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PRESENTACION

La palabra escrita es fuente primaria de informacion, instrumento basico de comunicacién y herra-
mienta indispensable para participar socialmente. Por esto, situar a la lectura como elemento fun-
damental para la formacion integral de los mexicanos ha sido uno de los objetivos centrales de la
politica cultural de esta Administracion.

Como parte de este esfuerzo se ha buscado crear y difundir diversos instrumentos para conocer la
cultura de la lectura en México, lo cuales permitan formular y evaluar politicas y programas y orientar
la toma de decisiones.

Este libro presenta los principales resultados de la Encuesta nacional de lectura 2006 que el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes encargé al Area de Investigacion Aplicada y Opinion del Instituto
de Investigaciones Juridicas de la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM).

El marco conceptual y el contenido de los cuestionarios fueron definidos por un grupo de especialis-
tas integrado por expertos del CONACULTA, la UNAM y la Secretaria de Educacién Publica, apoyados por
asesores externos.! Adicionalmente, México participa en un grupo permanente de trabajo convocado
por el Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe de la UNESCO (CERLALC)
en torno a la medicion del comportamiento lector, el cual ha definido una serie de indicadores basi-
cos que se tomaran como referencia para las encuestas sobre la lectura que se realicen en la region.

En el caso de México, la encuesta tiene una utilidad especial tanto por la amplia variedad de aspec
tos que cubre como por su caracter nacional, o que permite conocer las particularidades de diversos
grupos sociodemograficos, a partir de los 12 afos de edad, y de distintos tipos de localidades y re-
giones, incluyendo el medio rural. Los resultados obtenidos complementan y enriquecen una serie
de elementos de diagndéstico obtenidos a través de diversas herramientas de investigacion, al tiempo
gue sugieren interesantes lineas de reflexiéon que habran de ser analizadas y que a su vez serviran
como pauta para encuestas de mayor profundidad enfocadas a grupos y temas especificos y para
otro tipo de estudios.

El contenido de este informe resulta complementario con el de la encuesta nacional sobre practicas
de lectura levantada por la Secretaria de Educacion Publica (sep) conjuntamente con el Instituto Na-
cional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) en enero y febrero de 2006 entre estudiantes,

" Por parte del coNACULTA participaron Alfonso Castellanos, Eva Janovitz y Raul Zorrilla; por la sep, Elisa Bonilla, Marfa Elvira Charria
y Aurora Saavedra; por la uNAMm, Julia Isabel Flores; y como asesor externo, Daniel Goldin.
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maestros, directivos y padres de familia en escuelas publicas de preescolar, primaria y secundaria y
gue sera publicada en breve. Cabe destacar que los grupos que trabajaron en ambas encuestas se
reunieron en diversas ocasiones para fortalecer el caracter complementario de ambos proyectos.

La publicaciéon de estos resultados forma parte de los esfuerzos que lleva a cabo el conacuLTa durante
la presente administraciéon en materia de informacion, investigacion y analisis, con el propoésito de
promover un proceso de reflexion con bases cada vez mas sélidas y una discusion publica mejor in-
formada, abierta a la participacion de los diversos sectores sociales.



INTRODUCCION

Este trabajo busca contribuir al conocimiento de la cultura de la lectura en México —o, mas bien, de
las culturas de la lectura en México, en la medida en que se busca establecer las diferencias sociales
y regionales que coexisten en México en relacién con la palabra escrita— a partir del procesamiento
y el analisis de la informacion recabada a través de la Encuesta nacional de lectura 2006, aplicada a
poblacion mayor de 12 afos.

En el curso del siglo xx México pasé de tener 80% de poblacion analfabeta a tener poco mas de 92 %
de su poblacién con capacidad —ciertamente desigual— de leer y escribir." En ese mismo lapso se
elevaron los niveles de escolaridad, se desarrollé una amplia red bibliotecaria? y se diversificaron los
usos y soportes de la palabra escrita de manera cada vez mas acelerada.

Al comenzar el siglo xxi nos encontramos con un pais en el que la palabra escrita ha ganado multiples
espacios y donde los ciudadanos usamos este medio para comunicarnos, consumir, divertirnos,
allegar informacion, estudiar, investigar y participar en la vida politica entre muchos otros aspectos
de nuestro desarrollo individual y social.

En este contexto resulta poco pertinente insistir en preguntarnos si somos o no lectores, como si
existiera un solo modelo de ser lector. Comprender esta diversidad es esencial para el disefio de poli-
ticas educativas y culturales sélidas, pero también para conocer y comprender quiénes somos, de
dénde venimos y con qué contamos para construir nuestro futuro.

La encuesta parte de una concepcion amplia de la cultura escrita. Por ello se han considerado diver-
sos soportes, tanto impresos en papel (libros, periddicos, revistas e historietas) como en pantalla, y
se ha preguntado sobre algunos usos de las nuevas tecnologias (computadora e internet) que tienen
cada vez mayor incidencia en la produccion, lectura y circulacion de textos escritos. Se ha recogido
informacion acerca de la frecuentacion (tiempo, periodicidad, lugares de lectura), de las diferentes
motivaciones por las que los mexicanos nos acercamos a las palabras escritas, las formas de acceso
a los materiales de lectura (compra, préstamos, regalos), los elementos que estimulan o inhiben la
lectura en general y especificamente la de algunos materiales, los agentes introductores a la cultura
de la lectura, la familiaridad con bibliotecas o librerias, el gusto por la lectura, las capacidades y limi-
taciones que las personas encuentran para leer, asi como las representaciones y valoraciones sociales
relacionadas con la lectura.

! De acuerdo con datos del Conteo de Poblacién de 2005 publicado por el INEGI, 92.1% de la poblaciéon de 12 y méas afos sabe leer y escribir,
asi como 90.7% de la poblacion de seis y mas afos.
2 A diciembre de 2006 la Red Nacional de Bibliotecas Publicas contard con 7 210 bibliotecas.
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Con el proposito de dar una vision mas completa de las culturas de la lectura, se ha recabado infor-
macion sobre el uso del tiempo libre y los grados de confianza que tienen los distintos lectores en
diversos agentes o instituciones sociales. Todos estos datos estan acompafnados de informacion so-
ciodemografica y socioecondmica, a fin de poder definir los perfiles de los distintos tipos de lectores.

Al considerar que la conducta lectora es cambiante (no siempre se lee lo mismo, ni por iguales razones,
ni con idéntica intensidad) y es resultado de procesos multifactoriales visibles en mediano plazo, se ha
procurado recabar informacién que no sélo dé cuenta del estado presente de las culturas de la lectura
en nuestro pais, sino que ubique algunos antecedentes fundamentales (educacion de los padres y
abuelos, posesion de libros en el hogar durante la infancia, personas y situaciones que determinaron
la formacién lectora) e informacion sobre las variaciones en la conducta lectora de los encuestados.

De manera inevitable, en la presente publicacién se difunden sélo algunos de los miles de cruces de
informacion posibles. Los hemos agrupado en cinco grandes secciones:

i. Qué y cuanto leemos en México.

ii. Por qué y déonde leemos.

iii. El acceso y la circulacion de la cultura escrita.

iv. Representaciones sociales de la lectura y usos del tiempo libre.
v. Factores que estimulan o inhiben la formacion lectora.

En todos los casos, los resultados se presentan tanto a nivel nacional como desagregados por las ca-
racteristicas sociodemograficas de la poblacion —sexo, edad, escolaridad y nivel socioeconémico—,
asi como por region, municipio por tamafio de poblacion y para las ciudades de México, Monterrey
y Guadalajara. En el capitulo vi se resumen algunos de los principales datos que arroja la Encuesta.

En el capitulo vi se ha realizado un ejercicio de tipificacién del comportamiento lector a partir de
agrupamientos estadisticos generados con base en tres criterios: diversidad de materiales leidos,
frecuencia de lectura y finalidades. Se trata de una de las posibles lecturas sobre los datos recaba-
dos en la encuesta. En la parte final de ese capitulo se incluyen cuadros y gréficas que resumen esa
aproximacion.

El documento se acompafa de cinco anexos: el disefio de la muestra (anexo 1), los instrumentos
utilizados en la investigacion (anexo 1), la metodologia para el procesamiento de Iéxico (anexo 1), la
metodologia para el calculo de libros leidos al afio (anexo Iv) y la metodologia utilizada para la elabo-
racion de los perfiles de los lectores (anexo V).

La palabra escrita es una herramienta fundamental para la construccién de una sociedad mas participa-
tiva, incluyente y democratica. Este documento busca abrir la discusion y contribuir al conocimiento de
los usos de la palabra escrita como uno de los elementos mas importantes para enfrentar creativamente
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y desde una perspectiva plural la tension entre el pasado y el futuro. En este sentido, la publicacion
busca alimentar una discusion publica cada vez mas informada, sustentada en investigaciones y analisis
que se realicen desde distintas perspectivas y modelos interpretativos.

Con el propdsito de hacer posible que los resultados de la encuesta sean replicados o utilizados en
nuevas investigaciones que profundicen o amplien el conocimiento de la cultura de la lectura
en México, se incluye un disco compacto con la base de datos de los resultados obtenidos. Toda
aportaciéon en este sentido serd puesta a la consulta publica en el Centro de Documentacién del
Sistema de Informacion Cultural del conacuLTA (http://sic.conaculta.gob.mx).
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NOTA METODOLOGICA

La Encuesta nacional de lectura fue realizada a partir de dos cuestionarios: uno de hogar y otro
de opinién.

El cuestionario de hogar incluye 33 preguntas que indagan sobre las condiciones de vida de los ho-
gares y su equipamiento, tales como tipo de material en piso, techo y paredes, nimero de cuartos
en la vivienda, servicios con los que se cuenta, tenencia, nimero de personas en la vivienda, gasto
comun, habla de lengua indigena y variables sociodemograficas para cada uno de los integrantes
de la vivienda, pudiendo identificar el parentesco y a los miembros de las diversas generaciones que
habitan en la vivienda.

El cuestionario de opinién esta orientado a recoger las practicas de lectura, asi como las opiniones,
actitudes y valores de los entrevistados. Este cuestionario incluye preguntas de tres tipos: a) 80 pre-
guntas cerradas, estructuradas, disefiadas para recoger caracteristicas de las practicas lectoras; b)
25 preguntas abiertas dirigidas a indagar las representaciones sociales y valoraciones de la lectura
y modalidades del consumo; y ¢) dos preguntas de léxico, abiertas, disefiadas para captar en forma
espontanea las asociaciones con las palabras lectura y lector.

La encuesta fue aplicada del 1° de noviembre al 7 de diciembre de 2005. Se aplicaron 4 057 cues-
tionarios en viviendas a personas de 12 afios y mas, en 29 estados, 136 municipios y seis regiones del
pais (véase el anexo | para el detalle del disefio de la muestra).

La muestra fue calculada para obtener estimaciones con validez estadistica a nivel nacional y en seis
regiones del pais, en las tres zonas metropolitanas mas densamente habitadas y en seis estratos de
poblacién en los que se distribuyeron los municipios.

Para su analisis, se dividié al pais en seis regiones con base en criterios socioculturales que pueden
tener impacto en las practicas de lectura de la poblacion en estudio.
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Baja California
Baja California Sur
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Noreste
Coahuila
Durango
Nuevo Ledn
Tamaulipas

Puebla
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Distrito Federal
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Variables del estudio

Las variables consideradas en la encuesta fueron las siguientes:

Variables sociodemograficas y socioecondmicas de la poblacion objeto de estudio: Sexo, edad,
nivel de escolaridad propio, de los padres y de los abuelos, ingreso familiar, nivel socioeconémico
y equipamiento de los hogares. Ubicacién regional y tipo de comunidad en la que se habita.

Materiales, preferencias y frecuencias de lectura: Frecuencia de lectura. ;Qué se lee? Libros,
periédicos, revistas e historietas. Criterios para la seleccion de lecturas. Lecturas favoritas. i Con
qué frecuencia se leen libros, periédicos, revistas e historietas. ; Cuantos libros se leen? Duracion
de la lectura: ; Cuanto tiempo se lee? ;Dénde y cuando se lee?

Acceso y posesion de materiales de lectura: iCémo se adquiere el material de lectura? ¢En
donde se adquiere el material de lectura? Compra de libros. ; Cuanto se gasta en materiales de
lectura? Asistencia a bibliotecas y librerias. Acceso y uso de computadora e internet.

Representaciones sociales de la lectura: ; Qué se asocia con lectura y con lector? ;Cémo se
valora la lectura? Lugar de la lectura dentro de un conjunto de actividades para uso del tiempo
libre. Niveles de confianza en instituciones y agentes sociales.

Procesos y factores de socializacion de la lectura: Factores que pueden incidir en el comporta-
miento lector desde la nifiez (estimulo de los padres a leer libros que no son de la escuela; que
los padres le lean a sus hijos; recibir libros de regalo), asi como las variaciones en el comporta-
miento lector. Capacidades y limitaciones mas frecuentes para la lectura de acuerdo con los en-
trevistados. ¢ A qué edad se lee mas? Existencia de libros en casa y biblioteca personal. Existencia
de libros en casa y biblioteca personal.
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¢ Qué, cuanto y cuando se lee?

1.1 ;Qué se lee?

Lectura de libros, periddicos, revistas e historietas
Entre distintos materiales de lectura, 56.4% de los entrevistados sefald leer libros, 42.0% periddicos,
39.9% revistas y 12.2% historietas.

¢Usted lee...
80% [~ — — —
60% | . %4
42.0 399
40% |- — — - R ——
nE I B B
Libros Periédicos Revistas Historietas

1.1.1 ¢Quiénes leen libros?
Poco mas de la mitad de los entrevistados (56.4%) reporta que lee libros; poco menos de la tercera
parte (30.4%) reportd haberlos leido en algin momento de su vida; en tanto que 12.7% reporté
nunca haber leido libros.

¢ Usted lee libros? ¢Ha leido libros en algun momento?

S130.4%

4 6% No 12.7%

NS/NC*
0.5%

*No sabe/No contesta
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Perfil sociodemografico de los lectores de libros

Por sexo
No se registran diferencias significativas entre los porcentajes de hombres (56.7%) y mujeres (56.1%)
que reportan leer libros, ni entre los que reportan haber leido libros alguna vez en su vida (31.3% y
29.7%, respectivamente).

Por edad
Los niveles mas altos de lectura de libros se dan entre los jévenes de 18 a 22 afos, con 69.7%, y de 12
a 17 ahos, con 66.6%. En los tres grupos de edad entre los 23 y los 55 afios los porcentajes son muy
similares, de 52.6 a 54.8%, en tanto que tienen una caida significativa para la poblacion de mas de 55
anos, con 41.0%.

Por escolaridad
Las diferencias asociadas a la escolaridad son las méas pronunciadas y los niveles de lectura crecen,
conforme ésta aumenta, de 20% entre la poblacién sin escolaridad hasta 76.6% entre quienes
tienen educaciéon universitaria.

2 ¢ Usted lee libros?
@ No
= p ¢Ha lefido libros en algun
TE Si momento de su vida? 4?5
© Si No NSINC | 2
Nacional 4057 | 56.4 30.4 12.7 0.5 100.0
Sexo Hombre 1615 | 56.7 31.3 111 0.9 100.0
Mujer 2442 | 56.1 29.7 14.0 0.2 100.0
12-17 afnos 679 | 66.6 26.8 6.4 0.2 100.0
18-22 afnos 520 | 69.7 21.2 8.2 0.9 100.0
Edad 23-30 afios 803 | 52.6 33.9 13.2 0.3 100.0
31-45 afos 1052 | 54.8 36.1 9.1 0.0 100.0
46-55 anos 459 | 52.8 26.1 20.8 0.3 100.0
56 anos 0 mas 544 | 41.0 32.1 25.2 1.7 100.0
Ninguna 153 | 20.0 31.1 44.0 4.9 100.0
Primaria 1115 | 43.8 335 22.4 0.4 100.0
Escolaridad Secundaria 1360 | 55.7 34.2 10.0 0.1 100.0
Bachillerato 780 | 60.5 30.0 9.5 0.0 100.0
Universidad o més | 583 | 76.6 20.5 1.9 1.0 100.0
Muy bajo 658 | 37.0 411 20.4 1.4 100.0
Nivel Bajo 1328 | 48.9 33.1 17.7 0.3 100.0
socioeconémico| Medio bajo 1278 | 57.1 31.8 11.0 0.1 100.0
Medio 556 | 79.2 16.7 4.1 0.0 100.0
Medio alto/Alto 231 | 75.9 20.2 1.4 2.5 100.0
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Por nivel socioeconémico
Los niveles de lectura de libros son menores entre la poblacién de estratos socioeconémicos bajo
(48.9%) y medio bajo (57.1%), en tanto que el nivel mas alto de lectura se da entre la poblacién
de nivel socioecondmico medio (79.2%) y desciende ligeramente para la poblacién de niveles so-
cioecondmicos medio alto y alto (75.9%).

Perfil territorial de los lectores de libros

Por region
Los mayores niveles de lectura de libros se dan en el Distrito Federal (81.6%), el noroeste (62.8%) y
el centro (58.15); en tanto que los mas bajos se dan en el sur (47%) y el centro-occidente (51.3%).

Por estrato de poblacion
Los niveles mas altos de lectura de libros se dan en los municipios de mas de 500 mil habitantes,
con 65.3%, y descienden gradualmente conforme los municipios tienen menor poblacién para un
minimo de 36.3% en los municipios de entre 2 500 y 15 mil habitantes y un nivel mayor (52.1%) en
los municipios de menos de 2 500 habitantes.

Por ciudad
Los porcentajes mas altos de lectura los registra la zona metropolitana de la ciudad de México con
74.9%, seguida de Guadalajara con 56.4% y Monterrey con 50.1%.

2 ¢ Usted lee libros?
§ No
% y ¢Ha leido libros en algin
TE Si momento de su vida? E
© Si No NS/NC | ©
Nacional 4057 | 564 | 304 12.7 0.5 |100.0
Noroeste 500 | 62.8 24.4 12.7 0.1 100.0
Noreste 843 | 54.1 36.1 9.8 0.0 100.0
Region Centro-occidente 860 | 51.3 31.4 17.2 0.1 100.0
geografica| centro 600 | 58.1 29.2 12.0 0.7 [100.0
Sur 494 | 47.0 37.0 15.0 1.0 100.0
DF 760 | 81.6 16.2 1.7 0.4 100.0
1 a2 500 hab. 499 | 52.1 31.4 16.4 0.1 100.0
2 501 a 15 mil hab. 460 | 36.3 42.3 21.5 0.0 100.0
ST 15001 a 50 mil hab. 478 | 52.7 32.3 14.6 0.4 100.0
50 001 a 100 mil hab. 600 | 54.8 25.0 19.9 0.2 100.0
100 001 a 500 mil hab. | 1025 | 56.0 33.7 9.8 0.4 100.0
500 001 hab. o mas 995 | 65.3 24.9 9.0 0.8 100.0
ZMCM 920 | 74.9 20.1 4.1 0.9 100.0
Ciudades | Guadalajara 380 | 564 | 280 15.6 0.0 [100.0
Monterrey 405 | 50.1 34.2 15.7 0.0 100.0
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1.1.2 ¢ Qué tipo de libros se leen?

Tipos de libros que lee o lefa

Textos escolares 32.5

Historia 2

Novela 18.7

Superacion personal
Biografia a7
Enciclopedias 136
Cientificos/Técnicos
Cuento

Religion

Guias y manuales
Libros para jévenes
Poesia

Libros para nifos 8

Sociales

Cocina 20

Politica 37

\
|
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
_ \
De todo tipo i) |
\
\
\
\
2

0%

m Sobre 56.4% que lee Sobre 86.6% que lee o ha leido

Por tipo de lectura, 42.5% de los entrevistados acostumbra (o acostumbraba) leer textos escolares,
22.2% libros de historia, 18.7% novelas, 16.0% libros de superacién personal, 14.7% biografias,
13.6% enciclopedias, 13.4% cientificos y técnicos, 11.3% cuentos y 8.7% religion, entre los de
mayores preferencias.

Considerando solamente a quienes declaran leer en la actualidad, la proporciéon de textos escolares se
reduce a 32.5% vy las preferencias se encuentran bastante dispersas con siete tipos de libros que re-
ciben entre 10% y 25% de las respuestas: las novelas ocupan el segundo lugar, con 23.3%, seguidas
de los libros de historia con 22.7%, los de superacion personal con 19.7%, las biografias con 16.4%,
los cientificos y técnicos con 16.1%, las enciclopedias con 15.2% vy los cuentos con 11.8%.
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- Porcentaje Libro favorito
¢Cualessu Existe una gran dispersion en las respuestas
libro favorito? Sobre 86.6% | Sobre 56.4% o , :
quelee o ha leido |~ que lee a la pregunta ;cual es su libro favorito? En-
No sabe 400 358 tre quienes declaran leer o haber leido alguna
Ohies 211 e vez el porcentaje mas alto lo obtiene La Biblia
No contesté 14.1 12.7 (4.0%), sequida de Juventud en éxtasis, Don
Ninguno 10.4 7.9 Quijote de la Mancha 'y Cien anos de soledad
La Biblia 4.0 3.7 (1.2%), Canitas, El Principito, Harry Potter y
Juventud en éxtasis 1.6 1.9 Volar sobre el pantano como los titulos mas
Don Quijote de la Mancha 1.4 1.8 mencionados. Llama la atencion el porcen-
Cien aros de soledad 1.2 1.7 taje de entrevistados que contestd no saber
Canitas 0.9 1.0 (40.0%), el de los que no contestaron (14.1%)
El Principito 0.7 1.0 y el de los que dijeron que ninguno (10.4%).
Harry Potter 0.7 0.8
\L/OT hombos dT Hitler 8; 8; Quienes leen actualmente La Biblia ocupan
e | on | s | sl prmer b con 37%, s
T 0.5 0.7 dos de quienes leen Juventud en éxtasis, Don
Poemas y pensamientos 05 07 Quijote de la Mancha, Cien afos de soledad,
La fuerza de Shesid 05 06 El Principito, Volar sobre el pantano y Harry
El Codigo Da Vinci 04 0.6 Potter como los titulos mas mencionados.
Total 100.0 100.0
En esta grafica se presenta la aso-
ciacion entre los libros favoritos y la
edad, de tal manera que mientras >4 £ eelee 2 i
mas cercanos son los titulos a un EEs
cierto grupo de edad, estos reflejan 101 23 a 30 afios c)Un A
mayor asociacién o correspondencia. N S ecl)pantano ° 182 22 anos
Lo anterior permite apreciar, por :E 0.5+ I
ejemplo, que la preferencia por La Z
Biblia se concentra en los grupos de £ oo - == n%:svf”tﬂdfnf“i“io 7777777
mas de 56 anos; que Cien anos de e L b Harry Potter
soledad se encuentra mas cercano 05 | o aﬁolza 176?95
a los grupos de 46 a 55 anos; que O cor arcs oo So|;2”'tas
El Principito, El Codigo Da Vinci 'y 10 46as5afos | Q@

Un grito desesperado tienen mayor
correspondencia con los grupos en-
tre 18 y 30 anos; y que Harry Potter
es mas favorecido entre los jovenes
de 12 a 17 afos.

T T I T T

-0.5 0.0 0.5 1.0 15

Dimension 1

O Me podria decir cudl es su libro favorito?

O Grupos de edad
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: , Porcentaje
¢ Cual es su
autor favorito? Sobre 86.6% | Sobre 56.4%
que lee o ha lefdo que lee
No sabe 52.3 47.9
No contesta 16.2 15.2
Ninguno 10.6 9.1
Carlos Cuauhtémoc Sanchez 3.8 4.8
Gabriel Garcia Marquez 2.5 3.4
Miguel de Cervantes Saavedra 1.4 2.0
Octavio Paz 0.6 0.9
Carlos Trejo 0.6 0.6
Mario Benedetti 0.6 0.1
Pablo Neruda 0.5 0.7
Amado Nervo 0.4 0.6
William Shakespeare 0.4 0.6
Julio Verne 0.4 0.6
Juan Rulfo 0.3 0.5
¢ Cual fue el ultimo Porcentaje
libro que ley6? Sobre 86.6%| sope 56.4%
o Priees | ol

No recuerda 51.0 38.8
Otros 32.1 41.3
Libros de texto 3.6 4.0
La Biblia 2.6 2.3
Juventud en éxtasis 1.2 1.4
Don Quijote de la Mancha 0.8 0.9
El Codigo Da Vinci 0.7 1.1
Los hornos de Hitler 0.7 0.2
El esclavo 0.7 1.1
Un grito desesperado 0.7 1.0
Canitas 0.7 0.6
El juego de la vida 0.6 0.9
Volar sobre el pantano 0.6 0.5
Superacion personal 0.6 0.9
Insuficientemente especificado 0.5 0.7
El diario de Ana Frank 0.5 0.8
Harry Potter 0.5 0.6
El caballero de la armadura oxidada 0.5 0.7
Aprender a ser joven 0.4 0.7
Frankestein 0.4 0.6
El alquimista 0.4 0.6
No leyé ningun libro 0.2 0.3
Total 100.0 100.0

Autor favorito

Los autores mas mencionados por los lec-
tores son Carlos Cuauhtémoc Sanchez, Ga-
briel Garcia Marquez, Miguel de Cervantes
Saavedra, Octavio Paz y Pablo Neruda. Lla-
man la atencion los porcentajes de entre-
vistados que contestaron no saber, que no
contestaron y que contestaron ninguno.

Ultimo libro lefdo

Existe también una gran dispersion en las
respuestas a la pregunta ;cuél fue el ul-
timo libro que leyd? Ningun titulo supera
2.6%, aparte de la respuesta genérica de
libros de texto. Entre quienes alguna vez
han leido, el libro mas mencionado es La
Biblia con 2.6%, seqguido de Juventud en
éxtasis, Don Quijote de la Mancha, EI Co-
digo Da Vinci, Canhitas, \olar sobre el pan-
tano y Harry Potter. La distribucién es simi-
lar entre quienes declaran leer en la actua-
lidad, con 2.3% para La Biblia, seguida de
Juventud en éxtasis, El Codigo Da Vinci,
El esclavo, Un grito desesperado, Don Qui-
jote de la Mancha y El juego de la vida.
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1.1.3 ¢Quiénes leen periédicos, revistas e historietas?

Perfil socioeconémico de lectores de periddicos, revistas e historietas

Por sexo
Existe una diferencia significativa en los porcentajes de los hombres (47.5%) y las mujeres (37.5%) que
reportan leer periddicos; en tanto que para las revistas las diferencias son menores, con 38.2% para
los hombres y 41.3% para las mujeres; lo mismo que para la lectura de historietas, con 13.6% para los
hombres y 11.0% para las mujeres.

Por edad
El nivel mas alto de lectura de periédicos se da entre los jévenes de 18 a 22 afios (49.0%) y disminuye
gradualmente conforme la edad aumenta, para volver a crecer ligeramente entre los mayores de 55
anos; en tanto que los jovenes de 12 a 17 afios tienen los indices mas bajos (25.6%).

En el caso de las revistas, nuevamente son los jévenes de 18 a 22 anos quienes reportan el indice
mas alto de lectura (53.5%) y éste disminuye también conforme la edad aumenta, con un minimo de
25.8% para los mayores de 55 afos.

Por su parte, el porcentaje mas alto de lectura de

S m é historietas se da entre los j6venes de 12 a 17 afos
¢Usted lee. . g g -é (25.8%) y disminuye drasticamente conforme la
o o T edad aumenta, con un minimo de 7.4% para los
Nacional 42,0 399/122 | mayores de 55 afios.
Sexo Hombre 475 | 38.2|13.6
Mujer 37.5| 41.3111.0 Por escolaridad
1217 Elies 25614351258 | | 55 niveles mas altos de lectura de periodicos y
18-22 anos 49.01 53.5112.2 revistas se dan entre los entrevistados con edu-
Edad 23-30 anos 47414161 941 o ién universitaria, con 59.9% y 51.9%, respec-
31-45 anos 434 392 9.6 ) .
46-55 afios el el 76 tlyamente, y decrecen conforme la escolaridad
S6anosomas | 449 | 25.8| 7.4 | disminuye.
Ninguna 28.2 9.7 3.9
S 337 | 283 90 La lectura de historietas, en cambio, tiene sus
Escolaridad Secundaria 357 | 392|154 | niveles mas altos entre los entrevistados con edu-
Bachillerato 493 | 4961|133 cacion secundaria y disminuye tanto en niveles de
Universidad o mas| 59.9 | 51.9|11.0 educacién superiores como en los inferiores a se-
Muy bajo 314 | 281| 78 cundaria.
Nivel Bajo 343 | 30.2| 9.6
socioeconomico | Medio bajo 454 | 4341147 Por nivel socioeconémico
Medio 50.1 | 49.9|15.2 | |gualmente, los porcentajes mas altos de lectu-
Medio alto/Alto | 67.4 | 73.0 | 13.7 | 3 de periédicos y revistas, de 67.4% y 73.0%,
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respectivamente, se dan entre los entrevistados de niveles socioeconémicos medio alto y alto, y de-
crecen gradualmente conforme el nivel socioecondémico disminuye.

El mayor porcentaje de lectura de historietas, por su parte, se da entre los entrevistados de nivel so-
cioecondmico medio y disminuye conforme el nivel decrece, asi como en los estratos de niveles socioe-
condémicos medio alto y alto.

Perfil territorial de los lectores de periddicos, revistas e historietas

Por regién
La lectura de periddicos tiene los indices mas altos entre los entrevistados del Distrito Federal (55.6%)
y el noroeste (52.2%) y los més bajos en el centro-occidente (37.9%) y el sur (35.5%); la de revistas
tiene los porcentajes mas altos en el Distrito Federal (52.9%) y el noreste (45.0%) y el mas bajo en el
sur (28.7%); en tanto que para las historietas el porcentaje mas alto es el del Distrito Federal (19.7 %)
y el mas bajo el del centro-occidente (7.7 %).

Por estrato de poblacion
Las cifras mas altas de lectura de periddicos se dan en los municipios de 100 mil a 500 mil habitan-
tes (52.1%) y de mas de 500 mil habitantes (48.3%). Los municipios de menos de 2 500 habitantes
reportan los porcentajes mas altos tanto de lectura de revistas (47.4%) como de historietas (26.3%),

y los de 2 500 a 15 mil habitantes las mas bajas

(26.6% Yy 9.6%, respectivamente). @ 8
N o) 9]
¢Usted lee... S| 2|5
Por ciudad 5|3 |2
La lectura de periodicos tiene el porcentaje mas | Nacional 420 | 399|122
alto en la zona metropolitana de la ciudad de Noroeste 522 | 400155
México (56.3%), eh tanto que Guadalajara y Noreste 237 | 4501125
I\/Ion.terrey. tienen niveles muy cercanos al pro- Region Centro-occidente e rTIE TIET
medio nacional. geografica
Centro 41.1 | 43.5(13.7
. . . Sur 355 | 28.7|10.0
La lectura de revistas tiene porcentajes altos
tanto en la zona metropolitana de la ciudad de bF 56 | 52,3197
México (51.7%) como en Monterrey (49.7 %), en 122500 hab. 29.8 | 47.4126.3
tanto que Guadalajara registra cifras similares al 2501 a 15 mil hab. 23.5| 26.6| 96
promedio nacional; la lectura de historietas no | Estratos | 1> 001 a 50 milhab. | 31.5 | 30.3/10.3
muestra diferencias marcadas entre las tres ciu- 50 001 a 100 mil hab. | 29.7 | 35.5]12.5
dades, las cuales reportan cifras cercanas al pro- 100 001 a 500 mil hab. | 52.1 | 45.7 | 11.8
medio nacional. 500 001 hab. 0 mas 48.3 | 45.1|14.2
ZMCM 56.3 | 51.7 | 145
Ciudades | Guadalajara 42.0 | 385|11.9
Monterrey 422 | 49.7 | 12.3
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1.1.4 ;Qué tipo de periddicos, revistas e historietas se leen?

Preferencias de lectura de periédicos
Los periédicos que se reportan como mas leidos, con poco mas de la mitad de los entrevistados que
leen el periddico, son los regionales, locales y de barrio (55.8%) y los nacionales (54.6%). Con indices
menores se sitlan los deportivos (26.4%), los gratuitos (17.6%) y los culturales (15.1%).

De las siguientes publicaciones, ;cuales acostumbra leer?*
| |

Periodicos regionales/locales/del barrio

Periodicos nacionales

Periddicos deportivos

Periddicos gratuitos

Periddicos culturales

Semanarios

Periodicos religiosos

Periddicos financieros

Publicaciones institucionales

331

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Periodicos extranjeros

| \

| |

| |

| |
| | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |

* Porcentajes sobre 42% que lee algun periddico. Preguntas independientes, no suman 100%
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Preferencias de lectura de revistas
Las revistas que se reportan como mas leidas, con poco mas de la tercera parte de los entrevistados
gue leen estos materiales, son las de espectaculos (39.9%) y las femeninas (34.6%). Con indices
menores se sitdan las de musica (21.1%), informacion televisiva (21.0%), deportes (19.6%) y las de
cultura, arte y literatura (16.1%).

De las siguientes revistas, ;cuales acostumbra leer?

Espectaculos

Femeninas (moda, decoracion, cocina)
Musica

Informacién televisiva

Deportes

Cultura/Arte/Literatura

Pasatiempos y crucigramas
Automoviles/Motos

Romance/Novelas

Salud

Sobre jévenes
Religiosas

Cientificas
Profesionales/Técnicas

Historia W |
|

Animales 8.7

Naturaleza 8.3

Video/Cine/Fotografia 7.9
Politicas semanuales 7.1
Informatica 6.7

Politicas mensuales 54

Revistas extranjeras |55

Eroticas [

Vida social/Alta sociedad [FZR7E
Agropecuarias 2.6

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Esotéricas 2.4 :

|
|
|
|
|
|
|
|
Economia |7 |
|
|
|
|
|
|
|
|

0% 10% 20% 30% 40% 50%

* Porcentajes sobre 39.9% que lee alguna revista. Preguntas independientes, no suman 100%
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1.2 ¢Cuanto se lee?

1.2.1 Horas a la semana

Cerca de la tercera parte de los entrevistados (29.4%) afirma leer dos horas o menos a la semana;
poco mas de la quinta parte (21.3%) de tres a cinco horas; y 16.0% seis horas o mas.

¢ Cuantas horas lee a la semana?

Ninguna
Menos del h
1h

2 hs

3 hs

4 hs

5hs

6a7hs
8a10hs
Mas de 10 hs
No sabe

No contesta

0% 10% 20%

Perfil sociodemografico segun el nimero de horas leido

Por sexo
La diferencia entre hombres y mujeres por el niumero de horas que leen no es muy significativa, con
excepcion de los porcentajes de quienes reportan leer seis horas o mas, que es de 18.3% para los
hombres y de 13.9% para las mujeres.

Por edad
Los jévenes de 18 a 22 afios son quienes en un porcentaje mas alto leen seis horas 0 mas (24.9%,).
El porcentaje de quienes no leen es mas alto entre los mayores de 55 afios y decrece conforme la
edad es menor.

Por escolaridad
El porcentaje de quienes declaran no leer ninguna hora a la semana es mas alto entre quienes no
tienen ninguna escolaridad y desciende conforme la escolaridad aumenta. El porcentaje de quienes
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leen seis horas 0 mas es el mas alto entre todos los grupos sociodemogréficos para quienes tienen
educacién universitaria (32.5%) y cae rapidamente conforme el nivel de educacién disminuye.

Por nivel socioecondmico
La proporcién de quienes respondieron que no leen ninguna hora a la semana es mayor para el nivel
socioecondmico muy bajo y decrece conforme éste aumenta. Por su parte, el porcentaje de quienes
declaran leer seis horas 0 mas es mayor para los niveles socioeconémicos medio alto y alto y decrece
conforme el nivel socioecondmico es mas bajo.

¢Cuantas horas . £ £ 8

lee a la semana?* 5 P I °

= L & | o
Nacional 14.8 29.4 21.3 16.0
Sexo Hombre 14.3 28.2 215 18.3
Mujer 15.2 30.3 21.1 13.9
12-17 anos 8.6 31.8 20.5 11.0
18-22 anos 12.2 25.8 24.4 24.9
Edad 23-30 anos 154 30.2 23.9 12.9
31-45 anos 15.6 28.8 20.1 18.1
46-55 anos 15.4 28.8 22.7 15.3
56 anos 0 Mas 23.0 29.8 15.7 14.3
Ninguna 40.1 26.8 7.6 6.2
Primaria 20.2 29.8 17.7 11.4
Escolaridad Secundaria 17.8 29.1 21.8 11.1
Bachillerato 6.8 36.1 23.9 15.9
Universidad o mas 6.5 22.9 25.2 32.5
Muy bajo 24.9 29.5 13.6 8.6
Nivel Bajo 18.9 28.5 20.6 11.7
socioeconémico | Medio bajo 10.9 31.4 21.7 17.5
Medio 9.9 25.5 28.9 23.5
Medio alto/Alto 4.0 33.1 19.3 25.8

* Incluyendo NS 'y NC suma 100%

1.2.2 Frecuencia por tipo de libro
La lectura mas frecuente que se reporta es de libros para la escuela, con un porcentaje de 30.8% de
los entrevistados que leen este tipo de materiales diario o varias veces a la semana. Los porcentajes
de quienes reportan leer literatura son sensiblemente mayores en todas las frecuencias que los de
quienes reportan leer para el trabajo.
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hNL:n%a No acostutr)nbtrja Diario o} Una vez a Ve o alaures .

aleido | oacostumbraba | variasvecesa | | J oo veces al mes Ocasionalmente | NC
libros leer la semana

Literatura 13.2 43.0 9.5 10.6 11.0 1.1 1.6

en general

Para la escuela 13.2 31.6 30.8 1.2 6.0 6.3 0.9

Para el trabajo 13.2 73.8 3.4 3.6 4.0 1.8 0.2

Literatura en general
No se registran diferencias significativas entre hombres y mujeres en las frecuencias reportadas de
lectura de libros de literatura.

Perfil sociodemografico de frecuencia por tipo de libro

Por edad, el grupo de 18 a 22 afios tiene los niveles mas altos de lectura diaria o varias veces a la semana
de libros de literatura, en tanto que los grupos de 23 a 45 afios reportan los niveles mas bajos.

Frecuencia de lectura
Literatura en general* Nunca ha leido | D00 [ Una o .
No acostumbra | Vrias veces TR, algunas veces | Ocasionalmente
a la semana al mes

56.2 9.5 10.6 11.0 11.1
Hombre 54.2 9.9 9.9 11.7 13.0
Mujer 57.7 9.1 11.2 10.5 9.5
12-17 ahos 61.9 10.7 11.2 7.5 8.5
18-22 afios 47.0 13.5 12.4 9.6 11.7
23-30 afos 57.3 7.9 9.0 11.3 13.6
31-45 afios 51.4 7.0 12.5 14.8 12.9
46-55 afnos 53.9 11.0 1.1 11.1 11.2
56 afos 0 mas 66.8 9.8 6.7 9.6 6.0
Ninguna 87.2 4.4 3.8 0.4 4.2
Primaria 70.5 8.4 4.8 5.8 9.9
Secundaria 58.4 10.4 11.4 9.3 10.3
Bachillerato 48.4 6.9 14.9 14.6 13.7
Universidad o mas 35.3 13.0 13.4 19.3 13.0
Muy bajo 75.3 8.5 4.0 4.1 8.0
Bajo 62.4 8.7 10.1 7.0 10.5
Medio bajo 53.2 7.2 13.0 13.5 11.8
Medio 40.6 14.8 1.1 15.7 14.4
Medio alto/Alto 35.9 14.5 14.7 22.1 8.0

* Incluyendo NC suma 100%
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La lectura de libros de literatura es mas frecuente para la poblacién con nivel universitario y para los
niveles socioecondmicos mas altos y, en términos generales, disminuye conforme la escolaridad y el
nivel socioeconémico son menores.

Libros para la escuela
No se registran diferencias significativas entre hombres y mujeres en las frecuencias reportadas de
lectura de libros para la escuela.

De manera explicable, la lectura de libros para escuela esta fuertemente asociada a la edad. El grupo
de 12 a 17 anos tiene los niveles mas altos de lectura diaria o varias veces a la semana, con practica-
mente la mitad de los entrevistados (49.7%), y el porcentaje disminuye conforme la edad aumenta.

Frecuencia de lectura
Para la escuela* ; Diario o Una o
Nunca ha lefdo | ;3¢ veces Sz e algunas veces |  Ocasional-

No acostumbra 3 la semana la semana al mes mente

Nacional 448 30.8 11.2 6.0 6.3
Sexo Hombre 439 31.7 9.7 6.2 7.5
Mujer 45.5 30.1 12.4 59 54

12-17 anos 15.5 49.7 17.5 8.1 8.2

18-22 anos 34.7 37.2 15.1 6.7 49

Edad 23-30 anos 48.2 29.9 10.0 52 5.0
31-45 anos 50.3 26.8 8.5 5.1 8.9

46-55 anos 62.6 19.5 8.2 4.5 5.0

56 afnos o0 mas 63.8 17.1 8.0 7.0 3.8

Ninguna 68.9 4.0 7.3 15.5 2.8

Primaria 52.2 239 10.6 5.2 7.4

Escolaridad Secundaria 33.9 40.8 12.8 5.2 6.6
Bachillerato 44.7 27.7 13.4 9.6 3.8

Universidad o mas 50.6 29.5 7.4 2.8 8.1

Muy bajo 41.4 30.7 13.0 7.5 6.7

Nivel Bajo 47 1 29.2 9.6 55 7.3
socioeconémico | Medio bajo 41.8 31.7 12.8 6.5 6.1
Medio 49.8 31.1 7.2 5.8 5.8

Medio alto/Alto 43.1 33.7 16.8 2.5 2.9

* Incluyendo NC suma 100%

La lectura de libros para la escuela es mas frecuente para la poblacion con nivel de secundaria y para
los niveles socioecondmicos mas altos y, en términos generales, no varia significativamente entre los
distintos niveles socioeconémicos.
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Libros para el trabajo
Los porcentajes reportados de lectura de libros para el trabajo por hombres son mayores para todas
las frecuencias que los que reportan las mujeres.

El grupo de 31 a 45 anos tiene los niveles mas altos de lectura diaria o varias veces a la semana de libros
para el trabajo; el porcentaje disminuye conforme la edad crece o decrece en relacion a este grupo.

La lectura de libros para el trabajo entre la poblacién con educacién universitaria tiene los indices mas
altos de frecuencia y, en términos generales, disminuye conforme desciende el nivel de escolaridad.
Asimismo, las proporciones mas altas para todas las frecuencias se dan en los niveles socioeconémi-
cos mas altos y, en términos generales, disminuyen para los mas bajos.

Frecuencia de lectura
Para el trabajo* Nunca ha leido D_iario © Una vez a una o g
No acostumbra varias veces la sermana algunas veces Ocasional-
a la semana al mes mente
Nacional 87.0 3.4 3.6 4.0 1.8
Hombre 81.1 4.7 5.4 5.8 2.7
Sexo .
Mujer 91.9 2.4 2.0 2.5 1.1
12-17 anos 94.4 0.6 3.4 1.2 0.4
18-22 anos 88.8 1.4 3.1 55 1.0
Edad 23-30 anos 82.9 3.3 4.2 7.3 2.3
31-45 afos 83.0 7.0 4.0 3.2 2.6
46-55 anos 84.3 4.3 4.1 2.0 4.1
56 anos 0 mas 92.1 2.0 2.1 3.4 0.5
Ninguna 98.7 0.1 0.0 0.0 1.3
Primaria 91.8 1.9 1.7 2.4 2.2
Escolaridad Secundaria 90.7 2.3 3.1 1.9 1.6
Bachillerato 83.3 2.9 5.3 6.4 2.0
Universidad o mas 75.6 8.8 5.5 8.2 1.7
Muy bajo 94.4 1.4 1.5 2.3 0.4
Nivel Bajo 88.9 3.4 2.7 2.7 2.0
socioeconémico | Medio bajo 86.3 2.2 4.0 5.4 2.0
Medio 83.6 4.9 52 3.7 2.5
Medio alto/Alto 72.5 11.9 6.4 7.5 1.3

* Incluyendo NC suma 100%
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1.2.3 Frecuencia por tipo de periddico, revistas e historieta

Frecuencia de lectura de periédicos
Alrededor de uno de cada 10 entrevistados declaré leer diario o varias veces a la semana los periédi-
cos regionales, locales o de barrio (10.8%) y los periédicos nacionales (9.9%). La proporcion es
menor para periédicos deportivos (4.4%), gratuitos (2.4%) y otros.

Diario o Una o
Tipo de periodico Nolee | variasveces | " '*?® | algunas veces | Ocasionalmente
a la semana al mes
Periodicos regionales/locales/del barrio 76.5 10.8 5.6 4.2 2.8
Peri¢dicos nacionales 771 9.9 7.4 2.8 2.8
Periodicos deportivos 88.9 4.4 4.7 1.6 0.4
Periodicos gratuitos 92.6 2.4 1.8 1.2 2.0
Periédicos culturales 93.6 2.3 1.8 1.5 0.7
Semanarios 94.8 1.2 2.6 0.7 0.6
Publicaciones religiosas 95.6 0.7 1.5 1.1 1.1
Periédicos financieros 96.0 1.6 0.9 1.3 0.2
Publicaciones institucionales 97.2 0.5 0.6 0.5 1.2
Extranjeros 98.6 0.3 0.5 0.1 0.4

Frecuencia de lectura de revistas
Entre quienes declaran que leen revistas lo hacen en mayor proporcion una vez a la semana: 6.1% lee
con esta frecuencia revistas de espectaculos, 4.3% femeninas, 3.7% de deportes y 3.4% de musica.

Entre quienes leen revistas una o algunas veces al mes las femeninas aparecen en primer lugar con
4.9%, sequidas de las de espectaculos con 4.2% vy las de jévenes con 2.2%.

Frecuencia de lectura de historietas
La lectura de historietas se da en menor medida diario o varias veces a la semana que con frecuencias
de una vez a la semana, una vez al mes u ocasionalmente.

Diario o Una o
Tipo de historieta No lee varias veces :;ZZr\:wzznZ algunas veces | Ocasionalmente
a la semana al mes
Coémicas 90.9 1.3 2.7 2.5 2.3
Aventuras 93.2 0.8 1.7 2.3 1.9
Eroticas 98.3 0.4 0.1 0.4 0.9
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. . Diario o Ve Ve & Una o
Tipo de revista No lee varias veces | |- camana | 10UNas veces | Ocasionalmente
a la semana al mes
Espectaculos 84.1 1.8 6.1 4.2 3.0
Femeninas (moda, decoracién, culinarias) 86.2 2.2 4.3 49 2.4
Musica 91.6 1.3 3.4 1.9 1.7
Informacién televisiva 91.6 1.5 2.8 1.8 1.9
Deportes 92.2 1.2 3.7 1.7 1.1
Cultura/Arte/Literatura 93.6 0.7 2.5 1.6 1.4
Pasatiempos y crucigramas 93.9 0.6 2.0 1.9 1.5
Automoviles/Motos 94.2 0.7 2.0 1.5 1.5
Romance/Novelas 94.5 1.0 1.8 1.7 0.9
Salud 94.5 0.9 1.2 1.2 1.5
Sobre jévenes 94.6 0.3 1.5 2.2 1.4
Religiosas 95.2 0.7 2.1 1.0 0.9
Cientificas 95.5 0.5 1.0 1.7 1.3
Profesionales/Técnicas 96.2 0.4 0.9 1.4 1.1
Historia 96.3 0.8 0.8 1.0 1.1
Animales 96.5 0.4 0.9 1.1 1.0
Naturaleza 96.7 0.2 0.9 1.3 0.9
Video/Cine/Fotografia 96.8 0.1 1.2 0.8 1.1
Politicas semanales 97.2 0.5 1.5 0.5 0.3
Informética 97.3 0.6 0.8 0.6 0.7
Politicas mensuales 97.8 0.1 0.4 1.4 0.2
Economia 98.1 0.4 0.6 0.5 0.3
Revistas extranjeras 98.2 0.1 0.4 0.3 1.0
Erdticas 98.2 0.1 0.6 0.4 0.7
Vida social/Alta sociedad 98.3 0.2 0.6 0.4 0.6
Agropecuarias 98.9 0.1 0.6 0.1 0.2
Esotéricas 99.0 0.1 0.4 0.3 0.2
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1.2.4 Libros leidos al afo
Cerca de dos terceras partes de los entrevistados (60.9%) respondié que habia leido uno o mas libros
en el ano, en tanto que cerca de la tercera parte (33.5%) res-pondié no haber leido ninguno.

Libros leidos al ano

Nunca ha leido
13.2%

Uno o dos
30.9%

Ninguno
20.3% Al menos
uno Tres 0 mas
60.9% 30.0%
NS/NC
5.6%

Alrededor de una tercera parte de los entrevistados (30.0%) declaré haber leido tres o mas libros, en
tanto que un porcentaje similar (30.9%) ley6 entre uno y dos libros.

Numero de libros leidos al ano

50% | -
Promedio anual:

40% 2.9 libros
30%
20%

10%

0%

Ninguno uUno Dos De3a5 De6al0 110mas

Perfil sociodemografico

Por sexo
El promedio de libros leidos es ligeramente superior entre los hombres (3.2) que entre las mujeres
(2.7). Por cantidad de libros leidos la diferencia mayor se da entre los lectores de mas de 10 libros al
afo, con 5.2 para los hombres y 3.3 para las mujeres.
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Por edad

El promedio mas alto de libros leidos se da entre los jovenes de 18 a 22 afios, con 4.2,y de 12 a 17 afos,
con 3.1 (nuevamente los grupos vinculados a la lectura escolar de libros). En los tres grupos de edad
entre los 23 y los 55 afios los promedios son muy similares, entre 2.6 y 2.7, en tanto que estos tienen

una caida para la poblacién de mas de 55 anos, con un promedio de 2.4 libros leidos en el afio.

quienes tienen educacion universitaria.

Por nivel socioecondmico

Por escolaridad
En el promedio de libros leidos las diferencias asociadas a la escolaridad son muy pronunciadas y
los niveles crecen conforme ésta aumenta: de 0.9 entre la poblacion sin escolaridad hasta 5.1 entre

El promedio de libros leidos es menor entre la poblacién de estratos socioecondmicos muy bajo, con
1.5, y bajo, con 2.3; en tanto que el mas alto se da entre la poblacién de niveles socioeconémicos
medio alto y alto, con 7.2.

Libros leidos al afio

Prom. Ninguno Uno Dos 3a5 | 6a10 | 1T omas |NS/NC
Nacional 2.9 33.5 16.7 | 142 | 16.7 9.1 4.2 5.6
Sexo Hombre 3.2 32.6 149 | 13.7 | 17.6 9.7 52 6.3
Mujer 2.7 34.2 18.3 | 145 | 16.0 8.6 3.3 5.0
12-17 anos 3.1 27.2 149 | 12.7 | 16.8 | 15.1 3.9 9.5
18-22 anos 4.2 22.0 13.7 | 176 | 22.4 | 13.9 6.6 3.8
Edad 23-30 afios 2.6 35.4 155 | 13.9 | 17.2 6.4 4.9 6.7
31-45 afos 2.7 32.2 189 | 16.4 | 17.7 7.2 3.0 4.4
46-55 afos 2.6 39.0 15.2 | 15.1 | 16.3 6.4 4.3 3.8
56 anos 0 mas 2.4 48.3 21.7 7.9 8.5 6.5 3.0 4.2
Ninguna 0.9 60.1 22.1 48 | 7.9 3.4 0.4 1.4
Primaria 1.9 48.5 18.0 9.0 [ 11.9 45 2.3 5.7
Escolaridad Secundaria 26 | 345 142 | 165 | 151 | 109 | 2.2 6.6
Bachillerato 2.9 24.3 223 | 146 | 191 7.8 5.8 6.0
Universidad o mas 5.1 16.0 126 | 184 | 254 | 148 9.2 3.8
Muy bajo 1.5 50.7 20.0 8.8 | 10.1 4.6 2.0 3.7
Nivel Bajo 2.3 413 158 | 15.2 | 11.8 6.6 2.4 6.8
socioeconémico Medio bajo 2.9 31.4 17.8 | 13.2 | 17.0 9.6 3.8 7.2
Medio 4.0 15.3 144 | 205 | 256 | 14.0 7.5 2.7
Medio alto/Alto 7.2 11.1 14.0 9.0 |33.1 | 17.1 | 125 3.1
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Perfil territorial

Por region

El promedio mas alto de libros leidos se da en el Distrito Federal, con 5.5, sequido del noroeste 3.6.
En un nivel intermedio se sitlan el noreste 2.5, y el centro y el sur con 2.6; en tanto que el promedio
mas bajo se da en el centro-occidente 2.3.

Por estrato de poblacion

El promedio mas alto de libros leidos se da en los municipios de mas de 500 mil habitantes, con 4.0;
desciende gradualmente conforme los municipios tienen menor poblacién, para un minimo de 1.4
en los municipios entre 2 500 y 15 mil habitantes, y un promedio mayor (2.5) en los municipios de

menos de 2 500 habitantes.

Por ciudad

La zona metropolitana de la ciudad de México y Guadalajara tienen el promedio mas alto (con 4.6
y 4.3, respectivamente), en tanto que Monterrey, es llamativo el resultado, tiene 2.4, cifra inferior al

promedio nacional.

Libros leidos al afio

Prom. Ninguno Uno Dos 3a5 | 6a10 | 1T omas |NS/NC
Nacional 2.9 335 16.7 | 142 | 16.7 9.1 4.2 5.6
Noroeste 3.6 29.5 129 | 126 | 193] 14.0 4.6 7.1
Noreste 2.5 29.9 19.3 | 22.1 | 141 9.3 3.9 1.4
Region Centro-occidente 2.3 39.9 16.1 | 145 | 12.7 8.4 2.8 5.5
geogréfica Centro 2.6 35.8 13.5 | 13.0 | 21.1 6.0 3.2 7.4
Sur 2.6 378 | 226 | 128 | 11.2 6.2 3.4 6.0
DF 5.5 10.9 13.8 | 12.1 | 285| 193 | 114 3.9
1 a2 500 hab. 2.5 44.0 | 20.1 8.9 9.4 6.0 53 6.3
2 501 a 15 mil hab. 1.4 56.2 12.5 | 10.5 7.1 4.7 1.7 7.2
Estratos 15001 a 50 mil hab. 2.4 38.5 15.2 | 129 | 115 6.6 3.3 120
50 001 a 100 mil hab. 2.7 36.5 14.1 | 13.1 | 16.6 7.2 4.0 8.4
100 001 a 500 mil hab. 2.7 29.6 199 | 18.7 | 16.1 9.5 4.1 2.1
500 001 hab. o mas 4.0 26.7 165 | 115 | 236 | 124 5.6 3.7
ZMCM 4.6 16.9 149 | 142 | 294 | 140 8.0 2.5
Ciudades Guadalajara 4.3 334 | 13.6 94 | 187 | 124 8.8 3.7
Monterrey 2.4 36.2 17.1 | 19.9 | 15.0 7.0 2.9 2.0




1.3 ¢Cuando se lee?

{QUE, CUANTO Y CUANDO SE LEE?

¢En qué momento del dia acostumbra usted leer mas?

En la tarde
En la noche
En ninguno

En la mafana
En todos
No sabe

No contesta

|
|
I
|
|
|
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1.3.1 Durante el dia
El momento del dia en el que mas
se acostumbra leer es la tarde,
con casi una tercera parte de las
respuestas (31.2%), seguida de
la noche, para una cuarta parte
(25.1%) de los entrevistados.

1.3.2 Durante la semana
Se acostumbra mas leer entre se-
mana (32.5%) que los fines de
semana (24.4%).

0% 10% 20% 30% 40%
Durante la semana ;cuando lee mas?
Entre semana l :
Los fines de sem. \ :
En ningun dia | : \
Todos los dias 14.0 ‘ | :
No sabe | : : :
No contesta : : : :
0% 10% 20% 30% 40%
¢Cudl es la temporada en la que lee mas?
Durante todo el afio : :
Ninguna | |
Durante las vacaciones | : :
En el periodo escolar | | |
En invierno : : :
En verano | | |
En primavera : : :
En otono : | |
UY% 10% ZO°|/o BOO/L

1.3.3 Durante el afio

No se aprecia una preferencia
definida por leer en alguna tem-
porada del afio en particular. La
respuesta mas frecuente (19.0%)
fue durante todo el afio, seguida
por ninguna (12.6%); en tanto que
las vacaciones y el periodo escolar
tienen cifras bastante cercanas
(7.9 'y 6.8%, respectivamente).
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¢ Por qué y donde se lee?

2.1 Razones por las que se lee y por las que no se lee

La principal razén para no leer, de acuerdo con los entrevistados, es por mucho la falta de tiempo
para mas de dos terceras partes de la poblacion (69.0%); en tanto que casi una tercera parte (30.4%)
declara que no le gusta leer. La preferencia de otras actividades recreativas sobre la lectura alcanza
19.1%, los problemas de vision 15.8%, y 14.6% lo atribuye al costo de los libros y revistas.

¢ Cuales son las principales razones por las que usted no lee?*

Por falta de tiempo

No me gusta leer

Prefiero otras actividades recreativas

No veo bien

Los libros o revistas son caros

Es dificil y da pereza

Lo que tengo cerca para leer no me interesa
No sé qué leer

No tengo un lugar apropiado para hacerlo

Ni yo ni mi familia tenemos educacion para leer

Porgue me obligan a hacerlo

No hay libros en mi lengua materna

|
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
0.8 |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Respuesta multiple, los porcentajes no suman 100%

Perfil sociodemografico de las razones para no leer

Por sexo
Las diferencias expresadas por sexo en las razones para no leer no son muy marcadas. La falta de
tiempo y problemas de la vista son ligeramente superiores entre las mujeres, en tanto que la falta de
gusto por la lectura y la preferencia de otras actividades son ligeramente mayores para los hombres.

Por edad
Aun cuando la falta de tiempo es la principal razén expresada por todos los grupos de edad para no
leer, tiene variaciones importantes entre ellos. Los mayores de 55 afios y los jovenes de 12 a 17 afios
son los que presentan los indices mas bajos.
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Entre los jovenes de 12 a 17 aflos cobran mayor importancia que las respuestas promedio las razones
“prefiero otras actividades”, “no sé qué leer” y “no me gusta leer”; en tanto que entre los mayores
de 55 anos cobra gran importancia “no veo bien”.

Por escolaridad
Los grupos que responden en mas alta proporcion que la falta de tiempo es la principal razén para no
leer son los de mayor escolaridad. La falta de gusto por la lectura presenta indices mayores para los
grupos con menores niveles de educacion.

Por nivel socioeconémico
La falta de tiempo obtiene mayor proporcion de las respuestas entre los entrevistados de niveles so-
cioeconémicos medio bajo y medio, en tanto que la falta de gusto por la lectura y los problemas de
la vista tienen mayor incidencia que el promedio entre los entrevistados de nivel socioeconémico muy
bajo. Llama la atencién que el porcentaje de este grupo que expresa el costo de los libros y revistas
como una razéon importante (15.3%) no es muy distinto del promedio nacional (14.6%).

° .§ © E = c ©

25 | B s|_ | B8|% |2, |28 |B |5

Principal razén 2|5 | g8 8 | 2 cE| S |58,.|8S |5 |aE

@ i N < oc T © =) ) =852 | LD o &

para no leer 5|3 %8| 2| 53| 88 | 28| 2 |288 ES,|Eo|2s
=2 |39| 8|28 32|82 3 |355|chc|oE|EE

S |2 |28 | 2|88 |82 | 28| & |858|588 (8| 2E

Nacional 69.0 | 304 | 19.1 | 158 | 146 | 144 | 132 | 112 | 69 | 53 | 36| 08
- Hombre 673 |33.0| 208 | 131 | 147 | 139 | 153 | 118 | 68 | 55 | 35| 1.0
Mujer 705 | 282 | 17.7 | 181 | 145 | 148 | 115 | 107 | 70 | 52 |38/ 07

12-17 afios 60.2 | 374 | 302 | 62| 135 | 230 | 101 | 166 | 76 | 70 | 87| 08

18-22 afios 733[231| 163 | 97| 159 | 152 | 158 | 129 | 89 | 41 | 48| 19

Edad 23-30 afos 756 | 294 | 188 | 150 | 152 | 117 | 170 | 97 | 60 | 22 | 25| 04
31-45 anos 741 (331|143 | 140 | 166 | 158 | 135 | 97 | 89 | 49 | 17| 12

46-55 anos 737 | 264| 212 | 185| 98 | 106 | 87 | 101 | 44 | 90 | 19| 04
56afosoméds | 51.8 | 282 | 150 | 379 | 139 | 70 | 112 | 83 | 36 | 74 | 26| 00

Ninguna 496|352 | 111 [305] 134 | 126 | 95 | 83 | 40 | 105 | 23] 00

Primaria 622 | 354 | 180 | 244 | 126 | 139 | 96 | 98 | 49 | 57 | 26| 05

Escolaridad | Secundaria 69.2 | 349 | 219 | 111 | 133 | 187 | 141 | 134 | 70 | 63 | 49| 08
Bachillerato 743 |289| 199 | 135 | 160 | 150 | 157 | 138 | 53 | 42 | 32| 05

Universidad 774 | 154 161 | 135| 182 | 68 | 142 | 61 | 118 | 35 | 33| 19

Muy bajo 63.6 | 378 | 105 | 217 | 153 | 155 | 111 | 137 | 65 | 68 | 3.6 | 0.0

Nivel Bajo 67.1 | 309 | 182 | 162 | 160 | 128 | 103 | 128 | 57 | 79 | 44| 09
S0CiO- Medio bajo 727 [ 312 247 [130| 137 | 172 | 148 | 117 | 68 | 46 |28 | 13
econémico | \edio 724 | 227|172 | 161 | 164 | 110 | 166 | 61 | 102 | 15 | 33| 04
Medio alto/Alto | 61.9 | 263 | 175 | 147 | 53 | 134 | 148 | 76 | 53 | 35 | 58/ 09
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i Cudl considera que es el principal problema que enfrentan hoy las personas para leer?
\ \

Falta de interés/flojera
Falta de cultura/educacion
Falta de habito/fomento
Falta de dinero

Falta de tiempo

Problemas de salud
Analfabetismo

Por la tv/radio/videojuegos
Falta de informacion

Falta de material de lectura

Falta de espacios

\ \
\ J
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ |
\ \
\ \
\ |

0% 10% 20% 30%

Cuando la pregunta se formula sobre el principal problema que enfrentan las personas para leer,
las principales respuestas son la falta de interés (18.2%), la falta de educaciéon (13.9%) y la falta de
habito (13.15). La falta de tiempo pasa de 69.0% en la pregunta anterior a 8.0%.

Principal razén para leer

Informarse

Estudiar/la escuela

Le gusta

Crecimiento personal
Actualizacién/mejora profesional
Divertirse

Por motivos religiosos

Para ser culto

Para tener de qué platicar

Otro

\
\
\
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

0% 10% 20% 30%

La principal razén por la que se lee, respondida por una cuarta parte de la poblacion (24.6%), es infor-
marse, siguiendo los motivos escolares con 20.5%. El gusto natural por la lectura es referido por 9.2%
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y por diversiéon, 6.8%; respuestas que se refieren a una dimensién de mejora individual (crecimiento
personal 8.0%, mejora profesional 7.3%, para ser culto 3.1%) alcanzan en conjunto 18.4%.

Principal razén para leer
3
= 8
. s | g | .8 g |2 |8
s |g5| 2 |85 B2 |5 |8z & |38
= o = | 28 | T s | E 52 | o oo
B B2 | f |22 | & | & | & | 82| £ | B2
Nacional 4,057 | 205 | 24.6 7.3 68 | 92 | 34 8.0 3.1 1.8
Sexo Hombre 1,615 | 200 | 235 8.9 92 | 89 | 18 7.3 4.0 1.9
Muijer 2,442 | 210 | 255 5.9 48 | 95 | 46 8.5 2.4 1.7
12-17 afos 679 548 | 133 3.7 60 | 48 | 03 5.5 1.1 2.1
18-22 arios 520 | 248 | 253 5.5 6.1 | 127 | 15 8.5 43 2.0
Edad 23-30 afios 803 11.8 | 269 | 107 73 | 105 | 1.8 8.9 3.8 15
31-45 afos 1,052 | 107 | 294 8.6 84 | 84 | 37 9.5 3.7 2.1
46-55 anos 459 134 | 306 6.7 56 | 89 | 46 8.6 1.1 1.1
56 anos o mas 544 9.4 | 21.1 6.0 58 | 11.2 | 10.3 6.1 3.7 1.6
Ninguna 153 6.7 | 138 3.1 72 | 3.1 | 1741 9.8 1.4 1.3
Primaria 1,115 | 173 | 24.1 3.4 80 | 65 | 7.1 438 3.1 1.8
Escolaridad Secundaria 1,360 | 27.1 22.8 4.4 52 | 108 | 2.1 6.2 2.6 2.0
Bachillerato 780 | 203 | 273 | 109 97 | 94 | 09 1.1 3.1 1.7
Universidad o mas | 583 156 | 282 | 143 50 | 11.0 | 09 1.9 43 14
Muy bajo 658 194 | 206 7.0 62 | 36| 78 43 2.3 2.3
Nivel Bajo 1,328 | 203 | 226 5.1 79 | 93 | 34 5.4 2.5 1.3
socioeconémico| Medio bajo 1,278 20.2 29.5 8.1 6.0 9.5 3.0 8.7 3.4 1.7
Medio 556 | 222 | 233 8.9 76 | 127 | 10 1.7 3.1 2.0
Medio alto/Alto 231 223 | 203 | 10.1 48 | 120 | 06 16.4 6.6 2.8

Considerando Unicamente a quienes declararon leer, mas de la mitad (58.2%) refirié como razén prin-
cipal lo atractivo del tema de la lectura. A ésta le siguieron, con 30.2%, las recomendaciones hechas
por amigos o familiares, las tareas escolares (28.6%) y la atraccion del titulo (26.8%).

16.4% declaré que su principal razén para leer es porque le gustay 11.2% porque conoce al autor.
Los motivos de trabajo alcanzan 6.3%, los comentarios de radio y television 4.7% vy los anuncios en
medios 3.8%.
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Principal razén para leer (sélo lectores)

Porque le atrae el tema

Porque se lo recomendaron

Por hacer una tarea escolar

Porque le atrae el titulo

Porque me gusta leer

Porque conoce al autor

Por motivos de trabajo

Por comentarios prensa/tv/radio

Por anuncios en los medios

0% 20% 40% 60%

2.2 Gusto por la lectura

Existe una distribucion muy homogénea en las respuestas que se refieren al gusto por la lectura. Si
eliminamos las respuestas de no sabe, no contestd u otra, el porcentaje de las dos respuestas extremas
es muy parecido: 15.4% declara que le gusta mucho leer y 15.3% declara que no le gusta. El porcen-
taje de las dos respuestas intermedias es también muy similar: 33.3% declara que le gusta leer, en

tanto que 36.0% responde que le gusta poco.

En general jcuanto le gusta leer?

l | I | |
Efectiva 36.0 l 15.3
| | | | | | | | | J
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

@ Me gusta mucho ® Me gusta Me gusta poco ® No me gusta O Otra ® NS/NC
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Perfil sociodemografico del gusto por la lectura

Por sexo
No se registran grandes diferencias entre los porcentajes de hombres (16.9%) y mujeres (14.1%) que
reportan que les gusta mucho la lectura. La mayor diferencia se da en quienes responden que les
gusta poco leer: 32.6% entre los hombres y 38.8% entre las mujeres.

Por edad

No se presentan patrones muy definidos en cuanto a la relacion entre la edad y el gusto por la lectura
a partir de las respuestas de los entrevistados. Los niveles mas altos de respuesta “me gusta mucho
leer” se dan entre la poblacién de mas de 55 afios (19.9%) y de 46 a 55 afos (18.0%). Sin embargo,
la mayor proporcion de respuesta “me gusta leer” se da entre los jovenes de 18 a 22 afos y disminuye
conforme aumenta la edad. En todo caso, cabe sefialar que el grupo de edad que expresa una actitud
positiva hacia la lectura, es decir “me gusta mucho” o “me gusta”, son los jovenes de 18 a 22 afos,
con cerca de las dos terceras partes (61.3%).

Por escolaridad
A diferencia de la edad, para la escolaridad se detecta una estrecha relacion con el gusto por la lec-
tura. Los niveles mas altos de respuesta “me gusta mucho leer” y “me gusta leer” se dan entre la
poblacién con estudios universitarios y tienden a decrecer conforme el nivel de educacion es menor.

En general jcuanto le gusta leer?
Me gusta | \e gusta Me gusta No me Total
mucho poco gusta

Nacional 154 33.3 36.0 15.3 100.0
Sexo Hombre 16.9 34.2 32.6 16.3 100.0
Mujer 141 32.6 38.8 14.5 100.0

12-17 anos 12.2 28.0 44.6 15.2 100.0

18-22 anos 15.6 457 25.6 13.1 100.0

Edad 23-30 anos 16.0 34.3 34.7 15.0 100.0
31-45 anos 13.8 32.2 39.3 14.8 100.0

46-55 anos 18.0 32.8 34.7 14.6 100.0

56 anos 0 Mas 19.9 27.7 32.1 20.3 100.0

Ninguna 6.2 39.1 25.9 28.9 100.0

Primaria 11.7 245 414 22.4 100.0

Escolaridad Secundaria 10.1 30.4 41.4 18.1 100.0
Bachillerato 17.4 36.8 36.0 9.8 100.0

Universidad o mas | 28.5 45.3 21.0 5.2 100.0

Muy bajo 11.0 26.3 37.5 25.2 100.0

Nivel Bajo 10.8 31.2 37.1 20.9 100.0
socioeconémico | Medio bajo 15.4 30.5 41.9 12.2 100.0
Medio 21.8 458 25.1 7.4 100.0

Medio alto/Alto 30.7 40.7 23.6 5.0 100.0
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Por nivel socioeconémico
En el caso del nivel socioeconémico la relacion es también bastante estrecha. Los niveles mas altos
de gusto por la lectura se concentran en los niveles medio alto, alto y medio y los mas bajos en los
niveles socioeconémicos medio bajo, bajo y muy bajo.

Perfil territorial del gusto por la lectura

Por region
Las regiones con mayor indice de entrevistados que responden que les gusta mucho leer son el Dis-
trito Federal (23.5%), el noroeste (20.6%) y el sur (19.9%). Para la respuesta “me gusta leer”, la
proporcion mas alta se da nuevamente en el Distrito Federal (41.6%) y en el noreste. El indice mas
alto para la respuesta “me gusta poco leer” es el centro-occidente, con 44.2%, y para “no me gusta
leer” el sur, con 19.6%.

Por estrato de poblacion
El porcentaje mas alto de los entrevistados que responden que les gusta mucho leer se da en los
municipios con poblacién de entre 50 mil y 100 mil habitantes (20.1%) y con los de mas de 500 mil
habitantes (17.7%), y de los que declaran que les gusta leer en los de 100 mil a 500 mil habitantes
(37.7%) y los de mas de 500 mil habitantes (34.6%).

Los indices mas altos para la respuesta “me gusta poco leer” se dan en los municipios de menos de
2 500 habitantes (41.2%) y los de entre 100 mil y 500 mil habitantes (41.2%), en tanto que para la
respuesta “no me gusta leer” se dan en los municipios de entre 2 500 y 15 mil habitantes.

En general jcuanto le gusta leer?

M;u%lﬁlsota Me gusta Mt;_‘)cg);cu Osta l\éc;sr:ae Total

Nacional 15.4 33.3 36.0 15.3 100.0
Noroeste 20.6 28.1 37.3 14.1 100.0

Noreste 10.6 38.4 37.1 14.0 100.0

Regién Centro-occidente 1.3 30.2 44.2 14.3 100.0
geografica | Centro 11.5 34.4 36.7 17.4 100.0
Sur 19.9 31.7 28.7 19.6 100.0

DF 23.5 41.6 28.6 6.4 100.0

1 a2 500 hab. 15.7 26.9 41.2 16.3 100.0

2501 a 15 mil hab. 7.7 22.9 25.1 443 100.0

Estratos 15001 a 50 mil hab. 17.2 31.8 36.7 14.3 100.0
50 001 a 100 mil hab. 20.1 27.6 334 18.9 100.0

100 001 a 500 mil hab. 12.1 37.7 41.2 9.0 100.0

500 001 hab. o mas 17.7 34.8 33.7 13.8 100.0

ZMCM 20.0 42.8 29.3 8.0 100.0

Ciudades Guadalajara 24.5 33.1 25.4 17.0 100.0
Monterrey 1.7 30.0 38.7 19.7 100.0




50

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Por ciudad
La proporcidon mas alta de quienes declaran que les gusta mucho leer se da en Guadalajara (24.5%)
y de a quienes les gusta leer, en la zona metropolitana de la ciudad de México (42.8%). En cambio,
la mayor proporcién de quienes declaran que les gusta poco o que no les gusta leer se da en Monte-
rrey, con 38.7% y 19.7%, respectivamente.

2.3 Lugares donde se lee

2.3.1 Lectura en casa

iAcostumbra leer en su casa?

Casi tres cuartas partes de la poblacion
(72.1%) acostumbra leer en casa.

Para quienes leen en casa, los espacios prefe- No
. , 0,
ridos son los cuartos o recamaras para tres de 25.5%

cada cuatro personas (75.9%) y para un poco Si
(0]
mas de la mitad (52.0%) es la sala. 72.1%
NS/NC
2.4%
(En qué lugares de la casa acostumbra leer?*
En el cuarto : :
| | |
En la sala | | |
o | | | |
En el patio, jardin, fondo y/o balcdn | | | |
| | | |
En el bafio | | | |
| | | |
En la cocina | | | |
| | | |
En la azotea | | | |
| | | |
En todos los anteriores | | | |
| | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Porcentajes sobre 72.1 que lee en casa
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2.3.2 Lectura fuera de casa

Poco mas de la tercera parte de los entrevista-
dos (37.2%) declard que acostumbra leer fuera
de casa.

De quienes declaran leer fuera de casa, sobre-
salen los lugares relacionados con las actividades
escolares (47.1% en la escuela y 33.3% en la
biblioteca), una tercera parte (32.0%) refiere su
sitio de trabajo, mientras que una cuarta par-
te lee en los camiones (25.9%). 22.7% seinala
gue lee en los periodos de espera cuando rea-
liza tramites o va al doctor y 21.4% lo hace en
parques o plazas.

i Acostumbra leer fuera de casa?

Si
37.2%

¢En qué lugares fuera de casa acostumbra leer?*

No
62.8%

En la escuela

En una biblioteca

En el lugar de trabajo u oficina

En un camion

En la espera de un consultorio o de un tradmite
En parques o plazas

En iglesias o lugares religiosos

En una libreria

En el metro

En un café internet

En un café o lugar de comidas

0%

* Porcentajes sobre 37.2 que lee fuera de casa. Preguntas independientes, no suman 100%
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De este grupo de lugares se pregunté en cuales se acostumbra leer mas.

Nuevamente es la escuela el lugar con mayor porcentaje (41.6%), seguido por el lugar de trabajo
(27.9%) y las bibliotecas (21.9%). Con niveles similares aparecen los parques y plazas (13.6%), la
lectura durante los trayectos en camiones (13.4%) y durante la espera en consultorios o para la reali-
zacion de tramites (12.4%).

(En qué lugares fuera de casa acostumbra leer mas?*

En la escuela

En el lugar de trabajo u oficina

En una biblioteca

En parques o plazas

En un camion

En la espera de un consultorio

En iglesias o lugares religiosos

En el metro

En una libreria

En un café internet

En un café o lugar de comidas

0% 20% 40% 60%

* Porcentajes sobre 37.2 que lee fuera de casa. Preguntas independientes, no suman 100%
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¢ Como se consiguen los materiales de lectura?

3.1 ;Coémo se consiguen los libros?

De acuerdo con la respuesta de los entrevistados, el principal canal de acceso a los libros es la com-
pra, con 45.7%, seguido del préstamo por un amigo o familiar, con 20.1%, el regalo, con 17.9%, el
préstamo bibliotecario o de salas de lectura, con 10.2%, y sélo 1.2% por fotocopiado. Aun cuando
la compra aparece como la principal via de acceso, es importante sefialar que la mitad de los entre-
vistados sefiala otra como la principal.

Los libros que ha lefido han sido en su mayor parte...*

NS/NC

4.8% x

Comprados
45.7%

Prestados por
un amigo o
familiar 20.1%

Fotocopiados
1.2%

Regalados

Prestados por
17.9%

bib./ sala de lectura
10.2%

* Porcentajes sobre 86.8% que ha leido alguna vez libros

Perfil sociodemografico del acceso a libros

Por sexo
No se registran diferencias significativas entre los porcentajes de hombres (46.1%) y mujeres (45.4%)
que reportan la compra como la principal via de acceso a los libros. En el resto de las vias de acceso
las diferencias tampoco son muy amplias, con excepcion de niveles mas altos de libros regalados para
las mujeres y de préstamos de amigos y familiares para los hombres.

Por edad
Tampoco se registran diferencias significativas entre los porcentajes que reportan la compra como la
principal via de acceso a los libros por grupos de edad, con excepciéon de los mas jévenes, con 35.5%,
significativamente por debajo del promedio nacional (45.7%). Este grupo de edad, por el contrario,
es el que registra la cifra mas alta de libros regalados, con 28.5%.
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Aun cuando el mayor acceso a libros via las bibliotecas se da entre los jovenes de 18 a 22 afnos
(14.0%) y de 12 a 17 afos (13.9%), los porcentajes del resto de los grupos de edad no estan tan
distantes de estas cifras, con excepcion de los mayores de 55 afos, con un minimo de 3.0%.

Por escolaridad
La diferencia mas marcada por escolaridad en cuanto a compra de libros corresponde a los que tienen
educacién universitaria, con una cifra (66.4%) significativamente mayor al promedio nacional.

Por nivel socioecondmico
En el caso del nivel socioeconémico existe una relacion muy marcada, ya que conforme éste aumenta
crece también la compra de libros como principal via de acceso, hasta alcanzar 66.5% de las respues-
tas para los entrevistados de niveles socioeconémicos alto y medio alto.

Por el contrario, el porcentaje de acceso a través de bibliotecas y salas de lectura es mas alto para la
poblacion de nivel socioeconémico mas bajo —15.5%, la proporcién mas alta entre todos los grupos
sociodemograficos— y desciende conforme éste aumenta.

Los libros que ha leido han sido en su mayor parte...
© S&
g8 | . | 8% 5 2 o
G & | B2 | Rol| = S| 85| -
s £ 7£2Q 729 s | 3 8 S =
5 |8 |&58| &5 £ | &2 | 22| &
Nacional 3480| 457| 102 | 201 | 179 | 12| 48 |100.0
Coxo Hombre 1399 | 46.1| 105 | 231 | 145 | 18| 40 | 1000
Mujer 2081| 454| 100 | 176 | 208 | 06| 56 |100.0
12-17 afios 632 | 355| 139 | 161 |285 | 03| 56 |100.0
18-22 afos 464 | 45.7| 140 | 249 95 | 43| 16 |100.0
Fdad 23-30 afios 708 | 479| 103 | 222 |[150 | 14| 32 | 1000
31-45 afos 916 | 49.8| 84 | 212 | 154 | 03| 49 | 1000
46-55 afos 367 | 46.4| 102 | 175 [ 210 | 02 | 4.7 |100.0
56 aflos 0 mas 393 | 487 3.0 | 164 |201 | 0.8 | 109 | 100.0
Ninguna 64 | 48.1 56 | 180 | 119 | 1.0 | 155 | 100.0
Primaria 880 | 39.1 86 | 184 | 240 | 06| 9.2 |100.0
Escolaridad Secundaria 1227| 37.0| 124 | 217 [ 223 | 13| 53 | 1000
Bachillerato 716 | 473| 113 | 224 | 168 | 1.1 | 1.0 | 100.0
Universidad o mas | 546 | 66.4| 7.5 | 16.9 62 | 15| 15 |100.0
Muy bajo 490 | 30.2| 155 | 179 | 256 | 0.5 | 103 | 100.0
Nivel Bajo 1101 | 36.1| 127 | 23.0 | 205 | 20| 58 | 100.0
socioeconémico | Medio bajo 1139 | 488| 94 | 222 |156 | 0.7 | 3.3 |100.0
Medio 525 | 59.2| 57 | 154 | 151 | 15| 3.1 [100.0
Medio alto/Alto 221 | 665, 62 | 141 | 114 | 02| 1.6 |100.0
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Perfil territorial del acceso a libros

Por region
Los mayores niveles de compra se dan en el Distrito Federal (62.2%) y el centro (50.7%), con cifras superiores
al promedio nacional, en tanto que los mas bajos son el noroeste (34.7%%) y el centro-occidente (37.6%).
En cuanto al acceso a libros a través de las bibliotecas y las salas de lectura, los niveles mas altos son
para el noroeste (23.1%) y el sur (17.4%) y los mas bajos para el centro-occidente (4.4%), el noreste
(5.0%) y el centro (6.5%).

Por estrato de poblacion
Los niveles mas altos de compra se dan en los municipios de mas de 500 mil habitantes, con 53.9%,
y descienden conforme los municipios tienen menor poblacién, con excepcion de los municipios de
entre 15 mil y 50 mil habitantes, con 45.3%. Por el contrario, los municipios de menos de 2 500 habi-
tantes son los que registran las cifras mas altas de préstamos de amigos y familiares (30.0%) y de préstamos
de bibliotecas y salas de lectura (19.9%).

Por ciudad
Los niveles mas altos de compra los registra la zona metropolitana de la ciudad de México, con
64.7%, sequido de Guadalajara con 51.5% y Monterrey con 46.7%, muy cercano al promedio na-
cional, en tanto que el nivel mas alto de acceso a través de bibliotecas se da en Monterrey (9.0%),
seguido de la zona metropolitana de la ciudad de México (5.4%) y Guadalajara (4.5%).

Los libros que ha leido han sido en su mayor parte...
" 3 S5
2 S = "
> |2 |E58| 5| % | £ | B8 | 4
e | S |f88 | £5| & |8 | 22| &
Nacional 3480| 45.7| 10.2 201 | 179 | 1.2 | 4.8 |100.0
Noroeste 413 | 347 231 227 | 158 | 1.6 | 2.1 [100.0
Noreste 703 | 46.0| 50 | 236 | 208 | 23| 2.4 |100.0
Region Centro-occidente 706 | 37.6 4.4 275 | 27.0 | 0.6 3.0 |{100.0
geografica | centro 497 | 50.7 6.5 153 | 16.7 | 0.5 | 10.2 |100.0
sur 423 | 455| 174 152 [ 159 | 1.6 | 4.4 |100.0
DF 738 | 62.2| 75 19.8 62| 1.2 | 3.1 [100.0
1a2 500 hab. 401 | 253| 199 | 300 | 202 | 27| 1.9 |100.0
2501 a 15 mil hab. 398 | 242| 146 | 224 | 227 | 0.7 | 155 |100.0
15001 a 50 mil hab. 391 | 453| 10.5 183 | 183 | 06 | 7.1 |100.0
SEles 50001 a 100 mil hab. | 497 | 32.9| 180 | 215 | 199 | 09| 68 [100.0
100 001 a 500 mil hab. | 901 | 47.9| 5.2 19.0 | 26.0 | 1.2 | 0.7 |100.0
500 001 hab. o méas 892 | 539 11.3 21.3 711 1.7 | 4.8 [100.0
ZMCM 883 | 64.7 5.4 165 | 102 | 1.0 | 2.1 |[100.0
Ciudades Guadalajara 317 | 515 4.5 274 | 158 | 0.0 0.9 [100.0
Monterrey 337 | 46.7 9.0 26.1 123 | 04 5.5 |100.0
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Preferencia de acceso a libros

Para usted ;qué es preferible?
I

Comprar libros nuevos

Pedir libros prestados

Comprar libros usados

Sacar fotocopias de libros

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ Si Si, a veces ® No O NS ® NC

La opcion preferida que sefialan los entrevistados para conseguir libros es la compra de libros nuevos,
con la mitad de las respuestas (50.7%). Una tercera parte (31.6%) menciona pedirlos prestados y una
quinta parte (21.5%) comprarlos usados.

Los libros que usted lee son...

Comprados

Préstamo amigos

Préstamo familiar

Regalados

Préstamo escuela

Préstamo biblioteca

Fotocopiados

De internet

0% 20% 40% 60%

* Preguntas independientes, los porcentajes no suman 100%



59

¢{COMO SE CONSIGUEN LOS MATERIALES DE LECTURA?

3.2 Compra de libros

Numero de libros comprados
Del total de los entrevistados, poco mas de la mitad (54.3%) declaré no haber comprado al menos un
libro en el ano. Cerca de la tercera parte (29.4%) expresé haber comprado de uno a cinco, en tanto
gue uno de cada 10 (9.6%) respondié haber comprado seis 0 mas libros en el afo.

Aproximadamente ;cuantos libros ha comprado durante este ano?

Uno
7.6%

Dos
8.9%

Ninguno

54 3% Tres a cinco

12.9%

Seisa 10
6.5%

11 0o mas
NC 3.1%
1.1% No recuerda

5.6%

Perfil sociodemografico de los compradores de libros

Por sexo
No se aprecian diferencias significativas entre hombres y mujeres en el nimero de libros comprados
en el afo.

Por edad
Los jovenes de 18 a 22 afios son los que reportan porcentajes mas bajos entre quienes no han com-
prado libros en el afio y son los que reportan los porcentajes mas altos de compra de entre seisy 10
libros y de mas de 10. Los porcentajes de quienes declararon no haber comprado libros en el afo se
incrementan conforme aumenta la edad.

Por escolaridad
El porcentaje de quienes declaran no haber comprado libros en el afio es menor entre quienes tienen
escolaridad universitaria y decrece conforme el grado de educacion desciende. Para los rangos de
mas de tres libros comprados en el afio los porcentajes reportados por los entrevistados con edu-
cacion universitaria son sensiblemente superiores al promedio nacional y decrecen fuertemente con-
forme el grado de educaciéon es menor.

Por nivel socioeconémico
El porcentaje de quienes no compraron libros en el afio es mayor entre el grupo de nivel socioconémico
muy bajo y decrece conforme el nivel socioeconémico es mas alto. La proporcion de quienes compraron
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Libros comprados al afo*
S
2 8 | 3
2lelsl9]|% 2 5
= -] (a) oM (e] — =
Nacional 543 | 76 | 89 (129 | 65| 3.1 | 56
Sexo Hombre 536 | 66 | 84 (13.7 | 7.2 | 3.5 | 6.0
Mujer 549 | 84 | 93 (124 | 59 | 28 |52
12-17 anos 534 | 6.1 [11.2 {129 | 49 | 3.7 | 6.7
18-22 anos 428 | 7.8 |125 153 | 93 | 7.0 | 4.9
sl 23-30 afos 53.2 | 7.2 [10.0 [16.1 | 43 | 2.0 | 5.9
31-45 anos 515|195 (98 (128 | 88 | 2.1 | 45
46-55 anos 554 |110.3 (43| 93 | 82 | 19 | 89
56 afnos 0 mas 744 | 44 | 19| 82 | 39 | 3.2 | 35
Ninguna 853 |31 |37 09 |28| 07 |24
Primaria 702 |45 | 63| 84 |45 | 1.1 | 4.1
Escolaridad Secundaria 587 | 88 | 74 |11.0 | 48 | 24 |59
Bachillerato 46.8 | 8.2 (140 |135 | 78 | 1.7 | 7.6
Universidad omas | 27.5 | 9.8 |10.3 |24.1 (119 | 9.1 | 5.2
Muy bajo 759 (46 | 55| 73 |28 |13 |17
Nivel Bajo 61.8 | 96 | 90| 89 | 45 | 0.7 | 4.2
socioecondmico Medio bajo 53.5 6.4 | 9.7 |15.0 5.8 2.3 6.7
Medio 32.5 |10.7 |11.1 {153 |12.0 | 94 | 7.9
Medio alto/Alto 275 |29 | 58 (30.1 |156 | 79 | 9.2

*Incluyendo NC suma 100%

uno o dos libros es mayor al promedio en el grupo de nivel socioeconémico medio y decrece conforme
el nivel socioeconémico desciende. De tres a mas libros los porcentajes mas altos se dan en los dos
grupos de mayor nivel socioeconémico y desciende drasticamente conforme es menor dicho nivel.

¢Cuanto ha gastado en libros en el ultimo afo?

Gasto en libros Menos de $100
3.2%

$100 a menos de $500

; ; - Nada
Poco mas de la mitad de los entre 6.4%

54.7%
vistados (54.7%) declard no haber
gastado en libros en el afio; una
quinta parte (20.1%) respondié
haber gastado menos de 500 pe- NG
sos; en tanto que poco mas de uno 1 9%
de cada 10 (12.8%) expresé haber
gastado mas de 500 pesos.

$300 a menos de $500
6.4%

$500 a menos de $1,000
6.7%

$1,000 0 mas

o)
No recuerda 6.1%

10.8%



No se dan grandes diferencias entre hombres y mujeres en el gasto en libros. Las mayores se dan
entre quienes declaran haber gastado mas de 500 pesos en el afo.

El porcentaje mas bajo de quienes declaran no haber gastado en libros en el afio se da entre los
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Perfil sociodemografico del gasto en libros

Por sexo

Por edad

jovenes de 18 a 22 anos y crece conforme la edad aumenta.

cacion secundaria o menor.

Por escolaridad

La proporcién mas alta de quienes responden no haber gastado en libros en el afo corresponde al
grupo con nivel mas bajo de educacion y decrece conforme la escolaridad es mayor. El porcentaje
de quienes contestan haber gastado mas de 500 pesos al afio es sensiblemente mayor al promedio
nacional entre quienes tienen educacion universitaria y decrece sobre todo entre quienes tienen edu-

Gasto aproximado en libros*

ada | 195 | encoGe | menosdie | menosie | 51000
$300 $500 $1,000
Nacional 54.7 3.2 10.5 6.4 6.7 6.1
Sere Hombre 54.2 2.6 10.0 6.3 7.4 7.5
Mujer 55.2 3.6 11.0 6.4 6.2 5.0
12-17 anos 53.5 3.9 10.1 53 4.9 5.9
18-22 anos 46.2 3.8 11.7 9.7 7.7 7.7
Edad 23-30 anos 53.7 3.7 9.4 8.3 8.3 5.2
31-45 anos 51.5 2.1 14.5 6.5 6.9 6.5
46-55 anos 54.4 2.9 8.0 49 7.6 7.6
56 anos o mas 73.6 2.9 6.5 1.9 4.3 4.2
Ninguna 87.4 .6 2.0 3.7 3.5 0.6
Primaria 68.8 3.0 6.4 2.6 59 3.6
Escolaridad Secundaria 59.3 35 11.1 3. 3.8 3.8
Bachillerato 47.0 4.0 13.4 8.5 9.6 4.3
Universidad o mas| 29.8 2.4 13.6 11.0 10.8 16.6
Muy bajo 76.6 1.4 7.0 2.5 2.7 0.8
Nivel Bajo 61.5 2.8 13.0 52 4.0 3.0
socioeconémico | Medio bajo 54.6 4.6 9.8 7.8 7.3 5.0
Medio 32.9 3.5 11.9 8.0 12.1 13.6
Medio alto/Alto 26.6 0.3 6.6 9.8 12.2 21.3

*Incluyendo “No recuerda” y “No contesta” suma 100%
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Por nivel socioeconémico
La proporcién mas alta de los entrevistados que no compraron libros en el afio se da en el nivel socio-
econémico mas bajo y decrece conforme éste aumenta. El porcentaje mas alto de quienes gastaron
mas de 500 pesos se concentra en el nivel socioeconémico mas alto y disminuye sobre todo a partir
del nivel socioeconémico medio bajo.

Porcentaje del presupuesto familiar destinado a libros
Esta grafica permite apreciar el porcentaje del presupuesto familiar que se destina a libros, revistas y perié-
dicos, asi como a otros bienes y servicios culturales como peliculas, mUsica e internet, y relacionarlos con
rubros basicos del presupuesto familiar: alimentacion, vestido, educacion, salud, vivienda y recreacion.

Si consideramos los porcentajes de entrevistados que declararon que sus familias no gastaron nada
en estos rubros, entre los bienes y servicios culturales seleccionados los libros tienen mayor peso,
seguidos de la musica, los periddicos, las revistas y el internet.

Del presupuesto familiar, aproximadamente ;Cuanto destina usted o su familia al mes para...

Peliculas/DVD, etc.

MUsica

Internet

Periddicos

Revistas

Libros

Recreacion

Vivienda

Salud

Educacion

Vestido

Alimentacion : 219

| | I
0% 20% 40% 60%
@ Nada ® Menosde 10% ® 10% a25% © 25% a45% ® 45% o mas

Incluyendo Ns y NC las barras suman 100%
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Tipo de materiales de lectura comprados
Tanto en el Ultimo mes como en los ultimos tres meses el tipo de material de lectura con mayor por-
centaje de compra fue el de los libros diversos (no escolares) con 10.6% y 17.2%, respectivamente,
seguido de los libros escolares (7.9% y 12.1%), los perioddicos (6.7% y 8.5%), las revistas (6.6% y
8.8%) y los libros para el trabajo (2.9% y 3.9%).

¢ Qué tipo de libros compré usted durante...

Libros diversos/ Literatura —m

Libros escolares 7.9 |

17.2

Periédios

|
|
e _J
|
Revistas m |
|
|
|
|

8.8
T ———
Libros para el trabajo 2'9 5
—
0% 10% 20% 30%
= Ultimo mes Ultimos tres meses

Lugares de compra de libros
A 45.7% de los entrevistados que respondié que los libros que ha leido en su mayor parte han sido
comprados se les preguntd en qué lugares acostumbraba principalmente adquirirlos.

Lugares donde se acostumbra comprar libros

Librerfa

Feria del libro

Tienda de autoservicio

Escuela

Tianguis

Puesto de periédicos

Vendedor ambulante (casa por casa)
Libreria de viejo

Otro

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Preguntas de respuesta mdltiple, los porcentajes no suman 100%
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De las diferentes opciones para la compra de libros, las librerias alcanzaron 81.6%, muy por arriba del resto
de los lugares que se mencionaron: las ferias del libro (19.5%), las tiendas de autoservicio (18.6%) y las
escuelas (17.6%).

Lugares de compra de libros de texto no gratuitos
Poco mas de la mitad de la poblacion (55.7%) refiere contar con libros de textos no gratuitos. Los lugares
donde se consiguen se indican en la siguiente tabla.

El acceso a libros de texto no gratuitos se da principalmente a través de librerias (69.4%). Sin embargo,
poco mas de la cuarta parte de la poblacién (26.6%) refiere que los obtiene por medio del préstamo de
familiares o amigos y 17.1% accede a ellos a través de las tiendas de libros usados. El acceso de este tipo
de libros a través de las bibliotecas alcanza 11.0%.

Lugares donde se compran o consiguen los libros de texto no gratuitos*

Librerias

|

Prestados por familiares amigos 2

on

Escuela

Feria del libro

No
!% -
© (@)}

Tienda de usados

-
oL
[e3)

Supermercados

w
~

Vendedores ambulantes

Prestados por biblioteca

Vendedores puerta a puerta

~
ga:
<~ -
o.

Iglesia, centro religioso

Internet l 2.6
Kioskos F2-5
0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Preguntas independientes, los porcentajes no suman 100%
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3.3 ;Coémo se consiguen los periédicos y revistas?

La compra es la principal via de acceso acceso tanto a periédicos (38.0%) como a revistas (34.9%).
Sin embargo, una proporcion alta de los entrevistados accede a estos materiales de lectura a través
de otras vias: 30.6% consigue las revistas que lee por préstamos de amigos o familiares, regalo y
préstamo bibliotecario o escolar.

Las revistas/periodicos que usted lee son...*

Comprados

Préstamo amigos

Préstamo familiar _ﬁi

Regalados
Préstamo biblioteca M '3
De internet M 2
Préstamo escuela M '3

Fotocopiados

m Revistas Periodicos

* Preguntas independientes, los porcentajes no suman 100%



ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Suscripcion a revistas, periddicos y otros materiales de lectura

¢En'los dltimos tres meses estuvo o ha estado
suscrito a alguna publicacion?

Una proporcion muy alta de los
entrevistados (95.2%) no tiene Nunca ha
suScCripcion ni esta suscrito a nin- estado

SI1.9%

No 2.7%

guna revista, ni periédico u otro suscrito

tipo de publicacién; 2.7% esta 95.2%

suscrito a una revista 'y 2.0% a NS/NC
0.2%

un periddico.

¢Hay alguna publicacion a la que ya
no esté suscrito actualmente?

En los ultimos tres meses estuvo o ha estado suscrito a algun(a)...

Revista

Periédico

Boletin

Fasciculos o tomos de enciclopedia

Otra publicacién

Fasciculos de libros

0% 1% 2% 3%

¢Alguna vez ha ido a una biblioteca?

No
3.4 Asistencia a bibliotecas 31.1%
Dos terceras partes de los entrevistados (66.4%) de- Sio
clararon haber asistido alguna vez a una biblioteca. 66.4%
NS/NC

2.5%
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Perfil sociodemografico de asistencia a bibliotecas

Por sexo
No existe una diferencia significativa entre el porcentaje de hombres (68.0%) y de mujeres (65.1%)
que respondié haber asistido a una biblioteca.

Por edad
El porcentaje mas alto de asistencia a bibliotecas se da entre los jévenes de 12 a 17 afos, con practi-
camente cuatro de cada cinco entrevistados (79.7%), y disminuye gradualmente conforme aumenta
la edad hasta un minimo de 41.5% entre los mayores de 55 afos.

Por escolaridad
La asistencia a bibliotecas se encuentra altamente relacionada a la escolaridad con un maximo de
85.8% entre los entrevistados con educaciéon universitaria y disminuye conforme la escolaridad es
menor hasta un minimo de 12.5% entre los entrevistados sin escolaridad.

Por nivel socioeconémico
Se registra también una relacién estrecha entre el nivel socioeconémico y la asistencia a las bibliote-
cas, con un maximo de 89.2% entre los entrevistados de niveles socioeconémicos medio alto y alto
y un minimo de 46.2% entre los entrevistados de nivel socioeconémico muy bajo.

¢Ha ido a una biblioteca?* | 202 | st | No
Nacional 4057 | 66.4 | 31.1
Hombre 1615 | 68.0 | 286
Sexo .
Mujer 2442 | 65.1 33.2
12-17 anos 679 79.7 17.7
18-22 anos 520 77.7 | 18.8
Edad 23-30 afos 803 | 657 | 32.7
31-45 anos 1052 | 694 | 288
46-55 anos 459 549 | 41.3
56 anos 0 mas 544 415 | 55.7
Ninguna 153 125 | 87.2
Primaria 1115 | 47.6 | 483
Escolaridad | Secundaria 1360 | 684 | 29.3
Bachillerato 780 77.5 | 20.2
Universidad o mas 583 858 | 129
Muy bajo 658 | 46.2 | 51.9
. Bajo 1328 | 55.7 | 40.0
Nivel _ _
- Medio bajo 1278 | 71.8 | 26.0
econoémico | Medio 556 | 84.8 | 14.8
Medio alto/Alto 231 89.2 9.1

*Incluyendo “No recuerda” y “No contesta” suma 100%
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Perfil territorial de asistencia a bibliotecas

Por region
Las regiones que reportan porcentajes mas altos
de asistencia a bibliotecas son el Distrito Federal
(84.8%) y el noreste (76.3%), en tanto que el
sur registra el mas bajo (53.3%), sensiblemente
inferior a la media nacional.

Por estrato de poblacion
El porcentaje mas alto de asistencia a bibliotecas
se da en los municipios de mas de 500 mil habi-
tantes y éste disminuye en los menos poblados,
aun cuando las cifras son muy similares en los
cuatro estratos de menos de 100 mil habitantes.

Por ciudad
En las tres ciudades mas grandes del pais se re-
portan niveles de asistencia a bibliotecas sensi-
blemente superiores a la media nacional, con el
porcentaje mas alto para la zona metropolitana
de la ciudad de México (79.4%).

Frecuencia en la asistencia a bibliotecas

De las personas que han visitado una biblio-
teca, una de cada cuatro (26.4%) lo ha hecho
en los ultimos tres meses y dos de cada cinco
(41.5%) lo han hecho en el Ultimo ano. Del
total de la poblacién, mas de una cuarta parte
(27.5%) ha asistido a una biblioteca en los ul-
timos 12 meses.

;Ha ido a una biblioteca?* (2@ | si | No
Nacional 4057 |66.4| 31.1
Noroeste 500 |68.6| 28.8
Noreste 843 |76.3| 23.5
Region | Centro-occidente 860 |64.3|34.2
geografica | cantrg 600 |68.0|30.6
Sur 494 |53.3|40.9
DF 760 |84.8|13.7
1 a2 500 hab. 499 |54.3| 456
2 501 a 15 mil hab. 460 |[55.4| 40.5
15001 a 50 mil hab. 478 |57.5| 37.7
ESUatos 150001 a 100 mil hab. | 600 |55.8| 39.8
100 001 a 500 mil hab.| 1 025 |69.0 | 29.9
500 001 hab. o mas 995 |77.2|218
ZMCM 920 |79.4 193
Ciudades |Guadalajara 380 |72.1]26.4
Monterrey 405 |76.3|23.0
*Incluyendo “No recuerda” y “No contesta” suma 100%
Porcentaje Porcentaje
;Cuando fue la ultima vez (De 66.4% que | sobre el
que asistio a una biblioteca? ha visitado una | total de
biblioteca) poblacion
Menos de 1 mes 12.7 8.4
De 1 a menos de 3 meses 13.7 9.1
De 3 a menos de 6 meses 8.3 5.5
De 6 a menos de 12 meses 6.8 4.5
De 1 afio a menos de 3 afios 14.9 9.9
De 3 afios a menos de 5 afnos 7.3 4.8
De 5 anos o0 mas 24.7 16.4
No sabe/No contesta 11.6 7.8
No ha ido a una biblioteca - 33.6
Total 100.0 100.0
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¢A qué tipo de biblioteca fue?*

Publica

Escolar

Universitaria

Especializada
Otra |03

NS J 0.8

NC ' 2.6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

*Sobre 66.4% que alguna vez ha ido a una biblioteca

Del total de la poblacién que asistid a una biblioteca, cerca de tres de cada cuatro (72.3%) lo hizo a
una biblioteca publica.

Materiales consultados
Los libros son los principales materiales consultados, con un porcentaje de 77.5%, en tanto que los
periodicos, las revistas y el internet tienen porcentajes similares entre ellos.

¢Cuando va o iba a la biblioteca por lo general busca o buscaba...*

Libros

Periddicos

Revistas

Consulta internet

Musica

Peliculas

0% 20% 40% 60% 80% 100%

*Sobre 66.4% que alguna vez ha ido a una biblioteca. Preguntas independientes, no suman 100%
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Motivos para asistir o no
Los principales motivos para asistir son investigar y estudiar, en tanto que la lectura por placer y otras
actividades como conferencias, cursos y talleres tienen indices de respuesta sensiblemente menores.

¢Cuando usted va o iba a las bibliotecas lo hace o lo hacia para...*

Leer para investigar

Leer para estudiar

Leer por placer

Participar en conferencias, cursos, talleres
Participar en conciertos, exposiciones, etc.
Oir musica

Ver peliculas

0% 20% 40% 60% 80% 100%

*Sobre 66.4% que alguna vez ha ido a una biblioteca. Preguntas independiente, no suman 100%

Mas de la mitad de quienes no han asistido a una biblioteca (52.6%) responde que la falta de tiempo
es el motivo principal. Uno de cada cuatro (24.8%) expresa que es por falta de gusto por la lectura,
en tanto que el desconocimiento de dénde estan y la lejania figuran como los siguientes motivos en
orden de importancia para no asistir.

Motivos para no asistir a bibliotecas*

No tiene tiempo

No le gusta leer

No sabe donde estan, no las conoce
Estan muy lejos

Prefiere consequir libros por otros medios
No encuentra los libros que le interesan
El horario no le conviene

Problemas de salud o discapacidad

No tiene buen servicio o instalaciones

0% 20% 40% 60%

*Sobre 33.6% que nunca ha ido a una biblioteca. Respuesta multiple, no suma 100%
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Evaluacion del servicio

La grafica permite identificar que, en términos generales, las distintas categorias de materiales y ser-
vicios calificados fueron bien evaluados por la mayor parte de los usuarios. Comparativamente, las
calificaciones mas altas las obtienen la disponibilidad de los materiales (64.5%) y la calidad de la aten-
cion (63.8%), en tanto que las mas bajas son la suficiencia de los materiales (51.8%) y la rapidez del
servicio (52.7%).

Evalucion a bibliotecas publicas

100%

75%

50%

25%

0%

Alrededor de seis de cada 10 delos entrevistados (57.3%)

I ]/.\l7 — —m _ _|
A A A
~ A
T T T
Disponibilidad Estado Suficiencia Atencién Tiempo Informacién
de materiales materiales atencion
@ Bien evaluado [ | Regular A Mal evaluado

3.5 Asistencia a librerias

declaré que ha visitado alguna vez una libreria.

¢Alguna vez ha ido a una libreria?

Porcentaje Porcentaje
¢Cuando fue la ultima vez (De 57.3% sobre el
que asistio a una libreria? que ha visitado total de

una libreria) poblacion

Menos de 1 mes 12.4 7.1
De 1 a menos de 3 meses 17.4 10.0
De 3 a menos de 6 meses 14.3 8.2
De 6 a menos de 12 meses 10.7 6.1
De 1 afio a menos de 3 afos 17.6 10.1
De 3 afios a menos de 5 afios 5.8 3.3
De 5 anos 0 mas 10.9 6.3
No sabe/No contesta 10.9 6.3
No ha ido a una libreria - 42.7
Total 100.0 100.0

No
40.0%
Si
57.3%
NS/NC
2.7%

De las personas que han asistido a una li-
breria, cerca de la tercera parte (29.8%) lo
ha hecho en los ultimos tres meses y mas de
la mitad (54.8%) en los Ultimos 12 meses.
Del total de la poblacion, 17.1% ha visitado
una libreria en los ultimos tres meses y cerca
de la tercera parte (31.4%) en los Ultimos
12 meses.
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De quienes han asistido a una libreria, poco mas
de la cuarta parte (26.7%) reporta asistir cuando
menos una vez al mes. Del total de la poblacién,
15.3% declara asistir una o mas veces al mes a
una libreria.

Perfil sociodemografico de los asistentes

Por sexo
El porcentaje de hombres que reporta haber asis-
tido a una libreria (60.4%) es ligeramente superior
que el de las mujeres (54.7%).

Por edad
El mayor porcentaje de asistencia a librerias se da
entre los jovenes de 18 a 22 anos y tiende a de-
crecer conforme la edad aumenta, con un minimo
de 45.3% entre los mayores de 55 afos.

Por escolaridad
El nivel mas alto de asistencia a librerias se da
entre la poblacién con educaciéon universitaria
(77.5%) y decrece conforme el grado de esco-
laridad es menor.

Por nivel socioeconémico
La mayor asistencia a librerias se da entre los
entrevistados con nivel socioecondmico me-
dio (78.3%); es ligeramente menor entre los de
niveles medio altoy alto (75.5) y decrece para los
demas niveles conforme estos descienden.

Porcentaje Porcentaje
¢ Cuantas veces al mes va (De 57.3% sobre el
a usted a una libreria? que ha visitado | total de
una librerfa) poblacion
Ninguna 59.8 34.3
Una 16.8 9.6
Dos o tres 8.3 4.8
Cuatro o mas 1.6 0.9
No sabe/No contesta 13.5 7.7
No ha ido a una libreria - 42.7
Total 100.0 100.0
Total
;Haido a una libreria?* de Si | No
Casos
Nacional 4 057| 57.3|40.0
Sexo Hombre 1615 60.4|37.4
Mujer 2442| 547|421
12-17 ahos 679 | 499|475
18-22 afos 520 | 65.9] 33.1
Edad 23-30 afos 803 | 60.1|37.3
31-45 afios 1052| 62.0|33.9
46-55 afnos 459 | 56.0| 39.6
56 anos 0 mas 544 | 45.3|53.5
Ninguna 153 | 14.8|83.3
Primaria 1115] 42.2| 55.1
Escolaridad Secundaria 1360| 55.9|42.0
Bachillerato 780 | 66.7|30.5
Universidad o mas | 583 | 77.5| 18.4
Muy bajo 658 | 33.0 | 64.6
Nivel Bajo 1328| 45.8|50.0
socioeconémico | Medio bajo 1278| 64.7 | 34.1
Medio 556 | 78.3(17.7
Medio alto/Alto 231 | 75.5|23.3

*Incluyendo “No recuerda” y “No contesta” suma 100%
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Perfil territorial de los asistentes

Total
iHaido a una libreria?* de | Si | No
casos
Nacional 4 057| 57.3 140.0
Noroeste 500 | 46.0 | 524
Noreste 843 | 68.5|30.3
Region Centro-occidente 860 | 46.4 | 48.9
geografica | centro 600 | 60.3 | 38.6
Sur 494 | 54.7 | 41.2
DF 760 | 81.4 | 16.7
1 a2 500 hab. 499 | 28.0 | 68.0
2 501 a 15 mil hab. 460 | 37.1 | 59.2
15 001 a 50 mil hab. 478 | 47.2 | 48.7
Estratos | 50001 100 mil hab. | 600 | 45.2 | 52.0
100 001 a 500 mil hab. |1 025| 63.1 | 33.9
500 001 hab. o mas 995 | 68.6 | 30.1
ZMCM 920 | 76.5 | 22.4
Ciudades | Guadalajara 380 | 72.8 | 25.4
Monterrey 405 | 72.3 | 24.9

*Incluyendo “No recuerda” y “No contesta” suma 100%

Por region
El Distrito Federal reporta los niveles mas altos de
asistencia, con 81.4% de la poblacién, en tanto
gue los més bajos se dan en el noroeste (46.0%)
y en el centro-occidente (46.4%).

Por estrato de poblacion
El mayor porcentaje de asistencia a librerias se da
en los municipios de mas de 500 mil habitantes
y decrece conforme la poblacién es menor, para
alcanzar un minimo de 28.0% en los municipios
de menos de 2 500 habitantes.

Por ciudad
La tres ciudades mas grandes del pais reportan
porcentajes de asistencia a librerias sensiblemente
superiores al promedio nacional, con la cifra mas
alta para la zona metropolitana de la ciudad de
Meéxico (76.5%).

3.6 Acceso a computadoras e internet

Cerca de la tercera parte de los entrevistados (31.6%) declard que usa computadora. De estos, las

tres cuartas partes (76.5%) usan internet.

Uso de computadora e internet

No usa

computadora

68.4%

Usa

computadora

31.6%

Utiliza internet
76.5%

Usa computadora
pero no internet 23.5%
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¢Usted usa la computadora?

Porcentaje (De 31.6%
gue usa computadora)

Porcentaje sobre el
total de poblacion

St Usa internet 76.5 24.2
(31.6%) | No usa internet 23.4 7.4
NC 0.1 0.0

No - 67.8
No contesta - 0.6
Total 100.0 100.0

Considerando al total de la poblacion entrevistada, alrededor de la cuarta parte (24.2%) usa internet.

Perfil sociodemografico de los usuarios

Por sexo

Los porcentajes de uso de computadora e internet reportados por los hombres (33.6% y 25.8%, respec-
tivamente), son ligeramente superiores a los de las mujeres (30.0% y 22.9%).

Porcentaje sobre toda E £

la poblacién - £

58 =
Nacional 31.6 24.2
Hombre 33.6 25.8
Sexo Muijer 300 | 22.9
12-17 anos 46.5 36.1
18-22 anos 52.2 44 3
Edad 23-30 afios 28.2 20.3
31-45 anos 24.6 17.2

46-55 anos 27.3 21.1
56 anos 0 mas 12.7 9.4

Ninguna 2.7 2.1
Primaria 14.4 9.3
Escolaridad Secundaria 28.4 21.6
Bachillerato 40.9 32.6
Universidad o mas | 54.9 43.0
Muy bajo 12.9 8.9
, Bajo 194 | 148

Nivel . :

socioeconémico| Medio bajo 30.3 23.1
Medio 55.7 39.5
Medio alto/Alto 84.2 77.3

Por edad

Los porcentajes mas altos de uso de com-
putadora e internet se dan entre los jovenes
de 18 a 22 anos (52.2% y 44.3%, respec
tivamente), sequidos de los de 12 a 17 afos
(46.5% y 36.1%). A partir de los 23 afos los
porcentajes disminuyen, con una caida muy
significativa para los mayores de 55 afios.

Por escolaridad
Las personas con educacion universitaria son las
que reportan los porcentajes mas altos de uso de
computadora e internet (con 54.9% y 43.0%,
respectivamente). La proporcion disminuye con-
forme decrece el nivel de escolaridad.

Por nivel socioeconémico
La proporcion mas alta de uso de computa-
dora e internet se da entre los entrevistados
de niveles socioeconémicos medio alto y alto,
con 84.2% vy 77.3%, respectivamente, y de-
crece de manera muy pronunciada conforme
baja el nivel socioeconémico.
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Cabe sefalar que las diferencias asociadas

. 5 5
al nivel socioeconémico son mayores que las Porcentaje sobre toda E 5
relacionadas con escolaridad, edad y sexo. la poblacion 5 § ;
o O D
. L . Nacional 31.6 24.2
Perfil territorial de los usuarios Ne— —
) ) ) Noreste 411 28.8
En general son mas marcadas las diferencias Seslir Centro-occidente 584 0.0
en el uso de la computadora e internet entre | geogréfica | antro 305 | 246
grupos sociodemograficos que entre regio- S 257 19.7
nes, ciudades y estratos de poblacion. DF 411 333
1 a2 500 hab. 16.7 11.4
Por regién 2501 a 15 mil hab. 157 | 11.7
Los porcentajes mas altos, tanto de uso de com- 15 001 a 50 mil hab. 21.9 16.8
putadora como de internet, corresponden al | EStratos 50 001 a 100 mil hab. 299 | 204
Distrito Federal (con 41.1% y 33.3%, respecti- 100 001 a 500 mil hab. 37.1 26.9
vamente) y al noreste (con 41.1% y 28.6%), en 500 001 hab. o mas 372 31.2
tanto que los mas bajos para ambos casos corres- ZMCM 35.8 293
ponden al centro-occidente (28.4% y 20.0%) y al Ciudades Guadalajara 37.2 33.4
sur (25.7% 'y 19.7%). Monterrey 35.3 25.7

Por estrato de poblacion
Entre los perfiles territoriales, el que presenta mayores variaciones es el de estrato de poblacion con
los valores mas altos para los municipios de mas de 500 mil habitantes, con 37.2%, en tanto que
la proporciéon disminuye conforme decrece el tamafo poblacional del municipio, para alcanzar los
valores minimos en los municipios de menos de 15 mil habitantes, con cifras alrededor de la mitad
del promedio nacional.

Por ciudad
Los porcentajes de uso de computadora e internet para las tres ciudades mas grandes del pais, si
bien son superiores al promedio nacional, no se alejan tanto de éste como en algunos de los otros
temas cubiertos por la encuesta. Las cifras mas altas son para Guadalajara, con 37.2% y 33.4%,
respectivamente.

Frecuencia de uso
Los porcentajes mas altos de frecuencia de uso de la computadora son de uso diario (10.0%) y de
varias veces a la semana (9.8%), lo que indica que los usuarios de esta tecnologia en una alta pro-
porcién la emplean de manera frecuente. Cabe destacar que mas de la cuarta parte del total de los
entrevistados (26.6%) declara usar la computadora al menos una vez a la semana.

En el caso del internet, si bien el porcentaje de usuarios de todos los dias es casi la mitad que el de
las computadoras (5.3%), en conjunto la proporcién que accede a él al menos una vez a la semana
representa uno de cada cinco entrevistados (20.2%).
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Frecuencia de uso*

12%

10%

8% | L

6%
4%

2%

0%

Diario Varias veces a la semana Una vez a la semana De una a tres veces al mes Con menor frecuencia

| Computadora Internet

*Porcentaies sobre toda la poblacion

Numero de horas

Entre el total de entrevistados que reportan usar computadora, 28.5% lo hace de dos a tres horas.
Sin embargo, el nimero de horas que se emplea en el uso de esta tecnologia varia sensiblemente
entre quienes son usuarios mas frecuentes y quienes lo son de manera mas esporadica. Por ejemplo,
entre quienes usan la computadora todos los dias, mas de la tercera parte (34.1%) lo hace por mas
de cinco horas; entre quienes lo hacen varias veces a la semana, la frecuencia de dos a tres horas
concentra la tercera parte de las respuestas; mientras que quienes usan la computadora menos de
una vez al mes lo hacen en 37.7% de los casos entre unay dos horas.

¢ Cuanto tiempo usa aproximadamente al dia la computadora?
M De 1 De 2 De 3 5 h
; er110hs amenos | a menos | a menos > | NS/NC | Total
€ de2hs | de3hs | de5hs | ©Mas
Diario 3.7 14.9 22.5 24.6 34.1 0.2 100.0
’ Varias veces 2.5 255 33.0 22.8 9.7 6.5 100.0
¢Con queé a la semana
frecuencia usala | yna vez 59 38.0 32.6 12.2 3.4 7.9 100.0
computadora? | @12 semana
De una a tres 5.7 27.9 36.2 24.4 0.0 5.8 100.0
veces al mes
Con menor 16.8 37.7 14.7 0.9 3.7 26.2 100.0
frecuencia
Total 4.9 25.9 28.5 19.6 14.8 6.3 100.0

*Porcentajes sobre 31.6% que usa computadora.




77

¢{COMO SE CONSIGUEN LOS MATERIALES DE LECTURA?

Ilgualmente, el rango mas frecuente de uso de internet es de una a dos horas diarias para casi cuatro
de cada 10 usuarios (39.3%). Sin embargo, para quienes usan diario internet el rango mas frecuente,
con 37.4% de los casos, es de dos a tres horas.

¢Cuantas horas al dia usa internet?
M De 1 De 2 De 3 h
) er;o; amenos | amenos| amenos| °NS | NS/NC | Total
. de2hs | de3hs | deShs | ©Mas
Diario 8.6 215 37.4 241 8.1 0.3 100.0
Varias veces 3.7 43.1 32.9 14.5 1.1 4.7 100.0
;Con qué a la semana
frecuencia usa | Una vez 8.6 45 .4 34.0 9.6 0.5 2.0 100.0
: a la semana
el internet?
De una a tres 7.5 56.2 29.6 1.7 0.4 4.6 100.0
veces al mes
Con menor 43 35.6 12.6 7.1 0.4 40.0 100.0
frecuencia
Total 6.2% 39.3 32.5 13.8 2.4 5.8 100.0

*Porcentajes sobre 24.2% que usa internet.

Lugares de acceso
El principal lugar a través del cual los entrevistados acceden a usar la computadora y el internet es el
café internet con 13.8% y 12.8% de las respuestas, respectivamente. El segundo lugar lo ocupa la
casa, con 13.3% y 9.9%, y el tercero la escuela con 10.8% y 8.1%.

¢En qué lugares utiliza principalmente la computadora y el internet?*
[

[ | [
Casa —ﬂ \ \
13.3 ‘ ‘
S T
\ \
Café internet ‘ ‘
13.8
S — T \ \
Escucla [N | ‘ |
10.8 \ \
] T
| | \ \
Trabajo o> | ‘ ‘
10.9
| | | |
0% 5% 10% 15% 20%
H |nternet Computadora

*Porcentajes sobre toda la poblacién. Respuesta multiple, no suma 100%
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Motivos de uso
Mas de la mitad de los entrevistados declaré usar la computadora para hacer tareas (50.4%), lo que
sumado a 33.8% que declard usarla para estudiar permite identificar que el uso mas extendido tiene
que ver con fines educacionales. La distraccion ocupa también un lugar importante, con 45.5% de
las respuestas, o mismo que el trabajo, con 33.8%.

i Para qué utiliza la computadora?*

Hacer tareas

Distraccion

Trabajar

Estudiar

Informarse

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
*Porcentajes sobre 31.6% que usa computadora. Respuesta multiple, no suma 100%

El uso mas importante es el correo electrénico, con mas de la mitad de los usuarios (52.7%), lo que
sumado a chatear (44.7%) permite identificar la comunicacion interpersonal como el principal motivo
de uso del internet, seguido del estudio con 45.5% vy el trabajo con 29.3%.

¢Para qué usa internet?*
|

Correo electrénico

Estudiar

Chatear

Trabajar

Ofr musica

Informarse de actividades

Juegos

Leer periédicos o revistas

Compras

0% 20% 40% 60%

*Porcentajes sobre 24.2% que usa internet. Respuesta multiple, no suma 100%
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Buscar informacion, enviar o recibir mensajes y chatear son los usos de internet mas frecuentes que
se reportan.

i Con qué frecuencia usa el internet para...

Buscar informacién 3.8 21.6 5

Enviar o recibir mensajes 27.8

Chatear

Ver videos

Leer el periodico

Hacer trémites (bancarios, etc.)

Realizar llamadas telefénicas

Comprar productos

Buscar trabajo 87 76.7

| | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

© Diaria  ® Semanal Ocasional  ® Nunca ONS ® NC

*Porcentajes sobre 24.2% que usa internet
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¢ Como se valora la lectura?

4.1 ;Para qué sirve la lectura?

Al preguntar para qué sirve la lectura se aceptaron hasta dos respuestas por cada entrevistado. To-
mando en cuenta la primera mencion, tres cuartes partes asocian la lectura con el aprendizaje y uno
de cada 10 con ser culto (11.9%), mientras que divertirse alcanzé 5.4%. Al considerar ambas respues-
tas, divertirse se incrementoé a 21.4%, mejorar en el trabajo a 13.6% vy ser culto alcanzé 39.4%.

¢ Para qué sirve la lectura?
| \ \

| |
Aprender ' |
88.3
| | | | |
Ser culto 394 | \ \ |
| | | \ |
Divertirse Zul : : : :
| | | \ |
Mejorar el trabajo 136 | | | \ |
| | \ \ |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Primera mencién Respuesta multiple

4.2 iQué se asocia con lectura y lector?

Palabras asociadas con lectura
Libro es la palabra que los entrevistados asocian con lectura en una mayor proporcion (44.9%),
seguida de leer (16.9%). Se mencionan también con relativa frecuencia varias palabras relacionadas
con cuestiones escolares: escuela (10.4%), estudiar/estudio (7.4%), maestro/profesor (2.0%); asi
como varias relacionadas con aprendizaje y conocimiento: aprender (9.1%), conocimiento (8.1%),
aprendizaje (7.3%), saber (2.3%) y sabiduria (2.0%).

Palabras asociadas con lector
Nuevamente aparecen palabras vinculadas con los procesos escolares: estudiante (13.7%), profesor/
maestros (7.4%), escuela (3.0%) y estudioso (2.7%), asi como con atributos personales y procesos
relacionados con el conocimiento: culto (4.9%), inteligente (4.1%), aprendizaje (4.0%), conocimien-
to (3.0%), aprender (2.2%) y cultura (2.0%).



ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Palabras que asocia con Lectura

Libro

Leer

Escuela

Aprender

Conocimiento

Revista

Estudiar/estudio

Aprendizaje

Letras

Biblioteca

Periodico

Escribir/escritura

Cuentos

Cultura

Entretenimiento

Saber

Maestro/profesor

Sabiduria

0%
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Palabras que asocia con Lector

Libros
Estudiante 13.7
Persona 12.3
Leer 8.5
Profesor/maestro 7.4
El que lee 6.4
Culto 49
Biblioteca 4.6
Inteligente 4.1
Aprendizaje 4.0
Escuela 3.0

Conocimiento 30

Estudioso 2.7
Libreria 26
Revistas 23

Aprender i

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Periédico 3.0 |
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Cultura 2.0 |
|

0% 5% 10%
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4.3 Lugar que ocupa la lectura en el uso del tiempo libre

El primer lugar entre las respuestas acerca del uso del tiempo libre lo ocup6 ver television, con una propor-
cion de cuatro de cada 10 entrevistados (41.1%), seguido de descansar (29.2%), reunirse con amigos y
familiares (21.7%), escuchar musica (20.6%), practicar algun deporte (15.7%) e ir al cine (13.1%).

Uso del tiempo libre

41.1

Ver television

Descansar

Reunién con amigos o familiares

Escuchar musica

Practicar algun deporte

Ir al cine

Leer libros
Fiestas
Hacer manualidades u oficios en casa 0.0
Salir con amigos 0.
Ir a bailar
Ir de paseo al campo p
Ir de compras g
Ir a parques o plazas op
Escuchar radio ox:
Leer revistas x
Leer periédicos 20

Ferias

Videojuegos sgs
Ir a la ciudad 2.9
Ir a un estadio (como espectador) 2.3
Navegar en internet 1.6
Ver videos 1.6
Ir a presentaciones de teatro/danza 1.4
Ir a conciertos 1.3

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Leer en internet 1.2 |
|

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
, _ |
Bares, billares o cantinas . |
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Leer libros recibe 12.5% de las respuestas, leer revistas 4.7% y leer perioddicos 4.6%. Conjuntamente,
estas tres actividades de lectura representan 19.8% de las respuestas, es decir, cerca de una quinta
parte, por debajo de escuchar musica y por encima de practicar algun deporte.

Perfil sociodemografico de uso del tiempo libre

Por sexo
Las diferencias entre hombres y mujeres en uso del tiempo libre no son muy marcadas en la mayor
parte de las actividades que ocuparon los primeros lugares de respuesta. Ver television es declarado
por una proporcion ligeramente superior de mujeres (43.6%) que de hombres (38.1%). Leer libros,
periddicos y revistas tiene también un porcentaje ligeramente mayor de menciones entre las mu-
jeres (21.4%) que entre los hombres (17.8%). En practicar deporte las diferencias son significativas:
23.6% para los hombres y 9.1% para las mujeres.

Por edad
Las diferencias por edad en uso del tiempo libre son bastante marcadas. Ver television recibe el por-
centaje mas alto de las respuestas entre los jovenes de 12 a 17 afios (47.7%) y los mayores de 55 afios
(43.2%). Los jovenes de 18 a 22 afios son el grupo de edad con el porcentaje mas bajo de mencién
de ver television (32.1%,).

Descansar tiene el mas alto indice de respuestas entre los de mas de 55 afios (39.0%) y decrece con-
forme la edad disminuye. Tanto escuchar musica como practicar un deporte reciben los porcentajes mas
altos de respuestas entre los grupos de menos de 22 anos y descienden conforme la edad aumenta.

Leer libros, periédicos y revistas tiene la mas alta proporcion de respuestas en el grupo de 46 a 55
anos (34.3%), seguido de los jovenes de 18 a 22 afos (25.7%), en tanto que la proporcidon mas baja
se da entre los jovenes de 12 a 17 afios.

Por escolaridad
Ver television y descansar reciben la mas alta proporciéon de respuestas para el grupo de ninguna es-
colaridad y disminuyen conforme el nivel de escolaridad es mas alto. Leer libros, periédicos y revistas
es mencionado por cuatro de cada 10 entrevistados con educacion universitaria (40.2%), el doble del
promedio nacional, en tanto que es sensiblemente inferior en el resto de los niveles de escolaridad.

Por nivel socioeconémico
Ver television y descansar también reciben la mas alta proporcién de menciones para el grupo socio-
econémico mas bajo y disminuyen conforme se eleva el nivel socioecondmico. Leer libros, revistas y
periodicos recibe el porcentaje mas alto de respuestas entre los entrevistados de niveles socioeconémi-
cos medio alto y alto (37.5%) y medio (30.5%), con cifras muy inferiores para el resto de los grupos,
descendiendo conforme el nivel socioeconémico es menor.
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8 | g | E| g
&= o o o}
. . E|lEg | 5| &
Uso del tiempo libre 5 | < = I o
Z2 g | & | S |T|%]|5S
g | &8 | & | 8|8 &2
Nacional 411 29.2 | 21.7 [ 20.6 | 19.8 | 15.7 | 13.1
Sexo Hombre 38.1| 300 | 224 (184 |17.8 | 23.6 | 134
Mujer 436 | 285|212 (223 | 214 | 9.1 12.9
12-17 anos 477 21.1 | 205 [29.2 | 7.7 | 19.8 | 15.1
18-22 anos 32.1| 18.1 | 15.0 |30.5 | 25.7 | 21.0 | 18.8
Edad 23-30 anos 412 | 29.9 | 205 | 20.3 | 16.7 | 15.0 | 14.4
31-45 anos 40.2 | 33.6 | 282 [193 |21.4 | 16.7 | 124
46-55 anos 413 33.0 | 166 | 7.7 | 343 | 145 | 10.1
56 anos 0 mas 432 39.0 | 246 [ 11.8 [19.9 | 4.7 6.3
Ninguna 50.4| 594 | 219 | 49 9.2 3.2 2.0
Primaria 46.3| 358 | 21.4 [159 | 16.3 | 8.2 9.4
Esicelerlielzd Secundaria 44.4| 296 | 23.4 [206 | 14.1 | 184 | 109
Bachillerato 37.9| 209 | 228 |266 | 17.1 | 16.8 | 18.7
Universidad o mas |30.4| 23.2 | 184 |23.0 |40.2 | 21.1 | 17.8
Muy bajo 443 | 42.7 | 23.1 [ 145 | 126 | 136 | 55
Nivel Bajo 41.3| 33.0 | 21.5 [ 209 | 148 | 125 | 87
socioeconémico | Medio bajo 439 265|232 [19.9 | 19.1 | 16.2 | 14.1
Medio 354| 231|174 (243 | 305|179 | 234
Medio alto/Alto 31.0| 6.7 | 23.8 |27.3 |37.5| 28.3 | 20.6

Perfil territorial del uso del tiempo libre

Por region
Los porcentajes mas altos de ver television son reportados por los entrevistados del centro-occidente
(56.8%) y del noreste (49.0%); el porcentaje mas bajo se reporta en el Distrito Federal (29.0%). El
mayor porcentaje de respuestas de lectura se da en el Distrito Federal (29.3%) y el centro (26.2%),
en tanto que los porcentajes mas bajos se dan en el centro-occidente (13.1%) y el sur (15.8%).

Por estrato de poblacion
Los mayores porcentajes de ver television se dan en los municipios de menos de 2 500 habitantes
(54.8%) y de 100 mil a 500 mil habitantes (52.3%). La mayor proporcion de lectura de libros, revistas
y periodicos se da en los municipios de mas de 500 mil habitantes.

Por ciudad
Guadalajara y Monterrey reportan menciones de ver television ligeramente superiores a la media
nacional; en tanto que descansar es mencionado en la zona metropolitana de la ciudad de México
por una proporcion sensiblemente inferior al promedio nacional. Leer recibe una mayor proporcién
de respuestas en la zona metropolitana de la ciudad de México (38.8%) y en Guadalajara (28.6%),
mientras que Monterrey recibe los mas altos indices de ir al cine (30.3%).



¢COMO SE VALORA LA LECTURA?

¢ © E 2z

= |3 | 3| g
Uso del tiempo libre . EE g g 3 )
g8 | & |8 &8| & C
Nacional 411|292 217 |206 |19.8 | 15.7 | 13.1
Noroeste 30.1| 30.7 | 222 [179 | 223 | 95 | 23.2
Noreste 49.0| 20.1 | 23.3 (243 | 169 | 13.2| 21.8
Region - Centro-occidente 56.8| 27.2 | 20.8 | 263 [ 13.1 | 16.7 | 7.8
e 343| 240|191 [201 | 262 | 162 | 8.0
Sur 393|459 | 240 |13.1 | 158 | 155 | 12.1
DF 29.0| 153|226 (247 | 293|225 187
1 a2 500 hab. 548 194|187 [19.4 [191] 87 | 56
2501 a 15 mil hab. 374|324 {305 131 | 49 | 149 | 7.1
etratos 15001 a50 mil hab.  |35.8| 44.8 | 21.7 [12.7 | 17.5 | 12.0 | 10.7
50 001 a 100 mil hab. |35.5| 26.3 | 216 |182 | 158 | 162 | 9.1
100 001 a 500 mil hab. [52.3 | 28.8 | 22.2 |24.9 | 18.9 | 16.6 | 10.8
500 001 hab. 0 méas 356 | 202 | 19.1 (239 | 278|172 | 20.7
ZMCM 366| 9.5 | 200 |27.4 | 388234108
Ciudades | Guadalajara 44.7| 260 | 86 [340 (286 |19.1|172
Monterrey 4491 139 | 269 (119 [17.1 | 17.6 | 30.3

Usos de los medios de comunicacion
El comparativo de para qué sirven maés los diferentes medios de comunicacion muestra a la television
como un medio que se percibe principalmente de entretenimiento (74.1%), sequido del radio (52.1%),
el internet (23.3%) y leer periddicos (13.5%). Por lo que hace a informarse, el mayor peso lo tienen los
periddicos (81.6%), sequido de oir radio (44.0%), usar internet (24.1%) y ver television (21.3%).

Finalmente, como un medio para aprender, sélo el uso del internet recibe una proporcién significativa
de respuestas, con 29.4%.

;Para qué sirve mas...
T

Ver television

Oir radio

Usar internet

Leer periédicos

0% 20% 40% 60% 80% 100%

© Entretenerse  ® Informarse Aprender O NS @ NC
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4.4 Lectura y confianza en las instituciones sociales

Con el proposito de analizar qué tanto incide la lectura en el grado de confianza de los entrevistados
en diversas instituciones sociales, se realizd una comparaciéon entre los valores reportados por lecto-
res frecuentes de libros (seis 0 mas al afio) y de periddicos (diario o varias veces a la semana) y los va-
lores promedio del total de la poblacién. Al hacer el cruce no se detectaron variaciones significativas
entre los tres valores.

; Qué tanta confianza tiene usted en...
Lectores frecuentes de...

Promedio , .

Libros Periédicos
La familia 8.95 9.12 8.98
La Iglesia 7.91 7.60 7.67
Los maestros 7.65 7.66 7.64
La radio 7.31 7.25 7.38
La television 6.86 6.21 6.85
Los periédicos 6.76 6.90 7.19
Los partidos politicos 4.85 4.89 4.9
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¢ COomo se generan los lectores?

5.1Factores de socializacion

La socializacién es el proceso mediante el cual el individuo va asumiendo progresivamente las formas
de conducta y los valores propios de un determinado grupo humano;' es “el aprendizaje de toda
clase de orientaciones de significacion, funcional para el funcionamiento de un sistema de expec-
tativas de rol complementarias”.? En este sentido, la socializaciéon, al igual que el aprendizaje, dura
toda la vida.

Los procesos de socializacién no son necesariamente estables o arménicos; tampoco permanecen
sin modificaciones, sino que pueden generar contradicciones, innovaciones y asi brindar continui-
dad o una ruptura.

Edad en la que se aprende a leer
Siete de cada 10 entrevistados (70.4%) declararon haber aprendido a leer a la edad de siete afios
0 menos; una tercera parte a los seis afios (34.2%), una proporcién ligeramente menor a los siete
(29.5%) y 6.7% antes de los seis afos.

¢A qué edad aprendi6 a leer?

4 a5 anos

6 anos

7 anos

8 a10 anos

Mas de 10 afos

No recuerda

0% 10% 20% 30% 40%

' Cérdenas, José Maria. El pensamiento politico de los nifos, Universidad Central de Venezuela, Caracas, 1991, p. 23.
2Parsons, Talcott. £/ sistema social, Alianza Editorial, Madrid, 1986, pp 197-199.
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Papel de los padres, la familia y los maestros
Alrededor de la tercera parte de los entrevistados (36.2%) recibio estimulo por parte de sus padres
para leer libros no escolares y a porcentajes menores los llevaron a eventos o recintos culturales.

Cuando usted era nifo, sus padres...

Lo estimulaban a leer libros que no fueran de la escuela

Lo llevaban a algun evento de tipo cultural

Lo llevaban a visitar museos o sitios de cultura

0% 20% 40%

En la gréfica se aprecia que conforme decrece la edad se incrementa el papel de los padres para es-
timular la lectura y la asistencia a actividades y recintos culturales, es decir que ha venido aumentando
entre las nuevas generaciones el papel de la familia en la formacién de los habitos de lectura y otras
practicas culturales.

Cuando usted era nifio...

60% |y

40%

20%

0%

\ \ \ \ \
De12a17 De18a22 De23a30 De 31a45 De 46 a 55 De 56 0 mas
——@——= |0 llevaban a visitar museos o sitios de cultura
——— Lo llevaban a algun evento de tipo cultural
A Lo estimulaban a leer libros que no fueran de la escuela

Aproximadamente a una de cada tres personas le leian sus profesores (37.9%), su madre (36.9%) o
su padre (36.3%) en la infancia.
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Cuando usted era nifio...
T T T

Lefa solo 22.0

Le lefan sus profesores

Le leia su madre

Le leia su padre

Le leian otros familiares

SP=

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ Siempre ® Algunas veces Nunca O NS ® NC

La lectura de padres o familiares esta asociada principalmente a las tareas escolares (24.5%). Otras
situaciones que se mencionan son para dormir y en las vacaciones y el tiempo libre.

(En qué ocasiones sus padres o familiares leian para usted?*

Cuando hacia las tareas escolares

Para dormir

En vacaciones y/o tiempo libre

Para comprender mejor las cosas

Para aprendera leer

Cuando estaba triste

En ocasiones relacionadas con la religion

0% 10% 20% 30% 40%

*Porcentajes sobre 47.9% que dijo que alguno de sus familiares le lefa
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Después de que usted aprendié a leer, ¢sus padres o familiares acostumbraban regalarle libros?

No, nunca

Si, pocas veces

Si, algunas veces

Si, muchas veces

No recuerda

Sus padres no saben o no sabian leer

0% 20% 40% 60% 80%

Cerca de las dos terceras partes de los entrevistados (64.7 %) declara que sus padres o familiares no
acostumbraban regalarles libros.

¢ Usted acostumbra leer para otras personas?

No

Si

Si, a veces

NS/NC

0% 20% 40% 60% 80%

Alrededor de dos terceras partes de los entrevistados (68.9%) no acostumbra leer para otras personas.
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Quienes acostumbran leer para otras personas lo hacen principalmente para sus hijos.

;Para quién lee principalmente?*

Hijos

Amigos

Padres

Companeros de escuela

Otros

Maestros

Familiares

Alumnos

Colegas

No contesta

0% 20% 40% 60%

*Porcentajes sobre 29.6% que acostumbra leer para otras personas

De acuerdo con las respuestas de los entrevistados, los padres son el principal estimulo para la lec-
tura cuando se es nifio (44%), los maestros cuando se es adolescente (30.3%) y la propia iniciativa
cuando se es adulto.

i Quiénes lo animaban mas para que leyera cuando era...

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Padres Maestros Iniciativa propia Nadie en particular Otros familiares Amigos

H Nino Adolecente [ Actualmente
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Cuando usted era nifio, ;en su casa habia libros?

Si
58.0%

El acervo de libros en casa cuando era
niflo en cerca de la tercera parte de los
casos (32.7%) oscilaba entre 10 y 50.
Sin embargo, cuatro de cada 10 entre-
vistados declaran que cuando era nifio
no habia libros en su casa. Este ultimo
dato contrasta con el hecho de que
ocho de cada 10 entrevistados declara-
ron que en la actualidad tienen libros
en su casa, lo que indica que la pro-
porciéon de familias que tiene libros ha
aumentado sensiblemente.

NS/NC

No
34.1%

Casi seis de cada 10 personas (58.0%)
declara que cuando era nifo en su casa

habia libros.

7.9%

AprOXimadamente Porcentaje sobre Porcentaje
icuantos libros habia en 58% que en su sobre el total
su casa cuando era nifo? casa tenia libros de poblacion
Uno 0.5 0.3
Mas de 1 menos de 10 26.3 15.3
Mas de 10 menos de 50 32.7 19.0
Mas de 50 menos de 100 7.9 4.6
Mas de 100 menos de 500 3.5 2.0
Mas de 500 0.8 0.5
No recuerda 21.9 12.7
No sabe 5.9 3.4
No contesta 0.5 0.2
No habia libros - 42.0
Total 100.0 100.0

Relacion entre el gusto por la lectura y el estimulo de los padres

En general, ¢cuanto le gusta leer?
Me gusta Me gusta| No me
mucho | Ve 9usta poCo gusta Total
Cuando usted era nifio, Si 23.1 40.7 28.0 8.2 100.0
¢sus padres lo estimulaban a leer No 10.6 28.9 40.9 19.6 100.0
libros que no fueran de la escuela? Total 153 333 36.1 153 100.0

Al cruzar las respuestas a la pregunta sobre el estimulo de los padres a la lectura de libros que no
fueran de la escuela con el gusto por la lectura expresado por los entrevistados se encontré una es-
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trecha relacion. El porcentaje de quienes declaran que la lectura les gusta mucho es mas del doble
entre quienes recibieron el estimulo paterno (23.1%) que entre quienes no lo recibieron (10.6%). De
manera analoga, la respuesta de que no les gusta leer se da en mas del doble de los entrevistados
que no recibieron el estimulo paterno (19.6%) que entre quienes si lo recibieron (8.2).

Se identifica una relacién similar al cruzar las respuestas sobre si el padre o la madre le leian al entre-
vistado cuando era nifio con el gusto por la lectura: casi la tercera parte de quienes respondieron que
su padre siempre les lefa (31.3%) expresaron que les gusta mucho leer, en tanto que sélo 13.7%
expresd que su padre nunca le leia.

En general, ;cuanto le gusta leer?

Me gusta| No me
poco gusta

Me gusta

Total
mucho

Me gusta

Siempre 313 36.8 23.9 7.9 100.0

Cuando usted

. Algunas veces 14.8 43.0 32.6 9.5 100.0
era nino,

Total 15.3 33.9 36.0 14.8 100.0

En general, ;cuanto le gusta leer?

Me gusta

Me gusta| No me Tl
mucho

Megustal hoco | gusta

Siempre 26.8 35.0 30.7 7.5 100.0

Cuando usted
Algunas veces 16.1 41.0 33.7 9.1 100.0

era nino,

Total 15.4 33.5 36.2 14.9 100.0

Relacion entre el gusto por la lectura y el haber recibido libros de regalo en la nifiez

Nuevamente, se encuentra una estrecha relacion entre haber recibido como regalo libros por parte
de padres y familiares y el gusto por la lectura. Casi cuatro de cada 10 de los entrevistados (39.5%)
gue recibian frecuentemente libros como regalo declaran que les gusta mucho leer, mientras que en-
tre quienes nunca recibieron libros regalados la proporcion es sensiblemente menor (10.4%). Igual-
mente, sélo 1.5% de quienes recibieron libros con frecuencia declaré que no les gusta la lectura,
comparado con 20.2% de quienes nunca recibieron libros de regalo.
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En general, ;cuanto le gusta leer?

Me gusta| No me
poco gusta

Me gusta

Total
mucho

Me gusta

Después que usted  Si, muchas veces 39.5 448 14.2 1.5 100.0
aprendio a leer,

Si, algunas veces 27.7 47.2 232 2.0 100.0

¢sus padres o
Si, pocas veces 20.2 43.5 28.4 7.9 100.0

familiares
acostumbraban No, nunca 10.4 27.9 41.5 20.2 100.0
regalarle libros Total 15.2 33.4 36.1 15.3 100.0

Relacion entre el gusto por la lectura y la existencia de libros en casa durante la infancia

Al cruzar las respuestas a las preguntas de gusto expresado por la lectura y de la existencia de libros
en casa durante la infancia se encontraron ciertas relaciones. Entre quienes expresan tener un gran
gusto por la lectura los porcentajes mas altos se dan entre quienes en su casa tenfan mas de 100
libros y decrece conforme el nimero de libros es menor, hasta alcanzar un minimo de 10.4% entre
quienes no tenian libros en casa. Igualmente, la proporcién de quienes expresan que no les gusta
leer tiene una cifra maxima entre quienes no tenian libros en su casa (27.2%) y disminuye hasta un

En general, ¢cuanto le gusta leer?

Me gusta Me gusta| No me

e poco gusta | rotal
No habia 10.4 22.8 39.6 27.2 100.0
Cuando usted Dela 10 | 143 | 326 | 437 9.4 100.0

era nino, ;cuantos
, ’ De 11 a 99 22.8 44 .8 26.1 6.3 100.0

libros habia
encucasa?  Masde100 | 400 | 330 | 251 | 18 | 1000
Total 15.7 31.4 36.0 17.0 100.0

minimo de 1.8% entre quienes en su casa tenfan mas de 100 libros.
Relacion entre el gusto por la lectura y el nivel de escolaridad del padre

Al cruzar las respuestas a las preguntas de gusto expresado por la lectura y de nivel de escolaridad
de los padres se encontraron ciertas relaciones, aunque no tan marcadas como las que existen entre
el gusto por la lectura y el estimulo de los padres o el haber recibido libros de regalo en la nifiez,
aspectos que se analizaron en las paginas anteriores. Por lo que respecta al nivel de escolaridad del
padre, el porcentaje mas alto de quienes expresan que no les gusta leer se da entre quienes su padre
no tenfa ninguna escolaridad (19.2%) y decrece conforme dicho nivel se incrementa para alcanzar
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En general, ¢cuanto le gusta leer?

Me gusta Me gusta Me gusta| No me

Total
mucho pOCo gusta

Ninguna 19.2 26.7 34.9 19.2 100.0

Primaria 14.2 33.2 36.0 16.7 100.0
¢Hasta qué grado

de la escuela Secundaria 10.8 37.4 359 15.8 100.0

estudio su papa? Preparatoria 20.6 34.8 35.4 9.2 100.0

Universidad 28.0 45.0 25.0 2.1 100.0

Total 16.2 33.9 34.9 15.0 100.0

un minimo entre quienes su padre tiene educacion universitaria (2.1%). Sin embargo, para quienes
dicen que les gusta mucho leer, aun cuando el valor mas alto corresponde a quienes tienen padres
con educacién universitaria (28.0%), sequidos de los que tienen educacion preparatoria (20.6%), el
promedio de quienes declaran tener mucho gusto por la lectura es mayor entre quienes tienen padre
sin educaciéon formal (19.2%) que entre quienes tienen padre con educacién primaria o secundaria.
Asimismo, los promedios entre quienes declaran que les gusta poco leer son muy similares para todos
los grados de educacion paterna, con excepciéon de los universitarios.

Relacion entre el gusto por la lectura y el nivel de escolaridad de la madre

Al hacer un cruce similar con el nivel de escolaridad de la madre, la situacion es similar. El porcentaje
mas alto de quienes expresan que no les gusta leer se da entre quienes su madre no tenia ninguna
escolaridad (21.8%) y decrece conforme dicho nivel se incrementa para alcanzar un minimo entre
quienes su madre tiene educacion universitaria (1.3%). Sin embargo, para quienes dicen que les
gusta mucho leer, al igual que en el caso de los padres, aun cuando el valor mas alto corresponde a
quienes tienen madres con educacion universitaria (28.9%), seguidos de los que tienen educacion
preparatoria (18.8%), el promedio de quienes declaran tener mucho gusto por la lectura es mayor
entre quienes tienen padre sin educacion formal (15.3%) que entre quienes tienen padre con edu-
cacion primaria o secundaria. Asimismo, los promedios entre quienes declaran que les gusta poco leer
son muy similares para todos los grados de educacién paterna, con excepcion de los universitarios.

En general, ;cuanto le gusta leer?

Me gusta Me gusta Me gusta| No me ol

mucho pOCo gusta

Ninguna 15.3 30.2 32.7 21.8 100.0

Primaria 14.9 33.3 36.0 15.7 100.0

¢Hasta qué grado

de la escuela Secundaria 14.3 36.9 33.0 15.8 100.0

estudié su mama? Preparatoria 18.8 42.5 33.6 52 100.0

Universidad 28.9 29.1 40.7 1.3 100.0

Total 16.0 34.2 34.8 14.9 100.0
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5.2 ¢A qué edad se lee mas?

¢Usted cree que ahora lee mas o lee menos que antes?

Leo menos
40.3%

Leo mas
29.8%

Frecuencia de lectura al paso

del tiempo No sabe

2.7%

Cuatro de cada 10 entrevistados (40.3%)
considera que actualmente lee menos
gue antes; uno de cada tres (29.8%) cree

que lee mas y una cuarta parte declara
que lee igual. Leo igual No contesta
25.6% 1.6%

¢ A qué edad cree usted que lefa mas?

| l

De los 15 a los 17 afos m

De los 18 a los 22 anos

De los 23 a los 25 afnos

De los 26 a los 29 afnos

De los 30 en adelante

R
(@]
w
~

0% 10% 20% 30%

*Sobre 44.6% que respondi6 que "Lee menos”, NSy NC

Quienes declaran que actualmente leen menos consideran que leian mas en la nifiez y la juventud,
edades asociadas a la asistencia a la escuela.



103

¢{COMO SE GENERAN LOS LECTORES?

5.3 Aptitudes y limitaciones para la lectura

Se incluyd en la encuesta una serie de preguntas para identificar la percepcién de los entrevistados

i Qué tanto entiende lo que lee?

acerca de sus aptitudes, capacidades y limitaciones para la lectura.

0% [ — - — — —
Comprension
Cercade lamitad de la poblacién (48.6%)
40% - — — = = - - = expresa que entiende todo o mucho de
lo que lee, en tanto que cerca de la ter-
cera parte dice que algo y 18.3% con-
20% | 155 — +51 —————— sidera que entiende poco o nada.
32
0% .
Todo Mucho Algo Poco Nada
Qué tan dificil es para usted leer?
0% - - - - — —
Facilidad e
Cerca de seis de cada 10 entrevista-
dos (58.4%) declara que leer es muy 40% - —— — — .., — — — — — — — — — — —
facil o facil, en tanto que 13.7% re- 26.7
porta que le es dificil o muy dificil.
20% . .
1.7 99
. m .
0%
Muy fécil Facil Ni facil ni Dificil Muy dificil
dificil
¢ Qué tan rapido o lento lee usted?
0% |- — - - — —
Rapidez
Cerca de cuatro de cada 10 entrevis-
0% | ?7_ 777777777 tados (39.7%) considera que no lee ni
30.8 rapido ni lento, una proporcién ligera-
mente inferior (37.8%) expresa que lo
20% | | 174 hace rapido o muy rapido, en tanto que
dos de cada 10 (19.9%) manifiestan
A . 25 que leen lenta o muy lentamente.
o [ S
Muy rapido Réapido Ni répido ni Lento Muy lento

lento
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En general, ;qué tan buena o mala diria
gue es su capacidad para leer?

0% (- - - — —
Autovaloracién de la capacidad
0% |- . . S
de lectura 34.6
En conjunto, cerca de cuatro de cada
10 de los entrevistados (39.1%) con-
. ) 20% | 173 ] . 00 0 0000
sidera que su capacidad para leer es
buena, en tanto que poco mas de 67
un tercio (34.6%) expresa que no es 0% - 0.9
buena ni mala. , ,
Muy buena Buena Ni buena ni Mala Muy mala
mala

Dificultades para leer
La principal dificultad de quienes no califican como muy buena su capacidad para leer es la falta de
concentracion (14.3%), seguida de los problemas de la vista (12.7%), la lentitud (7.8%) y la falta
de comprensién (7.4%). Considerando Unicamente a quienes califican su capacidad de lectura
como mala o muy mala, las principales dificultades que expresan son la falta de concentracién
(22.4%), la falta de gusto por la lectura (19.9%) y la falta de comprension (12.4%).

¢ Cuales son sus principales
dificultades o limitaciones para leer?*
o it
® -‘E’ = o o T
= = = S ° = o
© [e] 2] (7]
=) 2 E = o + ] =
= 0 (] A o o ©
© £ g > @ he) o @
o 9 & o ° c 9 o =
o O [ =] ° > Q@ o O o
c o c c g = = c [}
g © Y g o E (] g_ Y © =
28 29 2 9 20 28 2
En general, ;qué tan Buena | 51.8 | 116 | 83 | 31 | 35 | 54 | 28
buena o mala diria usted Ni buena ni mala 20.2 16.1 165 | 11.8 10.8 8.5 4.9
que essu capacidad  Mala/Muy mala | 0.3 224 | 151 | 153 | 124 55 | 19.9
para leer?**
Total** 33.0 14.3 12.7 7.8 7.4 6.7 53

* Porcentajes sobre 82.7% que considera que su capacidad para leer no es muy buena
** Incluyendo las categorias “Otros”, “NS/NC", los porcentajes suman 100% por renglén
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Formas de manejar los libros
Casi la mitad de los entrevistados (46.7%) responde que acostumbra leer los libros completos, en
tanto que una cuarta parte (25.4%) declara leer los libros a la mitad, una proporcion similar leerlos
saltdndose paginasy 14.5% leer los libros mas de una vez.

¢ Usted acostumbra...*

Leer los libros completos

Leer los libros a la mitad

Leer los libros saltando paginas

Leer los mismos libros méas de una vez

Leer oyendo musica

Leer més de un libro al mismo tiempo

Leer con la TV prendida

Comprar libros y después no leerlos

0%
* Respuesta multiple, no suma 100%
i Tiene libros en su casa?
No
16.9%
Si
81.1%
NS/NC

2.0%

5.4 Existencia de libros en casa

A la pregunta (tiene usted libros en casa? mas
de cuatro quintas partes de los entrevistados res-
pondi6 (81.1%) afirmativamente.
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Las siguientes graficas permiten diferenciar la posesion de libros que no son de texto, los libros de
texto gratuitos y los libros de texto no gratuitos.

El mas alto porcentaje corresponde a libros que no son de texto: cerca de dos terceras partes de los
entrevistados (63.2%) declar6 tener en su casa este tipo de libros. De estos, poco mas de la tercera
parte (37.3%) respondi6 tener entre 10 y 49 libros en casa y una proporcion ligeramente inferior
(36.1%) menos de 10.

Libros en casa que no son de texto

De 10 a49
37.3%

)

Menos de 10
36.1%
4

No tiene

30.9% Si tiene
63.2%

De 50 a 99

100 0 més 6.3%
6.7%

Cerca de dos terceras partes de los entrevistados (61.6%) respondié tener libros de texto gratuitos y
de estos cerca de la mitad (49.3%) tiene entre 10y 49 libros en casa 'y 28.8% menos de 10.

Libros de texto gratuitos en casa

De 10 a 49
49.3%

/

Menos de 10
28.8%

No tiene

5 Si tiene
32.7% : 61 6%

De 50 a 99
100 0 mas 5.1%

5.7% 1.3%
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Un porcentaje ligeramente inferior (55.7%) respondié tener libros de texto no gratuitos y de estos
poco mas de la tercera parte (35.0%) declaré tener entre 10 y 49 libros y 41.4% menos de 10.

Libros de texto no gratuitos en casa

De 10 a 49

Menos de 10 35 0%

No tiene
37.1%

Si tiene
55.7%

De 50 a 99
100 0 mas 4.9%

o,
7.2% 4.4%

Al preguntar por el principal tipo de libros que hay en casa, se encontré que aproximadamente una
tercera parte pertenece a libros de la escuela (34.3%), mientras que otra tercera parte (35.3%) se
clasificod en materiales de intereses diversos.

La mayoria de los libros que hay en su casa son...
| | |

Intereses diversos

De la escuela

Profesionales o técnicos

Literatura

Religiosos

NS/NC

Otros

0% 10% 20% 30% 40%
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Perfil sociodemografico de posesién de libros que no son de texto

Por sexo
Tanto en la posesion de libros que no son de texto como en la cantidad de estos hay ligeras diferen-
cias entre hombres y mujeres. La posesion de libros entre hombres es de 65.4% mientras que en las
mujeres es de 61.4%. Para el rango de menos de 10 libros en casa las mujeres presentan 37.2% y
los hombres 34.8%.

Por edad
No se presentan grandes diferencias por grupo de edad en posesion de libros, con excepciéon de los
mayores de 55 afios, con 53%, que se sitlan sensiblemente por debajo del promedio nacional. El grupo
de 18 a 22 afos es quien reporta un mayor indice, sequido por el de 46 a 55 y el de 31 a 45 afos.

En cuanto al numero de libros que se tienen, los indices mas altos, de 50 a 99 libros, y de mas de 100,
se dan entre los mayores de 45 afos.

Por escolaridad
Se muestra una relacién muy estrecha entre la escolaridad y la posesion de libros que no son de texto,
que va de 44.2% para quienes no tienen nivel de escolaridad hasta 76.5% para los que cuentan con
nivel universitario o mayor.

Libros en casa que no son de texto

Si tiene “ﬁsq%s De 10a49 | De 50299 | 100 0 més | NS/NC | Total

Nacional 63.2 36.1 37.3 6.3 6.7 13.6 |100.0
S0 Hombre 65.4 34.8 38.5 6.3 6.7 13.7 [100.0
Muijer 61.4 37.2 36.3 6.3 6.8 13.4 |100.0

12-17 anos 63.8 34.9 36.1 57 6.3 16.9 [100.0

18-22 anos 69.8 31.4 40.7 6.9 9.2 11.8 |100.0

Edad 23-30 anos 60.0 39.3 33.0 4.6 6.3 16.7 [100.0
31-45 anos 65.9 37.9 40.1 3.6 5.1 13.3 |100.0

46-55 anos 66.8 32.3 42.8 10.0 7.9 7.1 1100.0

56 anos o mas 53.0 37.9 30.5 12.1 7.7 11.7 |100.0

Ninguna 44.2 58.6 25.4 .5 1.4 14.0 [100.0

Primaria 48.1 46.2 34.6 5.1 3.0 11.0 [100.0

Escolaridad Secundaria 62.2 | 40.7 336 5.7 5.3 14.6 {100.0
Bachillerato 73.9 35.3 41.2 5.2 4.6 13.8 [100.0

Universidad o mas 76.5 19.9 41.6 10.1 15.3 13.2 |100.0

Muy bajo 45.2 55.5 27.4 2.9 2.6 11.7 [100.0

Nivel Bajo 53.0 | 49.0 | 366 23 07 |11.4 |100.0
socioeconémico | Medio bajo 69.0 36.8 40.6 6.9 3.7 12.0 |100.0
Medio 81.0 18.7 38.8 10.4 13.5 18.6 |100.0

Medio alto/Alto 78.6 9.6 32.7 10.2 31.3 16.2 [100.0
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Por nivel socioeconémico
De manera similar a la escolaridad, hay una relacion muy estrecha entre el nivel socioeconémico y la
presencia de libros en casa, que va de 45.2% en el nivel bajo para llegar a un maximo de 81% en el
nivel medio y caer ligeramente para los niveles medio alto y alto (78.6%).

En lo que respecta al numero de libros, la proporcion de hogares que tiene menos de 10 es mayor
para el nivel socioeconémico bajo (55.5%) y disminuye conforme éste aumenta hasta el minimo de
9.6% para los hogares de niveles medio alto y alto.

De manera inversa, la proporcion de hogares que reporta acervos de 50 a 99 libros y de mas de 100
aumenta conforme aumenta el nivel socioeconémico y tiene un méximo de 31.3% para hogares de
niveles socioeconémicos medio alto y alto que reportan tener mas de 100 libros.

Perfil territorial de posesion de libros

Por region
El Distrito Federal (84.2%), el centro (69.8%) y el noreste (69.4%) son las regiones por encima del
promedio nacional (63.2%) de libros en casa. En las regiones sur, noroeste, noreste y centro-occiden-
te el mayor porcentaje de posesion se acumula en el rango de menos de 10 libros, 40.0%, 46.8%,

Libros en casa que no son de texto
Si tiene '\é'eeq%s De 10249 | De 50299 | 100 0 més | NS/NC | Total
Nacional 63.2 36.1 37.3 6.3 6.7 13.6 | 100.0
Noroeste 52.5 46.8 38.3 7.4 0.8 6.7 | 100.0
Noreste 69.4 431 39.0 2.3 2.8 12.8 | 100.0
Region Centro-occidente 52.0 48.2 28.2 3.4 7.2 12.9 | 100.0
geografica Centro 69.8 23.5 39.1 9.5 8.3 19.6 | 100.0
Sur 60.9 40.0 38.7 4.9 2.4 14.0 | 100.0
DF 84.2 23.0 42.0 9.3 18.6 7.1 | 100.0
1 a2 500 hab. 42.7 41.4 48.3 3.9 2.5 4.0 | 100.0
2 501 a 15 mil hab. 42.3 53.3 27.6 3.3 0.3 15.5 | 100.0
Estratos 15 001 a 50 mil hab. 58.6 40.3 31.6 4.7 3.5 20.0 | 100.0
50 001 a 100 mil hab. 49.8 37.6 37.1 6.3 3.9 15.1 | 100.0
100 001 a 500 mil hab. 68.2 40.7 40.2 5.4 4.0 9.7 |100.0
500 001 hab. o mas 72.7 26.0 38.8 8.5 13.2 13.5 | 100.0
ZMCM 85.6 24.9 44.3 8.9 16.1 5.8 | 100.0
Ciudades Guadalajara 68.7 37.2 26.9 11.8 14.6 9.5 | 100.0
Monterrey 67.8 37.3 39.8 4.2 7.2 11.4 | 100.0
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43.1% y 48.2%, respectivamente. Para la region centro se alcanza 39.1% en el rango de 10 a
49 libros; en el mismo rango el Distrito Federal registra 42.0% y 18.6% para el rango de 100
libros o mas.

Por estrato de poblacion
Es arriba de los municipios de 100 mil habitantes que el porcentaje promedio (63.2%) de posesion
de libros en casa se supera: 68.2% para el estrato de 100 001 a 500 mil habitantes y 72.7% en el
estrato de 500 001 y mas habitantes.

En cuanto a la distribucion de cantidad de libros, los municipios de menos de 100 mil habitantes se
encuentran principalmente en el rango de menos de 10 libros; en estratos siguientes, de 100 001 a
500 mil habitantes, 40.2% esta en el rango de 10 a 49 libros y 40.7% en el rango inferior. Por ultimo,
el Distrito Federal muestra una distribucion en la que sobresale 13.2% en el rango de 100 libros o
mas, 8.5% en el rango de 50 a 99 libros y 38.8% en el rango de 10 a 49 libros.

Por ciudad
Entre las ciudades, la zona metropolitana de la ciudad de México alcanza el mayor porcentaje con
respecto a la posesion de libros en casa (85.6%), mientras que Guadalajara (68.7%) y Monterrey
(67.8%) presentan niveles similares.

En el rango de menos de 10 libros en casa, Guadalajara y Monterrey presentan porcentajes similares
(37.2% y 37.3%, respectivamente), mientras que en los rangos mayores, de 50 libros 0 mas, son las
ciudades de Guadalajara y México quienes sobresalen.

Biblioteca personal

La encuesta incluyé una pregunta orientada a identificar cuédntos de los libros en casa son del entrevistado.

Biblioteca personal

De 10 a 49
Menos de 10 28.6%
39.8% /

Si tiene Ninguno
63.2%

NS/NC De 50 a 99
5 9 100 0 mas 2.99%
270 22.1% 2.5%
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Cerca de las dos terceras partes de los entrevistados (63.2%) declard tener un acervo de libros propio.
En cuatro de cada 10 casos este acervo esta integrado por menos de 10 libros y en cerca de la tercera
parte se compone de 10 a 50 libros.

Perfil sociodemografico de biblioteca personal
La posesion de una biblioteca personal esta fuertemente asociada al grado de escolaridad y al
nivel socioeconémico de los entrevistados. Entre los grupos de edad, son los jévenes de 18 a 22
anos los que la tienen en mas alta proporcién, aunque los mayores acervos se concentran entre
los mayores de 46 anos.

Biblioteca personal

Si tiene | Ninguno | Menos de 10 | De 10 a 49 | De 50 a 99| 100 o mas | NS/NC Total

Nacional 63.2 4.1 39.8 28.6 2.9 2.5 22.1 |100.0
Sexo Hombre 65.4 4.7 37.3 29.2 4.1 2.9 21.8 |100.0
Mujer 61.4 3.5 41.9 28.1 1.8 2.1 22.6 |100.0

12-17 afnos 63.8 4.3 37.5 30.4 2.0 0.2 25.6 |100.0

18-22 anos 69.8 4.2 39.9 26.8 3.2 1.0 24.9 |1100.0

Edad 23-30 anos 60.0 2.6 42.8 25.8 3.0 1.8 24.0 |100.0
31-45 anos 65.9 5.1 40.9 26.0 2.1 3.2 22.7 |100.0

46-55 anos 66.8 4.1 28.0 37.7 6.4 49 18.9 |100.0

56 anos o mas 53.0 4.0 46.9 30.3 2.1 5.0 11.7 |100.0

Ninguna 442 3.6 69.8 14.8 0.4 1.4 10.0 |100.0

Primaria 48.1 4.5 443 28.1 2.5 1.5 19.1 |100.0

Escolaridad | Secundaria 62.2 6.3 47.2 22.6 2.0 1.1 20.8 |100.0
Bachillerato 73.9 2.4 39.3 30.1 2.2 1.4 24.6 [100.0

Universidad 76.5 2.3 22.2 38.1 5.4 6.8 25.2 [100.0

Muy bajo 45.2 8.0 47.2 16.5 0.5 2.4 25.4 1100.0

Nivel Bajo 53.0 2.7 52.0 21.2 1.6 0.3 22.2 [100.0
socio- Medio bajo 69.0 4.8 38.7 31.9 1.9 1.8 20.9 |100.0
econémico | nedio 81.0 2.7 31.3 35.5 6.4 3.9 20.2 [100.0
Medio alto/Alto | 78.6 3.4 15.4 35.4 5.8 9.6 30.4 |100.0
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Resumen de resultados

La Encuesta nacional de lectura ofrece una visién panoramica de los patrones que los mexicanos
seguimos para acercarnos a la palabra escrita. Dichos patrones no son homogéneos; varian segun la
edad, la escolaridad, el nivel socioeconémico y el tipo de localidad en que vivimos.

Lo anterior sugiere que las politicas y programas de fomento a la lectura deben formularse tomando
en consideracion estas diferencias y particularidades. A continuacion se presentan algunos de los
principales resultados.

Lectura de libros
Poco mas de la mitad de los mexicanos de 12 afos y mas (56.4%) reporta que lee libros; poco me-
nos de la tercera parte (30.4%) reporté haberlos leido en algin momento de su vida; en tanto que
12.7% reporté nunca haber leido libros.

Cabe sefalar que, de acuerdo con datos del Conteo de Poblacion de 2005 publicado por el INEGI,
92.1% de la poblacion de 12 y mas afios sabe leer y escribir.

Por edad, los niveles mas altos de lectura de libros se dan entre los jovenes de 18 a 22 afos, con
69.7%, y de 12 a 17 afos, con 66.6%. Las diferencias asociadas a la escolaridad son muy pronun-
ciadas, con porcentajes de 76.6% entre quienes tienen educacion universitaria. Por grupos socio-
econdmicos, el porcentaje mas alto se da en el nivel medio (79.2%), desciende ligeramente para la
poblacion de niveles socioecondmicos medio alto y alto (75.9%) y decrece conforme el nivel socio-
econémico es mas bajo.

El promedio de libros leidos en el afio es de 2.9, con cifras superiores para los jovenes de 18 a 22
anos (4.2), los mexicanos con educaciéon universitaria (5.1) y los de niveles socioeconémicos medio
altoy alto (7.2).

Libros para la escuela, literatura y libros para el trabajo
Por tipo de libro, la lectura que se reporta como mas frecuente es la de libros para la escuela, con
un porcentaje de 30.8% de los entrevistados que lee este tipo de materiales diario o varias veces a
la semana. Los porcentajes de quienes reportan leer literatura son sensiblemente mayores de los que
reportan leer para el trabajo.

Entre quienes no desarrollaron un comportamiento lector frecuente y declaran leer menos ahora
gue antes, la lectura estd mas asociada a la nifiez y la juventud, es decir, a edades asociadas con la
asistencia a la escuela.
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Entre quienes alguna vez han practicado la lectura pero ya no lo hacen, cerca de dos terceras partes
(63.6%) declaran que lefan para la escuela, 50.6% literatura en general y 15% para el trabajo. Sin
embargo, entre quienes declaran leer en la actualidad crece la importancia de los libros de literatura
(62.5%) y baja la de los libros para la escuela (55.4%).

Preferencias de libros
Las preferencias de lectura se encuentran bastante dispersas. Considerando a quienes actualmente
leen, después de los textos escolares (32.5%) se encuentran las novelas (23.3%), los libros de his-
toria (22.7%), los de superacion personal (19.7%), las biografias (16.4%), los cientificos y técnicos
(16.1%), las enciclopedias (15.2%) y los cuentos (11.8%).

Entre los libros favoritos, La Biblia es el mas mencionado entre quienes tienen mas de 55 afios; Cien
anos de soledad en el grupo de 46 a 55 afos; E/ Principito, El Codigo Da Vinciy Un grito desesperado
en los grupos entre 18 'y 30 anos; y Harry Potter entre los jévenes de 12 a 17 afios. Cabe sefialar que
el nimero de casos en los que se basan estas observaciones es muy reducido, de manera que deben
manejarse con reservas.

Lectura de periédicos, revistas e historietas
Entre los diversos materiales de lectura, 56.4% de los entrevistados reporto leer libros, 42.0% periédi-
cos, 39.9% revistas y 12.2% historietas.

Los periédicos mas leidos son los regionales, locales y de barrio (56.8%) y los nacionales (55.3%),
seqguidos de los deportivos (27.1%), los gratuitos (18.6%) y los culturales (15.7%). Las revistas mas
leidas son las de espectaculos (39.9%) y las femeninas (34.6%), sequidas de las de musica (21.1%),
informacion televisiva (21.0%), deportes (19.6%) y las de cultura, arte y literatura (16.1%).

Vias de acceso a los libros, periddicos y revistas
Aun cuando la compra es el principal canal de acceso a los libros, con 45.7% de las respuestas, cerca
de la mitad de los entrevistados sefiala otra como la principal: 20.1% declara que en su mayor parte
los libros que ha leido han sido prestados por amigos o familiares; 17.9% que fueron regalados;
10.2% prestados por una biblioteca o sala de lectura y sélo 1.2% obtenido por fotocopiado.

Cabe sefialar que los grupos sociodemograficos que mas acceden a los libros en las bibliotecas son
los de nivel socioeconémico mas bajo (15.5%) y los jovenes (de 18 a 22 afios con 14.0% y de 12 a
17 anos con 13.9%).

La proporcién de acceso via compra es menor para periddicos (38.0%) y revistas (34.9%). Cerca de
la tercera parte (30.6%) de quienes leen revistas las consigue por préstamos de amigos o familiares,
regalo y préstamo bibliotecario o escolar.
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Libros en casa y biblioteca personal
Mas de las cuatro quintas partes (81.1%) respondieron tener libros en su casa y el mas alto porcen-
taje corresponde a libros que no son de texto, con 63.2%.

Asimismo, 63.2% de los entrevistados declard tener una biblioteca personal. La posesion de un acer-
vo personal de libros esta fuertemente asociada al grado de escolaridad y al nivel socioeconémico.
Entre los grupos de edad, son los jévenes de 18 a 22 afos los que lo tienen en mas alta proporcion,
aunque los acervos mas grandes se concentran entre los mayores de 46 afos.

Compra de libros
Del total de entrevistados, poco mas de la mitad (54.3%) declaré no haber comprado al menos un
libro en el ano. Cerca de la tercera parte (29.4%) expresé haber comprado de uno a cinco, en tanto
gue uno de cada 10 (9.6%) respondio haber comprado seis 0 mas libros en el afio. Los porcentajes de
quienes declararon no haber comprado libros en el afio se incrementan conforme aumenta la edad y
son mayores conforme es menor el grado de escolaridad y el nivel socioeconémico.

Gasto en libros
Poco mas de la mitad de los entrevistados (54.7 %) declaré no haber gastado en libros en el afio; una
quinta parte (20.1%) respondié haber gastado menos de 500 pesos, en tanto que poco mas de uno
de cada 10 (12.8%) expresé haber gastado mas de 500 pesos.

Materiales de lectura comprados
Tanto en el Ultimo mes como en los ultimos tres meses el tipo de material de lectura con mayor por-
centaje de compra fue el de los libros diversos (no escolares) con 10.6% y 17.2%, respectivamente,
seguidos de los libros escolares (con 7.9% y 12.1%), los periddicos (con 6.7% y 8.5%), las revistas
(con 6.6% y 8.8%) y los libros para el trabajo (con 2.9% y 3.9%).

;Donde se lee?
Casi tres cuartas partes de quienes leen (72.1%) acostumbran hacerlo en su casa; en tanto que 37.1%
acostumbra leer fuera de casa, sobre todo en la escuela (47.1%) y en la biblioteca (33.3%), pero tam-
bién en el trabajo u oficina (32.0%), en el camion (25.9%) y en otra gran variedad de espacios.

Razones para no leer
Cuando al entrevistado se le preguntan las principales razones por las que no lee, la falta de tiempo
es, por mucho, la respuesta mas comun (69.0%) aun cuando la falta de gusto tiene también un peso
importante (30.4%), como también el hecho de que se prefieran otras actividades (19.1%).

El costo de los libros y revistas tiene un peso menor como razén para no leer entre la poblacion en su
conjunto (14.6%) e incluso entre los niveles socioeconémicos muy bajo (15.3%) y bajo (16.0%).
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Cuando la pregunta se formula sobre el principal problema que enfrentan las personas para leer,
las principales respuestas son la falta de interés (18.2%), la falta de educacién (13.9%) y la falta de
habito (13.1%). La falta de tiempo pasa de 69.0% en la pregunta anterior a 8.6%.

Razones para leer
La principal razén por la que se lee, respondida por una cuarta parte de la poblacion (24.6%), es infor-
marse, siguiendo los motivos escolares con 20.5%. El gusto natural por la lectura es referido por 9.2%
y por diversion 6.8%; respuestas que se refieren a una dimension de mejoria individual (crecimiento
personal 8.0%, mejoria profesional 7.3%, para ser culto 3.1%) alcanzan en conjunto 18.4%.

i Para qué sirve la lectura?
Al preguntar para qué sirve la lectura se aceptaron hasta dos respuestas por cada entrevistado. To-
mando en cuenta la primera mencion, tres cuartes partes asocian la lectura con aprendizaje; uno de
cada 10 con ser culto (11.9%), mientras que divertirse alcanzé 5.4%. Al considerar ambas respues-
tas, divertirse se incrementd a 21.4%, mejorar en el trabajo a 13.6% vy ser culto a 39.4%.

Gusto por la lectura
Existe una distribucidon muy homogénea en las respuestas que se refieren al gusto por la lectura: 15.4%
declara que le gusta mucho leer y 15.3% declara que no le gusta. El porcentaje de las dos respuestas
intermedias es también muy similar: 33.3% declara que le gusta leer, en tanto que 36.0% responde
que le gusta poco.

No se presentan patrones muy definidos en cuanto a la relacion entre la edad y el gusto por la lectura.
En todo caso, el grupo de edad que expresa una actitud positiva hacia la lectura, es decir “me gusta
mucho” o “me gusta”, son los jovenes de 18 a 22 afos, con cerca de las dos terceras partes (61.3%).

A diferencia de la edad, en el rubro de escolaridad se detecta una estrecha relaciéon con el gusto por
la lectura. Los niveles mas altos de respuesta “me gusta mucho leer” y “me gusta leer” se dan entre
la poblacién con estudios universitarios y estos tienden a decrecer conforme el nivel de educacién es
menor. En el caso del nivel socioeconémico la relacion es también bastante estrecha. Los niveles mas
altos de gusto por la lectura se concentran en los niveles medio alto, alto y medio y los mas bajos en
los niveles socioeconémicos medio bajo, bajo y muy bajo.

Aptitudes, capacidades y limitaciones
Cerca de la mitad de la poblacion (48.6%) expresa que entiende todo o mucho de lo que lee, en
tanto que cerca de la tercera parte dice que algo y 18.3% considera que entiende poco o nada.

Cerca de cuatro de cada 10 entrevistados (39.1%) considera que su capacidad para leer es buena; en
tanto que poco mas de un tercio (34.6%) expresa que no es buena ni mala. La principal dificultad de
quienes no califican como muy buena su capacidad para leer es la falta de concentracion (14.3%),
seguida de los problemas de la vista (12.7%), la lentitud (7.8%) y la falta de comprension (7.4%).
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Considerando Unicamente a quienes califican su capacidad de lectura como mala o muy mala, las
principales dificultades que expresan son la falta de concentraciéon (22.4%), la falta de gusto por la
lectura (19.9%) y la falta de comprension (12.4%,).

Formacion del comportamiento lector en la infancia
Alrededor de la tercera parte de los entrevistados (36.2%) recibi¢ estimulo por parte de sus padres
para leer libros no escolares y a porcentajes menores |os llevaron a eventos o recintos culturales. Sin
embargo, conforme decrece la edad se incrementa el papel de los padres para estimular la lectura 'y la
asistencia a actividades y recintos culturales; es decir, ha venido aumentando entre las nuevas genera-
ciones el papel de la familia en la formaciéon del comportamiento lector y otras practicas culturales.

Al cruzar las respuestas con la pregunta sobre el estimulo de los padres a la lectura de libros que
no fueran de la escuela con el gusto por la lectura expresado por los entrevistados se encontré una
estrecha relacién. El porcentaje de quienes declaran que la lectura les gusta mucho es mas del doble
entre quienes recibieron el estimulo paterno (23.1%) que entre quienes no lo recibieron (10.6%). De
manera analoga, la respuesta de que no les gusta leer se da en mas del doble de los entrevistados
gue no recibieron el estimulo paterno (19.6%) que entre quienes si lo recibieron (8.2).

Se identifica una relacion similar al cruzar las respuestas sobre si el padre o la madre le lefan al entre-
vistado cuando era nifio con el gusto por la lectura: casi la tercera parte de quienes respondieron que
su padre siempre les lefa (31.3%) expresd que le gusta mucho leer; en tanto que sélo 13.7% de a
quienes su padre nunca les lefa expresé que le gusta mucho leer.

Se encuentra una estrecha relacion entre haber recibido como regalo libros por parte de padres y
familiares y el gusto por la lectura. Casi cuatro de cada 10 de los entrevistados (39.5%) que recibian
frecuentemente libros como regalo declaran que les gusta mucho leer, mientras que entre quienes
nunca recibieron libros regalados la proporciéon es sensiblemente menor (10.4%). Igualmente, solo
1.5% de quienes recibieron libros con frecuencia declaré que no le gusta la lectura, comparado con
20.2% de quienes nunca recibieron libros de regalo.

De acuerdo con las respuestas de los entrevistados, los padres son el principal estimulo para la lec-
tura cuando se es nifo (44.0%), los maestros cuando se es adolescente (30.3%) y la propia iniciativa
cuando se es adulto.

Cuatro de cada 10 entrevistados declaran que cuando eran nifios no habia libros en su casa, lo que con-
trasta con el hecho de que ocho de cada 10 declararon que en la actualidad tienen libros en su casa.

Asistencia a bibliotecas
Dos terceras partes de los entrevistados (66.4%) declararon haber asistido alguna vez a una biblio-
teca. De las personas que han visitado una biblioteca, una de cada cuatro (26.4%) lo ha hecho en
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los ultimos tres meses y dos de cada cinco (41.5%) lo han hecho en el ultimo afio. Del total de la
poblacién, mas de una cuarta parte (27.5%) ha asistido a una biblioteca en los ultimos 12 meses.

Mas de la mitad de quienes no han asistido a una biblioteca (52.6%) responde que la falta de tiempo
es el motivo principal. Uno de cada cuatro (24.8%) expresa que es por falta de gusto por la lectura;
en tanto que el desconocimiento de donde estan y la lejania figuran como los siguientes motivos en
orden de importancia para no asistir.

Asistencia a librerias
Alrededor de seis de cada 10 entrevistados (57.3%) declararon haber visitado alguna vez una libreria.
De las personas que han asistido a una libreria, cerca de la tercera parte (29.8%) lo ha hecho en los
ultimos tres meses y mas de la mitad (54.8%) en los ultimos 12 meses. Del total de la poblacién,
17.1% ha visitado una libreria en los Gltimos tres meses y cerca de la tercera parte (31.4%) en los
ultimos 12 meses.

De quienes han asistido a una libreria, poco mas de la cuarta parte (26.7%) reporta asistir cuando menos
una vez al mes. Del total de la poblacién, 15.3% declara asistir una 0 mas veces al mes a una libreria.

Computadora e internet
Cerca de la tercera parte de los entrevistados (31.6%) declaré que utiliza computadora. De estos,
las tres cuartas partes (76.5%) utilizan internet. Considerando al total de la poblacion entrevistada,
alrededor de la cuarta parte (24.2%) utiliza internet.

El acceso a las nuevas tecnologias ha sido uno de los rubros que han registrado un crecimiento mas
dindmico en los ultimos afos. De acuerdo con los resultados del Conteo de Poblacién 2005 y los del
Censo de Poblacion 2000, el porcentaje de viviendas con computadora se duplicé al pasar de 9.35%
a 19.6% en ese lapso.

Los porcentajes de uso de computadora e internet reportados por los hombres (33.6% y 25.8%,
respectivamente) son ligeramente superiores a los de las mujeres (30.0% y 22.9%). Por grupos de
edad, los porcentajes mas altos se dan entre los jovenes de 18 a 22 afos (52.2% y 44.3%, respec-
tivamente) sequidos de los de 12 a 17 afios (46.5% y 36.1%). A partir de los 23 afios los porcentajes
disminuyen, con una caida muy significativa para los mayores de 55 afos. Por escolaridad, las perso-
nas con educacion universitaria son las que reportan los porcentajes mas altos (con 54.9% y 43.0%,
respectivamente). La proporcion disminuye conforme decrece el nivel de escolaridad.

La proporcién mas alta de uso de computadora e internet se da entre los entrevistados de niveles
socioecondmicos medio alto y alto, con 84.2% y 77.3%, respectivamente, y decrece de manera muy
pronunciada conforme baja el nivel socioecondmico. Cabe sefalar que las diferencias asociadas al
nivel socioeconémico son mayores que las relacionadas con escolaridad, edad y sexo.
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El principal lugar a través del cual los entrevistados acceden a utilizar computadora e internet es el
café internet con 13.8% y 12.8% de las respuestas, respectivamente. El sequndo lugar lo ocupa la
casa, con 13.3% y 9.9% vy el tercero la escuela con 10.8% y 8.1%.

El uso mas importante de internet es el correo electrdnico, con mas de la mitad de los usuarios (52.7%),
lo que sumado a chatear (44.7%) permite identificar a la comunicacion interpersonal como el principal
motivo de uso de internet, seguido del estudio con 45.5% vy el trabajo con 29.3%. Buscar informacion,
enviar o recibir mensajes y chatear son los usos de internet mas frecuentes que se reportan.

Uso del tiempo libre
El primer lugar entre las respuestas acerca del uso del tiempo libre lo ocupé ver televisiéon, con una pro-
porcion de cuatro de cada 10 entrevistados (41.1%), sequido de descansar (29.2%), reunirse con amigos
y familiares (21.7%), escuchar musica (20.6%), practicar algun deporte (15.7%) e ir al cine (13.1%).

Leer libros recibe 12.5% de las respuestas, leer revistas 4.7% y leer perioddicos 4.6%. Conjuntamente,
estas tres actividades de lectura representan 19.8% de las respuestas, es decir, cerca de una quinta
parte, ubicadas por debajo de escuchar musica y por encima de practicar algun deporte.

Las diferencias por edad en uso del tiempo libre son bastante marcadas. Ver television recibe el por-
centaje mas alto de las respuestas entre los jovenes de 12 a 17 afos (47.7%) y los mayores de 55 afios
(43.2%). Los jovenes de 18 a 22 afios son el grupo de edad con el porcentaje mas bajo de mencion
de ver television (32.1%).

Descansar tiene el mas alto indice de respuestas entre los de mas de 55 afios (39.0%) y decrece
conforme la edad disminuye. Tanto escuchar musica como practicar algun deporte reciben los
porcentajes mas altos de respuestas entre los grupos de menos de 22 afos y descienden con-
forme la edad aumenta.

Leer libros, periddicos y revistas tiene la mas alta proporcién de respuestas en el grupo de 46 a 55
anos (34.3%), sequido de los jovenes de 18 a 22 afos (25.7%), en tanto que la proporcién mas baja
se da entre los jovenes de 12 a 17 afos.

Ver television y descansar reciben la mas alta proporcion de respuestas para el grupo de ninguna es-
colaridad y disminuyen conforme el nivel de escolaridad es mas alto. Leer libros, periédicos y revistas
es mencionado por cuatro de cada 10 entrevistados con educacién universitaria (40.2%), el doble del
promedio nacional, en tanto que es sensiblemente inferior en el resto de los niveles de escolaridad.

Ver television y descansar también reciben la mas alta proporcion de menciones para el grupo socio-
econémico mas bajo y disminuyen conforme se eleva el nivel socioeconémico. Leer libros, revistas
y periédicos recibe el porcentaje mas alto de respuestas entre los entrevistados de niveles socio-
econémicos medio alto y alto (37.5%) y medio (30.5%) con cifras muy inferiores para el resto de los
grupos, descendiendo conforme el nivel socioeconémico es menor.
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Diferencias en el comportamiento lector entre hombres y mujeres

Cabe subrayar que en la mayor parte de las respuestas no se aprecian diferencias muy marcadas en-
tre las mujeres y los hombres: desde esta perspectiva el género no parece ser una variable de tanto
peso para explicar el comportamiento lector, como lo son la escolaridad, el nivel socioeconémico y
la edad. Sin embargo, se detectaron diferencias sensibles en la lectura de periodicos, 47.5% entre
los hombres 'y 37.5% entre las mujeres; asi como diferencias menores en el uso de computadora e
internet (hombres, 33.6% y 25.8%, respectivamente) y mujeres (30.0% y 22.9%), en tanto que las
mujeres leen mas revistas que los hombres (41.3% y 38.2%, respectivamente). También, en posesion
de libros, biblioteca personal y en los niveles mas altos de numero de libros leidos, los porcentajes de
las mujeres son mas bajos que los de los hombres.

Perfiles territoriales de los comportamientos lectores
La encuesta permite identificar diferencias en los patrones de lectura por regién, estrato de poblacién
y para las tres concentraciones metropolitanas mas grandes del pais: ciudad de México, Guadalajara
y Monterrey. Sin embargo, las diferencias entre los extremos son menores que las que existen entre
los niveles de escolaridad y de ingreso.

En términos generales, los indices mas altos por regiones se reportan en el Distrito Federal; para la
zona metropolitana de la ciudad de México, por ciudades; y para los municipios de mas de 500 mil
habitantes, por estratos de poblacién. Sin embargo, existen particularidades sobre las cuales es con-
veniente profundizar. Por ejemplo, los entrevistados que habitan en los municipios mas pequefios
son los que declaran mas alto indice de acceso a libros por préstamo bibliotecario o por préstamo
familiar, lo que sugiere la existencia de modalidades de circulacion de los materiales de lectura que
son propios de las localidades mas pequefas, debido a que las librerias en México se concentran en
los municipios mas poblados.’

A continuacion se mencionan algunos elementos derivados del analisis de la encuesta que pueden
contribuir a enriquecer y darle mayores elementos de juicio al proceso continuo de formulacion,
ajuste y evaluacién de las politicas, los programas y los proyectos de fomento a la lectura.

El papel de la familia
Destaca el papel que tienen los padres en el desarrollo del gusto por la lectura, a través de la practica
de leer a sus hijos, de estimularlos a que lean libros que no son de la escuela y de regalarles libros.
En este sentido, se requiere desarrollar programas especificos dirigidos a la familia que promuevan y
apoyen el papel de los padres y los hermanos mayores en esta tarea.

T Ver Atlas de infraestructura cultural de México, CONACULTA, México, 2003.
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Lectura entre los jovenes

México es un pais con una alta poblacion de jévenes y los mayores niveles de lectura se dan entre
estos grupos de edad.? En practicamente todos los temas que aborda la encuesta los jévenes de 18
a 22 anos presentan los indices mas altos de lectura. De ahi la importancia de considerar de manera
especifica y prioritaria a este sector de la poblacién tanto en la estrategia de difusion como en la in-
tegracion de los acervos de las bibliotecas, las salas de lectura y las librerias, asi como en el desarrollo
de nuevas colecciones. El hecho de que quienes mas leen y expresan un mayor gusto por la lectura
sean jovenes, estudiantes en su mayoria, representa una gran ventana de oportunidades para buscar
consolidar un comportamiento lector activo una vez que se concluya la educacién formal.

Lectura y educacion

Es estratégico también el estrecho vinculo que existe entre educacion y lectura. La encuesta distingue
de manera clara y reiterada a la escolaridad como el factor sociodemografico de mayor peso en la
conformacioén de las practicas lectoras de los mexicanos. Reforzar el lugar de la lectura en la escuela
contribuye a incrementar el aprovechamiento escolar y por tanto la permanencia en el sistema escolar.
Asimismo, reforzar el lugar de la lectura en los programas educativos es fundamental para incremen-
tar cuantitativa y cualitativamente el comportamiento lector en la edad adulta. Por esto es altamente
recomendable estimular a los maestros como agentes promotores de la lectura y el equipamiento de
las escuelas como recintos que, a través de las bibliotecas escolares y las bibliotecas de aula, ponen
a la disposicion de los jovenes estudiantes una amplia variedad de titulos definida a partir de los di-
versos grupos de edad, mas alla de los libros escolares. Es preciso recordar que la escuela actia como
un factor que reduce la desigualdad de oportunidades debida a la no disposicion de materiales de
lectura en los hogares o a que algunos padres no lean en voz alta a sus hijos durante la infancia.

Estos resultados habran de enriquecerse y complementarse con la encuesta dirigida a la poblaciéon en
edad escolar, los maestros, directores y padres de familia que la sep ha realizado conjuntamente con
el INEGI, cuyos resultados habran de publicarse préximamente.

Accesibilidad
Aun cuando no se pretende establecer conclusiones definitivas en relacion a las principales limitantes
al acceso a los libros, algunas de las respuestas a la encuesta arrojan luces sobre este complejo tema.

Por una parte, destaca el hecho de que mas de la mitad de los libros y una proporcién mayor de las
revistas y los periédicos que leen los entrevistados no sean comprados, es decir, que una parte impor-
tante de los materiales que leen los mexicanos se consiguen a través de vias como las redes familiares 'y
de amigos, las bibliotecas y las salas de lectura. Lo anterior indica también que gran parte de los libros,
periddicos y revistas que se comercializan en México tiene mas de un lector.

2 De acuerdo con los datos del Conteo de Poblacion 2005 realizado por el INEGI, cerca de las dos terceras partes de la poblacion tiene entre
10y 24 anos.
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Cabe mencionar que los grupos sociodemograficos que mas recurren a las bibliotecas para acceder a
los libros que leen son los jovenes y el grupo del nivel socioeconémico mas bajo. Asimismo, los jévenes
de 17 a 22 afos son los que en mayor proporcién leen libros prestados por un amigo o familiar.

Otro aspecto de interés es cémo en las localidades mas pequenas los porcentajes que recurren al
préstamo bibliotecario o de familiares y amigos es mayor, lo que sugiere la existencia de canales
extracomerciales mas fuertes que en las ciudades grandes para subsanar la falta de canales de co-
mercializacion de libros.

Por otra parte, al preguntarle a los entrevistados las razones por las que no leen, el precio de los libros
no aparece entre las principales, incluso para los entrevistados de los niveles socioecondmicos mas
bajos. Lo anterior parece indicar que si bien el precio de los libros, periddicos y revistas constituye un
obstaculo para ampliar los niveles de lectura, no es el principal motivo de la no adquisicion. De ahi la
importancia de analizar la conveniencia de reforzar los programas existentes para ampliar el acceso
gratuito a través de las bibliotecas publicas, escolares y de aula y las salas de lectura, entre otros, asi
como explorar nuevas vias, lo cual podria complementarse con una red de librerias mas extensa y
menos concentrada geograficamente.

Sin pretender definir tendencias a partir Unicamente de los datos de la encuesta, algunas de las pre-
guntas permiten establecer comparaciones entre la situacion actual de los entrevistados y la que se
daba en el pasado. En particular, se detecta que una mayor proporcién de personas les lee cad vez
mas actualmente a sus hijos de lo que se hacia en su infancia. Ilgualmente, una proporcién mas alta
declara que hay ahora mas libros en su casa que los que habia en su nifiez. Lo anterior permite plan-
tear la hipdtesis de que con el paso del tiempo el libro se esta volviendo, cada vez mas, en un objeto
cotidiano y que la familia esta jugando un papel mas activo para fomentar la lectura no escolar.
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Como se ha podido apreciar a lo largo de los capitulos anteriores, la conducta lectora de la poblacién
mexicana es muy diversa. Para intentar hacer mas inteligible esta multiplicidad de comportamientos
lectores se disef6 una clasificacion a partir de tres criterios: diversidad, frecuencia y finalidad.

Las variables consideradas para cada uno de estos criterios fueron las siguientes:

1) Diversidad: se distinguieron seis diferentes tipos de publicaciones: libros de literatura, libros es-
colares, libros para el trabajo, periddicos, revistas e historietas. Por su importancia creciente en la
cultura escrita se incluyd el internet como una modalidad textual, aun cuando en sentido estricto es
un soporte en donde se pueden leer libros, periddicos, revistas, cartas o comunicaciones personales.

2) Intensidad: la frecuencia minima que se fij6 para discriminar el comportamiento lector fue, para el caso
de los libros, de al menos uno al afo; para el resto de los materiales (periddicos, revistas e historietas) al
menos una vez al mes; en tanto que para el uso de internet fue de una o varias veces a la semana.

3) Finalidad: se distinguieron dos tipos de finalidades: utilitaria y placentera. En la primera clasifi-
cacion se ubicod a quienes leen primordialmente con fines escolares o laborales. En el caso de los
lectores por placer, ademas de considerar la finalidad manifestada, se usé como criterio discrimina-
torio que el encuestado sefialara algun tipo de lectura entre las tres principales actividades a las que
destina su tiempo libre.

A partir de estos criterios se realizd un procedimiento estadistico conocido como analisis de con-
glomerados o clusters' que agrupa a los entrevistados en conjuntos relativamente homogéneos
gue comparten valores similares para las variables seleccionadas. El resultado fue la conformacién
de 10 conglomerados o clusters que definen igual numero de perfiles lectores.? Cabe subrayar
gue estos perfiles clasifican a la poblaciéon a partir del comportamiento lector en el momento de la
encuesta, lo que no forzosamente es coincidente con su historia lectora (alguien pudo haber leido
en anos anteriores otros materiales o con otra frecuencia e intencion que lo que hace actualmente).
Es claro que si se hubieran considerado otros criterios discriminatorios u otras variables los perfiles
podrian ser diferentes.

El Andlisis de Clusters o Conglomerados, Taxonomia numérica o Reconocimiento de patrones es una técnica estadistica multivariante
cuya finalidad es dividir un conjunto de objetos en grupos (cluster en inglés), de forma que los perfiles de los objetos en un mismo grupo
sean muy similares entre si (cohesion interna del grupo) y los de los objetos de clusters diferentes sean distintos (aislamiento externo del
grupo). Figueras, Salvador (2001).” Analisis de conglomerados o cluster”, <http://www.5campus.org/leccion/cluster>.

2 En el anexo 5 se describe con detalle el procedimiento seguido para la conformacién de los perfiles a partir del Analisis de Clusters.
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Para cada perfil lector se analizd su perfil sociodemografico (sexo, edad, escolaridad y nivel socio-
econémico) y territorial (estrato de poblacion, regién y ciudad), a fin de conocer las caracteristicas de
la poblacién que los integran. Asimismo, para comprender mejor los perfiles se realizaron cruces con
otras variables, tales como la media, la medianay la moda de libros leidos por afo,? los antecedentes
lectores, la disponibilidad de libros en el hogar, el uso del tiempo libre, el gusto por la lectura, la au-
topercepcion sobre la calidad, la velocidad y la comprension lectoras, asi como de las dificultades para
realizar esta actividad. Asimismo, se juzgd conveniente diferenciar el tipo de periddicos y revistas que
lee cada perfil lector.

Estos perfiles constituyen una primera aproximacion para entender el comportamiento lector de los
mexicanos en el amplisimo horizonte de la cultura escrita en la actualidad. La informacién que a
continuacioén se ofrece no pretende establecer una clasificacién rigida, sino ofrecer un punto de refe-
rencia inicial que podra ser enriquecido con otras investigaciones que tomen en consideracion otros
criterios, variables y valores discriminatorios. Seria conveniente también complementar este enfoque
cuantitativo con estudios cualitativos.

Al tomar en consideracion la diversidad de materiales leidos, la frecuencia de lectura y las motiva-
ciones para leer se formaron 10 perfiles lectores que fueron ordenados en una escala del uno al 10,
tomando como extremo inferior el comportamiento lector con menor intensidad en todos los tipos
de texto y en el superior el que presenta mayor diversidad y frecuencia. A continuacién se presenta
un cuadro resumen con los valores de las distintas variables seleccionadas para los 10 perfiles lectores
gue resultaron del analisis. Como se podré ver, salvo en el caso de los extremos, el orden de la clasifi-
cacion establecida podria ser diferente, pues no hay una progresion lineal.

3 La media se define como el promedio aritmético de las observaciones, es decir, el cociente entre la suma de todos los datos y el nimero de

datos; la mediana como el valor que separa por la mitad las observaciones ordenadas de menor a mayor, de tal forma que 50% de éstas son
menores que la mediana y otro 50% son mayores; en tanto que la moda es el valor de la variable que mas veces se repite, es decir, aquel cuya
frecuencia absoluta es mayor.
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Ha leido al menos una vez al mes
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1 4.6% 0.9% 3.4% 0.1% 0.0% | 0.0% | 0.0% 0.2% 0.0%
2 34.2% 53% 11.9% | 1.5% 0.0% | 0.0% | 0.0% 1.4% 63.8%
3 46.8% 6.0% 10.6% | 3.9% 0.0% | 97.3% | 0.0% 51% 48.9%
4 51.2% 12.2% 10.6% | 7.8% |100.0%| 0.0% | 0.0% 7.3% 73.7%
5 60.7% 7.4% 128% | 9.7% | 74.6% | 74.1% | 27.6% 23.6% 49.8%
6 100.0% 82.2% 50% | 16.1% | 42.5% | 0.0% | 5.8% 9.0% 43.1%
7 100.0% 41.3% [100.0% | 3.0% | 19.1% | 41.1% | 19.5% 19.9% 77.0%
8 88.1% 38.0% 69.6% | 19.9% | 32.9% | 35.0% | 9.2% 67.0% 74.9%
9 93.7% 65.5% 26.0% | 7.8% | 61.0% | 44.6% | 7.5% 27.2% 0.0%
10 99.9% 76.6% 39.3% | 27.5% | 78.7% | 99.5% | 15.4% 49.3% 65.2%
% de la
pOblaCion 0, 0, 0, 0, (o) 0, 0, (o) O,
b 12 s 60.9% 26.0% 27.5% 8.8% | 38.2% | 35.6% | 8.5% 20.2% 52.4%
y mas

Se puede apreciar que los valores de las variables seleccionadas generalmente son mas bajos para
el perfil 1 y aumentan para alcanzar los valores mas altos en los perfiles 9 y 10. Sin embargo, como
no todas las variables se comportan de la misma manera, en algunos casos este patréon no se
cumple estrictamente.

Con base en los distintos materiales leidos para cada uno de los conglomerados formados y las fre-
cuencias de lectura reportados se les asigno la siguiente denominacion:

Poco lector

Lector esporadico

Lector preferencial de revistas

Lector preferencial de periddicos

Lector de publicaciones diversas

Lector preferencial de literatura

Lector preferencial de libros para la escuela
Lector escolar diversificado

Lector frecuente de literatura

Lector frecuente de publicaciones diversas

© e N e Ul s wN =
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A continuacién se presenta una grafica con la media de libros leidos en un ano para cada uno de los
conglomerados, asi como una tabla con los valores de la media, la mediana y la moda.

Libros leidos por grupos
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Puede apreciarse que los promedios mas altos de libros lefdos al afio se encuentran en los perfiles lec-
tores 9 y 10, denominados ambos como lectores frecuentes, sequidos del perfil 7, que lee de manera
preferencial libros para la escuela. El perfil lector 10 se distingue del 9 por una mayor variedad de
materiales leidos. Igualmente, en el caso del perfil 8 el nimero de libros leidos es inferior al 7, pero
se distingue de éste por la mayor diversidad de publicaciones leidas. Cabe también sefialar que los
perfiles 6 a 10 se situan por arriba de la media nacional, en tanto que del 1 al 5 se encuentran por
debajo de dicha cifra y que la diferencia entre los perfiles 1y 2 es muy grande.

Si consideramos la mediana, nuevamente los perfiles 9 y 10 tienen los valores mas altos, que ahora
comparten con el perfil 7. Asimismo, de nueva cuenta los perfiles 6 a 10 se sitlan por arriba de la
mediana nacional. El analisis de la moda, es decir, el valor de libros leidos que se repite el nUmero mas
frecuente de veces, nos arroja una situacion similar.
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Gusto y habilidades lectoras por perfil
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3 5.5% 37.0% 52.7% 1.1% 8.1% 41.4% 60.1% | 40.0% | 51.8%
4 13.3% 46.8% 59.4% 0.7% 8.7% 38.0% 66.5% | 42.0% | 40.1%
5 8.4% 39.8% 49.4% 1.1% 7.7% 41.8% 57.2% | 40.5% | 48.0%
6 220% | 81.1% | 659% | 0.0% | 6.7% 48.0% | 69.1% |100.0%| 0.0%
7 19.7% 63.2% 61.0% 1.7% 5.6% 50.1% 66.7% |100.0%| 0.0%
8 19.4% 64.6% 64.5% 0.1% 7.8% 50.6% 73.0% | 90.8% | 7.2%
9 52.1% 97.7% 75.4% 1.9% 4.9% 53.5% 78.0% | 90.7% | 7.0%
10 33.9% 82.4% 70.9% 0.0% 3.1% 59.8% 79.9% | 98.2% 1.8%
Total 15.4% 48.7% 49.4% 3.3% 13.8% 38.9% 57.1% | 56.4% | 30.4%
Antecedentes lectores y disponibilidad de libros por perfil
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2 2.5% 3.7% 6.7% 1.1% 3.2% 50.2% 25.3% 3.6%
3 4.3% 4.5% 12.8% 0.4% 6.9% 40.7% 30.3% 4.5%
4 9.7% 11.9% 10.6% 3.2% 6.9% 36.2% 34.3% 5.1%
5 6.4% | 7.8% 8.5% 4.0% 9.3% 24.2% 37.4% 7.3%
6 10.1% | 10.9% 22.2% 7.1% 12.7% 28.5% 39.4% 8.3%
7 6.8% 12.6% 21.0% 1.2% 23.0% 18.6% 49.0% 8.6%
8 6.7% 8.0% 8.8% 7.1% 20.2% 13.1% 51.8% 5.2%
9 16.9% | 12.1% 10.0% 9.2% 22.2% 17.5% 34.8% 24.6%
10 13.6% | 17.4% 12.4% 12.4% 22.9% 21.7% 44.6% 16.9%
Total 68% | 82% | 10.6% 4.0% 11.8% 34.1% 34.6% 7.1%




132

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Distribucion de la poblacién por perfil
Para dar una idea de las dimensiones de cada uno de los perfiles lectores detectados, a continuacién
se presenta una grafica que representa el porcentaje de cada perfil en el total de la poblacional na-

cional mayor de 12 afos de edad.

Perfiles de lectores

10 Frecuente de
publicacion diversos
1 Poco lector 9.0%
11.4%

9 Frecuente de literatura
5.7%

_ 8 Escolar diversificado
2 Esporadico 11.2%

19.0%

7 Preferencial de libros
para la escuela

. 8.3%
3 Prefencial de
revistas , _
6.8% 6 Preferencial de literatura
4.7%

4 Preferencial 5 De publicaciones

de periddicos diversas
10.1% 13.7%

Los conglomerados de lectores que leen por arriba de la media nacional, es decir del 6 al 10, repre-
sentan 38.9% de la poblacién, es decir, cerca de cuatro de cada 10 mexicanos de mas de 12 afos.
A continuacion se presenta una descripcion de las caracteristicas de cada uno de los perfiles lectores.?

1. Poco lector

Este perfil lector corresponde a 11.4% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. Se caracteriza por
tener un contacto nulo o casi nulo con cualquiera de los distintos materiales impresos registrados por la
encuesta y por no frecuentar el internet o hacerlo menos de una vez a la semana. Esta integrado fun-
damentalmente por personas que declaran no leer nunca y por personas que leyeron menos de un
libro en el aflo y menos de una vez al mes periddicos, revistas e historietas.

4 Al final de este capitulo se incluye una serie de graficas que permiten comparar el comportamiento de estas mismas variables
para los 10 perfiles lectores.
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Este perfil tiene el promedio mas bajo de libros leidos al afio (0.08). Una muy alta proporcién de sus
integrantes (95.4%) declara no haber leido ningun libro en el afo y cuando llegan a leer alguno es
generalmente para la escuela.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A 81.9% de los integrantes de este perfil no le gusta leer y sélo 2.7% manifiesta algun gusto por la
lectura. Cerca de la mitad de sus integrantes suele dedicar su tiempo libre a descansar (51.7%) o ver
television (46.4%) y poco mas de una quinta parte a reuniones con amigos o familiares (21.6%).

Antecedentes lectores
Aunque solo 7.1% lee libros actualmente, 43% de este conglomerado los ley6 en otros momentos
de su vida. La mitad nunca ha leido libros. Durante su infancia, sélo a 12.5 % le ley6 su padre siempre
o algunas veces; a 15.7% le leyd su madre siempre o0 algunas vecesy a 27.2% le leyeron sus maestros
siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso
82.5% de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no sean de texto,
pero a 18.5 % le han regalado libros.

Autopercepcidon como lectores
Para 43.3% de las personas agrupadas en este conglomerado leer es dificil o muy dificil, repor-
tando como las principales dificultades la falta de gusto (21.6%) y no tener la suficiente concen-
tracion (16. 8%).

Mas de la mitad de sus integrantes declara entender poco o nada de lo que lee y sélo cuatro de cada
10 declaran comprender algo.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemogréaficas de la poblacién que integra este conglomerado son las
siguientes:

e  Una ligera proporcion mayor de mujeres (12.5%) que de hombres (10.1%).

e  Por nivel de escolaridad tienen mayor representacion las personas sin escolaridad (33.8%)
y con primaria incompleta (21.9%) y completa (15.2%). Cabe sefalar que 4.8% de la
poblacién con algun grado de educacién universitaria pertenece a este perfil lector.

e Por nivel socioeconémico tienen una presencia mayor los grupos de nivel muy bajo (19.5%) y bajo
(17.9%), con una participacion de sélo 3.3 % de la poblacién con niveles medio alto y alto.
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e Ensintesis, lo que caracteriza la integracion sociodemogréfica de este conglomerado, de
manera mas marcada, son los menores indices de educacion, los menores niveles socio-
econémicos y el ubicarse en los grupos de edad mas avanzada.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una muy alta representacion de los municipios de 2 500 a 15 000
habitantes (21.7% de quienes habitan en ellos) y, en menor medida, de 15 a 100 mil (15.7%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Centro-occidente (18.1% de sus habitantes) y del
Sur (15.8%).

e Entre las tres grandes metrépolis, mayor representaciéon de Guadalajara (18.4% de
su poblacién) y Monterrey (12.6%), en comparacion a 3.9% de los habitantes de la
ciudad de México.

2. Lector esporadico

Este perfil lector representa a 19% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. Esta integrado por per-
sonas que leen en su mayoria menos de un libro al afio, que leen menos de una vez al mes periddicos,
revistas e historietas, y que utilizan internet menos de una vez a la semana. Sus niveles de lectura
son superiores al perfil lector anterior y, a diferencia de aquéllos, le reconocen un gran valor utilitario
a la lectura.

El promedio de libros leidos al afio por este perfil lector es 1.2, aunque la mayor parte de sus inte-
grantes (75.8%) no lee ni uno. Los libros mas leidos son para la escuela, en menor proporcion de li-
teratura en general y muy poco para el trabajo. La totalidad de los integrantes de este conglomerado
lee revistas, periddicos e historietas con una frecuencia menor de una vez al mes.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A cerca de tres cuartas partes de los integrantes de este conglomerado no les gusta leer, o les gusta
poco, mientras que una cuarta parte les gusta algo o mucho. En su tiempo libre 42.4% de ellos
suelen descansar, 41.7%, suelen reunirse con amigos o familiares y el 23.2%, escucha musica.

Antecedentes lectores
Casi una tercera parte de los integrantes del grupo lee libros actualmente; mas de la mitad no los lee
pero lo hizo en otros momentos de su vida. Durante su infancia, a 21.7% le ley6 su padre siempre o
algunas veces, a 24% le leyd su madre siempre o algunas veces y a 28.2% le leyeron sus maestros
siempre o algunas veces.
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Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
La mitad de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no son de
texto en el hogar, 16.1% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 4.7 % posee mas de 50.

24.6% ha comprado libros, 12% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
17.1% se los ha prestado un amigo o familiar y 20.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 23.4% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para 41%
es dificil o muy dificil. Las principales dificultades manifestadas por los encuestados son problemas vi-
suales (23.5%) y falta de concentracion (17.7 %). 31.4% declara entender poco o nada de lo que lee,
mientras que 29.5% de ellos declara comprender todo o mucho y 39.1% declara comprender algo.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una participacion mayor de mujeres (21.2%) que de hombres (16.4%).

e Poredad, la representacion es mayor para los grupos de mas de 56 afos (27.0%) y de 12
a 14 anos (25.5%).

e  Por escolaridad, tienen una muy alta representacion quienes no tienen educacion formal
(42.2%), sequidos de quienes tienen primaria incompleta (29.4%) y, en menor medida,
primaria completa (24.8%) y secundaria incompleta (24.2%).

e  Por grupo socioeconémico, tienen una muy alta representacion los niveles muy bajo
(31.1%) y bajo (22.2%).

La distribucion territorial de este grupo es la siguiente:

o Por estratos de poblacion, una muy alta representacion de los municipios de 15 a 50 mil
habitantes (31.7%), sequidos de los que tienen menos de 2 500 habitantes (28.7%) y los
de 2 500 a 15 000 (22.0%).

° Por regiones, una mayor presencia del Sur (25.6%) y el Centro (21.6%).

o Entre las tres grandes metrdpolis, una mayor representacion de Guadalajara (15.5%) que
de la ciudad de México (11.4%) y Monterrey (9.7%).

3. Lector preferencial de revistas

Este perfil lector corresponde a 6.8% del total de la poblaciéon de 12 afios o mas. Sus integrantes
leen fundamentalmente revistas (sobre todo de espectaculos, televisivas, femeninas y de romance) y
consideran que la lectura tiene un caracter utilitario.
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El conglomerado tiene en promedio 1.15 libros leidos al afio, aunque poco mas de la mitad de sus
integrantes (53.2%) declaré no haber leido ninguno. Al igual que en el anterior, los libros leidos con
mayor frecuencia son para la escuela y no leen periddicos ni historietas al menos una vez al mes.

Casi la totalidad de sus integrantes lee revistas al menos una vez al mes. La mitad de ellos afirma leer
revistas de espectaculos, 40% revistas de modas, culinarias o de decoracion, casi 20% lee revistas de
informacion televisiva, seqguidas en rangos cercanos a 15% de revistas de salud, religiosas, romance
0 sobre jévenes.

8.2% de sus integrantes usa diario 0 una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
5.1% para chatear, 8.4% para buscar informacion y 3.9% para leer periédicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
En este grupo el gusto por la lectura es poco extremoso: a 10.2% no les gusta leer, a 52.8% le gusta
poco, a 31.5% le gusta leery a 5.5% les gusta mucho. Entre las actividades para el uso del tiem-
po libre destacan: ver television (49.8%), escuchar musica (22.4%), hacer manualidades (21.6%),
reunirse con amigos o familiares (21.3%) y descansar (20.4%).

Antecedentes lectores
40% lee libros en la actualidad, 51.8% no lee pero ley6 libros en otros momentos de su viday 8.2%
nunca ha leido libros.

A 22.5% le leyd su padre siempre o algunas veces, a 24% le ley6 su madre siempre o algunas veces y
a 28.6% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
45.9% no posee en sus hogares libros que no sean de texto, 11.2% posee entre uno y 49 libros de
este tipo y 3.5% posee mas de 50.

38.2% ha comprado libros, 11.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
19.3% se los ha prestado un amigo o familiar y 19.5% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 66.5% de las personas que responden a este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que
solo para 8.10% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades reportadas son: 19.9% falta de
concentracion, 10.3% no tener buena vista, 12.7% no comprendery 9.1% la falta de gusto. 52.7%
declara entender todo o mucho de lo que lee, mientras que 47.3% declara entender poco o nada.
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Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este perfil lector son las siguientes:

° Una participacion de casi el doble de mujeres (8.7%) que de hombres (4.4%).
o Por grupos de edad, la representacion es alta para jovenes de 12 a 14 anos (11.0%) y
mayor al promedio para los grupos de 31 a 45 afios (9.1%) y 23 a 30 anos (7.3%).

o Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con preparatoria completa
(9.7%), preparatoria incompleta (9.5%) y primaria completa (8.7 %).
J Por grupo socioecondmico, tienen una presencia muy equilibrada los diferentes niveles,

con una ligera tendencia a agruparse en los niveles medio bajo (8.4%) y medio (7.8%). Es
llamativo que la diferencia entre la representatividad de los extremos no sea muy marcada,
5.7% del total de la poblacion con nivel muy bajo y 4.3% con niveles medio alto y alto.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

o Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de 100 a 500 mil
habitantes (9.0%) y, en menor medida, los de menos de 2 500 habitantes (8.7%).

° Por regiones, una mayor presencia del Centro-occidente (10.0%).

o Entre las tres grandes metropolis, una mayor representacion de Monterrey (10.5%) que de
Guadalajara (7.3%) y la ciudad de México (6.3%).

4. Lector preferencial de periédicos

Este perfil lector representa 10.1% del total de la poblaciéon de 12 afios 0 mas. Los integrantes de este
conglomerado leen principalmente periédicos, sobre todo regionales, locales o de barrio, y tienen
acceso a internet, aunque bajo. Expresan leer principalmente por motivos utilitarios.

Este conglomerado lee en promedio 1.43 libros al afo y poco mas de la mitad (51.2%) reporta haber
leido uno. Los libros mas leidos son de literatura y para la escuela, en proporciones similares, y en
un porcentaje mucho menor, libros para el trabajo. Sus integrantes no leen historietas y revistas o lo
hacen con frecuencias menores a una vez al mes.

100% de los integrantes de este grupo lee periédicos al menos una vez al mes. Casi 60% de ellos lee
periédicos regionales, locales o de barrio, mientras que poco mas de 45% lee periédicos nacionales.

7.6% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet y 8.4% para buscar informacion.
Los porcentajes en los demas usos son muy bajos.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A poco mas de la mitad de la poblacion aqui agrupada no le gusta leer o le gusta poco (53.2%),
mientras que poco menos de la mitad manifiesta algiin o mucho gusto por la lectura (46.8%). En-
tre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: ver television (50.3%), descansar (32.2%),
reunirse con amigos y familiares (24.5%), escuchar musica (21.9%), leer libros revistas, periddicos o
internet (17.8%).

Antecedentes lectores
42% lee libros actualmente, 40.1% no lee pero leyé libros en otros momentos de su viday 17.9%
nunca ha leido libros.

Durante su infancia, a 28% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 29.9% le leyd su madre siem-
pre o algunas veces y a 37.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
33.1% de los que responden a este perfil lector no posee en sus hogares libros que no son de texto,
24% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 7% posee mas de 50.

47.4% ha comprado libros, 4% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
13.8% se los ha prestado un amigo o familiar y 14.1% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 71.20% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para
8.7% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades manifestadas son falta de concentracion
(11.8%), velocidad de lectura (11.8%) y problemas de la vista (11%). 59.4% declara entender todo o
mucho de lo que lee, mientras que 31.7% declara comprender algo y sélo 8.9% declara comprender
poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una participacion mayor de hombres (11.9%) que de mujeres (8.6%).

e Por grupos de edad, la integracion es bastante dispersa, con una representacion ligera-
mente superior para los grupos de 23 a 30 anos (13.3%), de 31 a 45 afos (11.3%) y de mas
de 56 anos (12.1%) y baja para los jovenes de 12 a 14 (4.5%) y de 15 a 17 afos (4.4%).

e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacién preparatoria
completa (18.6%).
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e Porgrupo socioecondmico, este perfil tiene un comportamiento relativamente homogéneo
con un poco de mayor presencia entre los niveles bajo (12.1%) y medio bajo (10.8%).

e En sintesis, este conglomerado se caracteriza por una participacién bastante homogénea
de los distintos grupos de edad, con excepcion de los mas jovenes y niveles socioeconémi-
cos y de educacion inferiores al promedio nacional.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacion, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (13.4%) y de 100 mil a 500 mil habitantes (11.5%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Noroeste (15.7%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de Monterrey (13.4%) y la
ciudad de México (12.2%) que de Guadalajara (6.1%).

5. Lector de publicaciones diversas

Este perfil lector corresponde a 13.7% del total de la poblacién de 12 aflos 0 més. Las personas que
responden a este perfil leen historietas en proporciones muy superiores al promedio nacional y leen
también, con una frecuencia alta en relacién a la media, periddicos (sobre todo regionales, locales o
de barrio) y revistas, y usan internet. Leen libros de literatura en proporciones muy inferiores al pro-
medio nacional; libros para la escuela también en cifras mas bajas a la media; y libros para el trabajo
con frecuencias superiores al resto de la poblacién. Estos lectores expresan que su motivacién para
leer tiene un caracter eminentemente utilitario (aprender, informarse).

Este conglomerado lee en promedio 2.08 libros al afio y 60.7% reporta haber leido al menos uno.
74.6% de los integrantes lee al menos una vez al mes periédicos, 47.6 % regionales, locales o de ba-
rrio y 34.7% periodicos nacionales.

74% de los aqui agrupados lee revistas al menos una vez al mes. Al igual que en los otros perfiles que
se caracterizan por leer revistas por arriba del promedio, las que se reportan con mayor frecuencia
son las de espectaculos (50.1%), de decoracion, cocina o moda (30%) y de informacion televisiva
(18.8%). En rangos ligeramente superiores a 20% se reportan revistas de deportes y de musica, y en
rangos cercanos a 15% revistas de crucigramas, de automoviles o de romances. Este es el conglo-
merado que report6 el mayor porcentaje de frecuentacion de revistas eréticas (casi 8%), el doble que
el de los otros dos grupos con mayores indices de lectura de revistas.

En este conglomerado se observa un uso de internet consistente. 14% de sus integrantes usa diario
0 una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes, 13.4% para chatear, 17.5% para
buscar informacién y 3.7% para leer periédicos.
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Gusto por la lectura y uso de tiempo libre
Pese que tiene una conducta lectora mas frecuente y variada, sélo poco menos de cuatro de cada 10
integrantes de este grupo expresan gusto por la lectura. Entre las actividades para el uso del tiempo
libre destacan: ver television (50.3%), descansar (30.2%), reuniones con amigos y familiares (24.8%),
practicar algun deporte (21.9%) y escuchar musica (20.8%).

Antecedentes lectores
40.5% lee libros actualmente, 48% no lee libros ahora pero leyd en otros momentos de su vida y
11.5% nunca ha leido libros.

Durante su infancia, a 45.3% le leyd su padre siempre o algunas veces, a 44.9% le ley6é su madre
siempre o algunas veces y a 40.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
4.2% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto, 19.8%
posee entre uno y 49 libros de este tipo y 6.8% posee mas de 50.

32.2% ha comprado libros, 6.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
27.3% se los ha prestado un amigo o familiary 17.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 64.9% de los que responden a este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que soélo para
7.7 % es dificil o muy dificil. Las principales dificultades de lectura reportadas son falta de concen-
tracion (14.1%), velocidad de lectura (10.4%), falta de paciencia (10.4%) y problemas de la vista
(9.7%). En este grupo la falta de gusto como una dificultad para leer tiene una importancia relativa-
mente alta (8.5%).

Cerca de la mitad (49.4%) declara entender todo o mucho de lo que lee. 38.1% de ellos declara com-
prender algo y 12.5% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este conglomerado son las siguientes:

e Una ligera proporcion mayor de hombres (15.7%) que de mujeres (12.1%).

e Por grupos de edad, la representacion es muy alta para los jévenes de 15 a 17 afios
(20.0%), seqguida de quienes tienen entre 23 y 30 afos (17.9%) y disminuye, aunque
sigue siendo superior al promedio, para el grupo de 31 a 45 afnos (14.7%).

e Pornivel de escolaridad, tienen mayor representacion los grupos de preparatoria incomple-
ta (17.7%) y, en menor medida, secundaria incompleta (16.5%) y universidad (14.3%).
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e Por grupo socioeconémico, la mayor presencia se da entre los niveles medio bajo (16.7 %)
y medio alto y alto (15.9%).

El perfil territorial de este grupo es el siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representaciéon de los municipios de menos de
2 500 habitantes (17.9%) y de los de 100 a 500 mil (16.1%,).

e  Por regiones, una mayor presencia del Noreste (17.1%), el Centro-occidente (16.3%) y el
Centro (14.4%).

e Entre las tres grandes metrépolis, mayor representaciéon de Monterrey (16.1%).

6. Lector preferencial de literatura

4.7% del total de la poblacién de 12 afios o mass responde a este perfil lector. Se trata de personas
que leen libros de literatura con niveles superiores al promedio. Asimismo, se caracterizan por una
mayor lectura de libros para el trabajo y muy baja de libros para la escuela. También tienen un acerca-
miento mayor al promedio a periddicos e internet, muy bajo a historietas y practicamente nulo para
revistas. La mayor parte de este grupo reconoce motivos utilitarios para leer.

Este perfil lector lee en promedio 3.99 libros al afo y la mayor parte de sus integrantes (82.2%) re-
porta haber lefido al menos un libro al mes.

42.5% de los integrantes de este conglomerado lee periédicos al menos una vez al mes, (26.8%
periédicos nacionales y 14.4% periodicos regionales, locales o de barrio). 100% de ellos no lee revis-
tas o lo hace s6lo ocasionalmente, y sélo 5.8% lee historietas al menos una vez al mes.

6.3% de los agrupados en este perfil usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir
mensajes, 5.4% para chatear, 8.7% para buscar informacion y 3.1% para leer periddicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Ocho de cada 10 de las personas que integran este conglomerado manifiestan gusto por la lectura.
A 22% le gusta mucho, a 59.1% le gusta leer, mientras que a 18% le gusta poco y s6lo a 0.9%
no le gusta leer. Entre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: descansar (33.6%), ver
television (30.6%), leer libros revistas, periddicos o internet (24.9%), reunirse con amigos y familiares
(22.2%) y manualidades u oficios en casa (17.5%).

Antecedentes lectores
100% lee libros actualmente. A 34.1% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 50.2% le leyo su
madre siempre o0 algunas veces y a 40.3% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.



142

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
So6lo 9.5% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no sean de texto en
el hogar, 36.9% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 14.4% posee mas de 50.

12.5% ha comprado libros, 60.5% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
7.3% se los ha prestado un amigo o familiar y 17% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 68.8% de los integrantes de este conglomerado leer es facil o muy facil, mientras que para
6.7% es dificil o muy dificil. Las principales dificultades son: problemas de la vista (12.2%), falta de
concentracion (10.8%), velocidad de lectura (5%) y no comprensién de lo que se lee (4.1%).

65.9% de los agrupados en este perfil declara entender todo o mucho de lo que lee, 28.1% declara
comprender algo. Sélo 0.1% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una ligera participacién mayor de hombres (5.2%) que de mujeres (4.3%).

e  Poredad, la representacion es muy alta para el grupo de 46 a 55 afos (9.2%) y en menor
medida de 23 a 30 afos (6.0%).

e Porescolaridad, tienen mayor representacion las personas con primaria incompleta (6.5%)
y preparatoria incompleta (6.0%).

e Por grupo socioeconémico, tienen una mayor representacion los niveles medio (7.5%) y
bajo (5.0%).

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacion, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (6.3%).

e  Por regiones, una mayor presencia del Distrito Federal (9.8%) y el Sur (6.0%).

e  Entrelas tres grandes metropolis, una mayor representacion de la ciudad de México (7.8%)
y Guadalajara (7.4%) que de Monterrey (4.6%).

7. Lector preferencial de libros para la escuela

Este perfil lector representa a 8.3% del total de la poblacién de 12 afos o mas. Se distingue por leer
predominantemente libros para la escuela. Ademas, sus integrantes leen libros de literatura, historietas
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y revistas por arriba del promedio, con niveles muy bajos de periddicos y libros para el trabajo. Lee en
promedio 5.77 libros al afio y la mayor parte de sus integrantes reporta haber leido cuatro o mas.

Practicamente 100% de sus integrantes afirma leer libros para la escuela al menos una vez al mes.
41.3% lee ademas libros de literatura en general y 3% para el trabajo. 19.5% lee historietas al me-
nos una vez al mes; 19.1% lee periédicos y 41.7% reporta haber leido revistas al menos una vez al
mes. Entre éstas destacan las de musica (37.7 %), femeninas o de moda (37.1%), deportes (32.7%),
espectaculos (29.8%) y pasatiempos y crucigramas (27%). Es el perfil lector que tiene el mayor por-
centaje de lectura de revistas de musica, pasatiempos y crucigramas y deportes.

9.9% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
10.3% para chatear, 17.4% para buscar informacion y 1.5% para leer periédicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Pese a que este grupo lee con mayor frecuencia que el grupo anterior, el gusto por la lectura tiene
menos relevancia, aungue sigue siendo mayoritario (seis de cada 10). A 19.7% le gusta mucho, a
43.5% le gusta, mientras que a 34.85 le gusta poco y s6lo a 1.9% no le gusta leer. Entre las activi-
dades para el uso del tiempo libre destacan: ver televisién (40.9%), escuchar musica (26.4%), ir a
fiestas (22.9%), ir al cine (22.4%) y reunirse con amigos y familiares 20.1%.

Antecedentes lectores
100% lee libros actualmente. Durante su infancia, a 52.6% le leyd su padre siempre o algunas
veces, a 54.7% le leyd su madre siempre o0 algunas vecesy a 53.4% le leyeron sus maestros siempre
o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
26% de los agrupados en este perfil lector no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 32.2% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 5.7% posee mas de 50.

47% ha comprado libros, 17.3% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a
15.8% se los ha prestado un amigo o familiar y 19.6% los ha recibido regalados.

Autopercepcidon como lectores
Para 81.8% de los integrantes de este perfil lector leer es facil o muy facil, mientras que sélo para
4.9 % es dificil. Las principales dificultades mencionadas son falta de concentracién (15.9%), ve-
locidad de lectura (9.4%), falta de paciencia (9.4%), no comprension de lo que se lee (4.1%) y
problemas de la vista (4.5%).

61% de los integrantes de este perfil lector declara entender todo o mucho de lo que lee, mientras
que 11.9% declara comprender poco o nada de lo que lee.
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Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de los integrantes de este conglomerado son las siguientes:

e Una ligera participacion mayor de hombres (9.1%) que de mujeres (7.6%).

e Poredad, la representacion es muy alta para los grupos de 12 a 14 afos (22.8%) y decrece
gradualmente conforme la edad aumenta, pero se mantiene arriba del promedio en los
grupos de 15 a 17 anos (14.5%) y de 18 a 22 (10.1%).

e  Por escolaridad, tienen una mayor representacion quienes tienen secundaria incompleta,
seguidos de secundaria completa y preparatoria incompleta.

e Por grupo socioeconémico, tienen una mayor representacion los niveles medio bajo
(9.4%) y medio alto y alto (9.0%).

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e  Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de 50 a 100 mil
habitantes (10.0%).

e Por regiones, una mayor presencia del Distrito Federal (13.8%), sequido del Noroeste
(11.4%) y el Noreste (9.8%,).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de la ciudad de México
(11.4%) y de Monterrey (10.5%) que de Guadalajara.

8. Lector escolar diversificado

11.2% del total de la poblacién de 12 afilos 0 mas tiene este perfil lector que se distingue por leer,
con niveles superiores al promedio nacional, los distintos tipos de libros registrados en la encuesta
y, con cifras ligeramente inferiores al promedio, revistas, periédicos e historietas. Los promedios
son mayores sobre todo para libros para la escuela y para el trabajo, y tienen también niveles altos
de uso de internet. Es el conglomerado que reporta lecturas mas diversificadas después del Lector
frecuente de publicaciones diversas (perfil 10) y sus integrantes expresan leer principalmente por
motivos utilitarios.

Este conglomerado lee en promedio 4.32 libros al afio. 88.1% de sus integrantes reporta haber leido
mas de uno en ese lapso y la mayoria ha leido tres. 69.6% lee libros para la escuela con una frecuen-
cia mayor a una vez al mes, 38.0% lo hace con literatura en general y 19.9% para el trabajo.

9.20% lee historietas al menos una vez al mesy 35% lee revistas al menos una vez al mes. Entre éstas
destacan las femeninas o de moda (46.0%), de espectaculos (44.7%), de musica (28.5%), las de
jovenes y las de deportes (ambas con el 2°.6%). Es el perfil que tiene el mayor porcentaje de lectura
de revistas sobre jovenes y femeninas o de moda.
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Este conglomerado tiene la mayor frecuencia de acceso a internet. Los porcentajes en cada uno
de los usos reportados son muy consistentes: 44.4% de sus integrantes lo usa diario o una vez a la
semana para enviar o recibir mensajes, 41.8% para chatear, 45.1% para buscar informaciény 5.9%
para leer periodicos.

Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
En relacion con el gusto por la lectura, este grupo se comporta de manera muy similar al anterior.
A poco mas de seis de cada 10 les gusta leer. Sélo a 1.4% no le gusta leer. Sin embargo, no es una
actividad que figura entre sus cinco preferidas, mismas que son ver television (36%), escuchar musica
(28.8%), ir a fiestas (16.6%), ir al cine (23%) y practicar algun deporte (19.4%).

Antecedentes lectores
90.8% lee libros actualmente, en tanto que 7.2% no lee libros ahora pero leyé en otros momentos
de su vida. Sélo 2% nunca ha leido libros.

A 55.4% le ley6 su padre siempre o algunas veces durante su infancia, a 57.9% le leyé su madre
siempre o algunas veces y a 46.6% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
11.6% de los integrantes de este conglomerado no posee en sus hogares libros que no son de texto,
33.1% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 8.5% posee mas de 50.

49% ha comprado libros, 14.1% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 19.6%
se los ha prestado un amigo o familiar, 10.1% los ha recibido regalados y 4.6% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 67% de los agrupados en este perfil leer es facil o muy facil, mientras que para 7.8% es dificil o
muy dificil. Las principales dificultades son falta de concentracién (15.4%), falta de paciencia (14.1 %),
problemas de la vista (7.8%), velocidad de lectura (7.3%) y no comprension de lo que se lee (4.4%).

64.5% de los integrantes de este conglomerado declara entender todo o mucho de lo que lee,
26.1% declara comprender algo y 9.4% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas de este perfil lector son las siguientes:

e Una ligera participacion mayor de hombres (12.1%) que de mujeres (10.4%).
e  Por grupos de edad, una representacion muy alta de jovenes de 15 a 17 (23.2%) y de 18 a 22
afnos (22.9%) y arriba del promedio, aungue menor, del grupo de 12 a 14 afos (12.5%).
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e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con preparatoria incompleta
(17.7%), seqguida de preparatoria completa (14.6%) y universidad (14.3%,.

e  Por grupo socioeconémico, tienen una alta representacion los niveles medio (17.4%) y
medio alto y alto (15.2%).

e  Ensintesis, este perfil lector estd conformado primordialmente por jévenes con educacion
y nivel socioeconémico superiores al promedio.

La distribucion territorial de este conglomerado es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representaciéon de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (13.2%).

e Por regiones, una mayor presencia del Noroeste (13.1%) y el Centro (12.4%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de Monterrey (12.5%) que
de Guadalajara (10.7%) y la ciudad de México (10.0%).

9. Lector frecuente de literatura

Este perfil lector representa 5.7% del total de la poblacién de 12 afos o més. Se caracteriza por leer
libros de literatura muy por arriba del promedio nacional. En cambio, lee libros para la escuela y para
el trabajo en proporciones ligeramente inferiores a la media. Lee perioddicos y revistas y usa internet
también con una frecuencia superior al promedio, en tanto que su contacto con historietas es ligera-
mente inferior al promedio. La totalidad de sus integrantes expresa que su motivacion para leer tiene
el proposito principal de divertirse u obtener placer.

Las personas que forman parte de este conglomerado leen en promedio 6.52 libros al afio; esta es la
cifra mas alta de los 10 conglomerados. La gran mayoria de sus integrantes (93.7%) lee al menos un
libro al afo y la mayoria declara haber leido al menos cuatro.

65.5% de los integrantes de este grupo lee libros de literatura en general al menos una vez al mes,
26.0% libros escolares y 7.8% libros para el trabajo.

61% manifiesta leer periédicos al menos una vez al mes (29.9% nacionales y 36.6% regionales, lo-
cales o de barrio). 7.5% lee historietas al menos una vez al mes. 44.6% lee al menos una vez al mes
revistas. Entre éstas destacan las femeninas (31.3%), de cultura, arte y literatura (31.2%), espectaculos
(24.6.8%), profesionales o técnicas y de deportes (ambas con 21.7%). Es el grupo que tiene el mayor
porcentaje de lectura de revistas de cultura, arte y literatura, y de revistas profesionales o técnicas.

18.8% de sus integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes,
9.4% para chatear, 24% para buscar informacién y 3.4% para leer perioddicos.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
Para poco mas de nueve de cada 10 personas aqui agrupadas leer es una actividad que les gusta. A
52.1% les gusta mucho, a 45.6% le gusta leer, mientras que a 2.1 les gusta poco. Congruente con
esto, para 94% de ellas leer figura entre una de las tres actividades preferidas en su tiempo libre. (Este
es ademas el mas alto grado de coincidencia en cualquiera de las actividades registradas en los 10
conglomerados). Las otras actividades que destacan son descansar (22.7%), practicar algun deporte
(21.5%), escuchar musica (20.7%) y ver television (19.6%,).

Antecedentes lectores
90.7% lee libros actualmente, 7% de este grupo no lee libros ahora pero leyé en otros momentos de
su vida. Durante su infancia, a 45.5% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 43.5% le ley6 su
madre siempre o algunas vecesy a 37.7% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
10.7% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 31.6% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 32.8% posee mas de 50.

69% ha comprado libros, 4.8% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 12.4%
se los ha prestado un amigo o familiar, 9.1% los ha recibido regalados y 1.1% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 81.9% de los integrantes de este grupo leer es facil o muy facil, mientras que para 4.9 % es
dificil. Las principales dificultades son problemas de la vista (21.3%), no comprension de lo que se lee
(9.3%) y falta de concentracion (7.4 %).

75.4% de los integrantes de este grupo declara entender todo o mucho de lo que lee, 18.5% de ellos
declara comprender algo y 6% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Las caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una participacion muy equilibrada de mujeres (5.8%) y hombres (5.7%).

e  Por grupos de edad, la representacion es muy alta para el grupo de 46 a 55 afios (11.7%),
seguida de los de mas de 56 afios (7.1%) y los de 23 a 30 anos de edad (6.0%).

e Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacién univer-
sitaria (11.9%).

e Por grupo socioecondmico, la mayor presencia se da entre los niveles medio y
medio alto (13.8%).
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e En sintesis, este perfil lector se caracteriza por tener mayor representacién de grupos de
mayor edad, mayor escolaridad y mayor ingreso.

El perfil territorial de este grupo es el siguiente:

e Por estratos de poblaciéon, una mayor representacion de los municipios de menos de 2 500
habitantes (12.1%).

e  Por regiones, una presencia alta del Distrito Federal (11.9%).

e  Entre las tres grandes metropolis, una alta representacion de Guadalajara (17.1%), com-
parada con la ciudad de México (9.6%) y Monterrey (3.6%).

10. Lector frecuente de publicaciones diversas

Este perfil lector retne a 11.4% del total de la poblacion de 12 afios 0 mas. En él se registran los
mayores niveles de frecuencia y diversidad de lectura. Sus integrantes leen practicamente todos
los materiales registrados en la encuesta, con frecuencias en todos los casos muy superiores al
promedio nacional, particularmente en los casos de libros de literatura, libros para el trabajo y uso
de internet.

Frecuencia de lectura de los diversos materiales
Este conglomerado lee en promedio 6.44 libros al afio (ligeramente menos que el grupo anterior), y
mas de la mitad de sus integrantes reporta haber leido cuatro.

76.7% de las personas que conforman este perfil lector lee al menos una vez al mes libros de literatura
en general, 39.3% libros para la escuela'y 27.5% libros para el trabajo. 78.7% lee al menos una vez al
mes algun tipo de periédicos. En este conglomerado se encuentra la mayor proporcion de lectores de
periddicos nacionales (51.3%), en tanto que 35.2% leeperiédicos regionales, locales o de barrio.

99.5% lee revistas al menos una vez al mes. 43% de ellos afirma leer revistas de espectaculos, 32%
revistas de modas, culinarias o de decoracion; casi 30% revistas de informacion televisiva, seguidas
en rangos cercanos a 25% de revistas de arte y literatura, o de musica, y en rangos cercanos a 20%
por revistas de salud, deportes, historia, politica, informatica, cientificas, automoviles, fotografia,
religiosas, romance o sobre jévenes, y en rangos un poco inferiores por casi todos los demas tipos
de revistas que aparecen en el cuestionario. Este rango tan amplio de gustos es representativo de
un comportamiento lector muy relacionado con intereses intelectuales, profesionales y recreati-
vos muy diversos. Es interesante que el mayor porcentaje de lectores de revistas con informacion
televisiva sea justamente en este grupo (28.9%, es decir, casi 10% mas que los otros dos grupos
lectores de revistas).

15.4% lee historietas al menos una vez al mes y casi la mitad (49.3%) usa internet al menos una vez
a la semana.
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Gusto por la lectura y uso del tiempo libre
A pesar de que este conglomerado tiene el comportamiento lector mas frecuente y diverso, mani-
fiesta menor gusto por la lectura que el grupo anterior. A 33.9% le gusta mucho, a 48.5% le gusta
leer, mientras que a 16.5% le gusta poco y sélo a 1.2% no le gusta leer.

Entre las actividades para el uso del tiempo libre destacan: leer libros, periddicos y revistas (41.4%),
ver television (23.7%), reunirse con amigos y familiares (22.9%), practicar algin deporte (20.8%), ir a
fiestas (22.9%) e ir al cine (20.4%),).

En comparacién al promedio nacional, los agrupados en este perfil tienen una muy alta frecuencia
de uso de internet, aunque menor que la reportada por el Lector escolar diversificado. 33.1% de sus
integrantes usa diario o una vez a la semana el internet para enviar o recibir mensajes, 27.8% para
chatear, 44.9% para buscar informacion y 6.9% para leer periédicos.

Antecedentes lectores
98.2% lee libros actualmente, el resto no lee libros ahora pero leyd en otros momentos de su vida.
Durante su infancia, a 52.5% le ley6 su padre siempre o algunas veces, a 51% le leyd su madre siem-
pre o algunas veces y a 43.8% le leyeron sus maestros siempre o algunas veces.

Disponibilidad y acceso de materiales de lectura
14.2% de los integrantes de este grupo no posee en sus hogares libros que no son de texto en el
hogar, 46.2% posee entre uno y 49 libros de este tipo y 16.8% posee mas de 50.

61.9% ha comprado libros, 7.8% los ha recibido prestados por una biblioteca o sala de lectura, a 24.4%
se los ha prestado un amigo o familiar, 4.8% los ha recibido regalados y 1.1% los ha fotocopiado.

Autopercepcidon como lectores
Para 83.8% de los integrantes de este grupo leer es facil o muy facil, mientras que para 3.1% es dificil.
Las principales dificultades son falta de concentracién (15.9%) y problemas de la vista (13%).

70.9% de los integrantes de este grupo declara entender todo o mucho de lo que lee, 22.4% de ellos
declara comprender algo y 6.7% declara comprender poco o nada de lo que lee.

Caracteristicas sociodemograficas y territoriales

Este perfil representa 9.0% de la poblacién. Sus caracteristicas sociodemograficas son las siguientes:

e Una ligera participacién mayor de hombres (9.3%) que de mujeres (8.8%).
e  Porgrupos de edad, la representacion es también dispersa, aunque mayor para los grupos de 18
a 45 anos (entre 12.0 y 9.8%) y muy baja para los jévenes de 12 a 17 afios (entre 5.3y 4.7%).
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e  Por escolaridad, tienen mayor representacion las personas con educacion universitaria (17.4%).

e Por grupo socioeconémico, tienen una muy alta representaciéon los niveles medio alto y
alto (26.3 %), frente a 4.8 % de la poblacién de nivel socioeconémico muy bajo.

e En sintesis, este grupo abarca un rango amplio de edades, con excepcion de los mas
jovenes y los de edad mas avanzada, con educacion y niveles socioeconémicos superiores
al promedio.

La distribucion territorial de este grupo es la siguiente:

e Por estratos de poblacién, una mayor representacion de los municipios de mas de 500 mil
habitantes (12.4%) y de 100 mil a 500 mil (11.1%).

e Porregiones, una muy alta presencia del Distrito Federal (20.3%) y, en menor medida, del
Noreste (13.3%) y el Noroeste (11.7%).

e Entre las tres grandes metrépolis, una mayor representacion de la ciudad de México
(16.3%) que de Guadalajara (11.8%) y Monterrey (8.7%).

Caracteristicas de los perfiles para las variables seleccionadas
de comportamiento lector

A continuacion se presenta una serie de graficas y cuadros que permiten comparar los datos de los
10 perfiles lectores para las variables de comportamiento lector empleadas en el analisis presentado
en las paginas anteriores: frecuencia de lectura de diversos materiales, gusto por la lectura y uso del
tiempo libre, antecedentes lectores, disponibilidad y acceso de materiales de lectura y autopercepcion
como lectores, asi como su composicion sociodemografica.
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FRECUENCIA DE LECTURA DE DIVERSOS MATERIALES

FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS DE LITERATURA, PARA LA ESCUELA'Y PARA EL TRABAJO

Lectura al menos una vez al mes

Total

10

I I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Literatura en general 1 Para la escuela Para el trabajo
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FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE PERIODICO

Lee algun tipo de periddico

Total

10

| |
746 |
| |
| |
| |
| |
80.9 :
| |
| |
. | |
) | | |
I 3 | : :
61.0
| |
——E | : :
787
| |
0% 20% 40% 60% 80%

m  QOcasionalmente/nunca

= Al menos una wez al mes

100%



153

PERFILES LECTORES

FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE PERIODICO

Lee algun tipo de periddico nacional/regional

Total

10

59.9

0%
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m Al menos una vez al mes periddicos nacionales
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= Al menos una vez al mes periodicos regionales
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FRECUENCIA DE LECTURA POR TIPO DE REVISTAS

Lee algun tipo de revista

| |
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| |
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Tipo de revista

Espectaculos 50.1% 33.9% 29.8% 44.7% 24.6% 43.4%
Femeninas* 41.0% 30.2% 37.1% 46.0% 31.3% 32.4%
Informacién televisiva 19.7% 18.8% 24.3% 21.4% 8.6% 28.9%
Cultura/Arte/Literatura 4.5% 9.7% 21.1% 11.6% 31.2% 26.7%
Mdsica 6.9% 21.1% 37.7% 28.5% 13.8% 25.9%
Salud 10.3% 10.8% 9.8% 5.1% 13.5% 22.6%
Deportes 7.5% 22.5% 32.7% 20.6% 21.7% 21.5%
Cientificas 1.8% 7.6% 18.4% 11.6% 18.0% 18.4%
Profesionales/Técnicas 0.3% 6.8% 11.3% 7.5% 21.7% 17.9%
Sobre jovenes 11.3% 9.0% 19.9% 20.6% 10.6% 17.8%
Historia 1.2% 6.9% 12.6% 7.6% 12.9% 17.6%
Automoéviles/Motos 8.1% 13.9% 22.9% 20.9% 6.7% 17.4%
Video/Cine/Fotografia 1.8% 6.3% 10.7% 2.7% 6.9% 17.3%
Romance/Novelas 12.4% 13.9% 15.3% 15.4% 8.4% 17.3%
Religiosas 14.5% 8.3% 11.4% 3.2% 20.5% 16.3%
Politicas semanales 2.4% 5.3% 3.1% 52% 9.1% 16.1%
Informatica 0.8% 4.1% 3.9% 7.9% 7.1% 15.9%
Pasatiempos y crucigramas 13.8% 17.1% 27.0% 8.6% 13.0% 15.7%
Animales 3.3% 8.4% 9.0% 7.0% 9.5% 14.2%
Naturaleza 3.8% 7.8% 8.3% 5.1% 11.3% 13.7%
Econdmica 2.9% 2.5% 7.9% 0.3% 2.0% 11.6%
Politicas mensuales 0.2% 4.3% 2.9% 4.1% 19.9% 8.5%

Vida social/Alta sociedad 2.5% 3.8% 0.9% 3.8% 4.7% 8.1%

Revistas extranjeras 0.9% 2.0% 9.9% 3.1% 10.7% 7.1%

Agropecuarias 1.9% 2.9% 0.0% 0.3% 0.7% 5.9%

Eroticas 1.2% 7.9% 1.3% 5.5% 1.6% 4.2%

Esotéricas 0.2% 2.6% 3.9% 1.9% 3.3% 3.3%

*moda, decoracion, culinarias
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FRECUENCIA DE LECTURA DE HISTORIETAS

Lee historietas

Total

10

& | | |
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para enviar y recibir mensajes

Total
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© Diario @ Semanal Ocasional ® Nunca



USOS DE INTERNET

Uso de internet para chatear
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para buscar informacién

Total
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USOS DE INTERNET

Uso de internet para leer periodicos

Total
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GUSTO POR LA LECTURA Y USO DEL TIEMPO LIBRE

Distribucién por gusto

Total

7 435

348
! o

9 456 2.1

10 485

| | | | | | | | | |
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“ Me gusta mucho leer ® Me gusta leer Me gusta poco leer ® No me gusta leer
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GUSTO POR LA LECTURA Y USO DEL TIEMPO LIBRE

Distribucién por gusto

Actividad Total
Ver television 411 46.4 | 42.4 49.8 50.3 52.3 30.6 40.9 36 19.6 23.7
Descansar 29.2 51.7 41.7 20.4 32.2 30.2 33.6 14.9 12 22.7 12.1

Reunirse con amigos/fam.| 21.7 | 21.6 | 23.2 213 | 245 | 248 | 22.2 | 20.1 19.4 10.2 | 22.9
Escuchar musica 206 | 126 | 18.9 224 | 219 | 208 | 153 | 264 | 28.8 | 20.7 17.9
Leer lib/rev/per/int. 19.8 3.9 7.7 11 17.8 | 13.7 | 249 | 185 | 141 942 | 414
Practicar algun deporte 15.7 6.2 10.6 10.5 12 219 134 | 214 | 224 | 215 | 208
Iral cine 13.1 4.0 8.7 12 7.7 14.7 | 121 | 224 23 9.9 20.4
Ir a fiestas 11.7 9.1 13.7 12 10.2 8.9 5.0 229 | 16.6 0.2 10.9
Manualidades u oficios 10.8 | 12.3 | 13.2 | 21.6 8.6 8.7 17.5 3.7 6.7 11.0 9.6

Salir con amigos 10.2 | 14.2 7.1 7.6 6.1 8.5 7.3 159 | 21.6 6.4 5.8
Ir a bailar 9.1 6.9 8 11.3 59 8.4 5.6 16 12.2 8.5 9.2
Ir de paseo al campo 8.6 7.8 11.2 9.1 9.6 7.3 12.3 2.9 4.8 10.4 11.7

Ir de compras 7.4 5.8 8.0 13.4 6.3 8.0 6.6 6.0 8.4 4.4 6.6
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ANTECEDENTES LECTORES

LECTURA ACTUAL Y EN OTROS MOMENTOS

Distribucion hébito lector

98.2 1.8

I | | | | | | | | |
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nifio le lefa su padre

Total . 60.1 1.9[W
T_______F

2 28

3 . 753
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nino le lefa su madre

Total

10 17.4
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nifio le lefan sus profesores

Total 1 54.3

1 6.5 59.1

2 . 62.1

10 ’ 455 35 7.2
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® Siempre @ Algunas veces ® Nunca Nosabe @ No contesta
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LECTURA EN LA INFANCIA

Cuando era nino no habia libros en su casa

65.3

34.1
36.2

13.1

Total

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

0%
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LECTURA EN LA INFANCIA

Después que usted aprendié a leer, ;sus padres o familiares acostumbraban regalarle libros?

Total

8 20.2

9 22.2

12.4 |
10 2.9

0% 5% 10% 15% 20% 25%

B Si, muchas veces = Si, algunas veces Si, pocas veces
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DISPONIBILIDAD Y ACCESO DE MATERIALES DE LECTURA

Acceso a libros

I

I
39.7

I

I

I | I I
[ 132 | | |
Total _L : | | |
o | I I | I I
49.9 | | !
: . | | |
I | I I
I I | I
7 I I I I
I | I I
I I | I
I I I I
3
I | I I
I I | I
474 I I I
4
I | I I
I I | I
. I I I I
I | I I
I I | I
60.5 | |
6 | | | |
I I | I
I I I
 m—— 1 | | |
_15.8
19.6
- I I | I
' l9.0 I I I
8 19.6 I | I I
—
. I I I | I
(e
o 69.0 I
— e 124 | I
- I I I | I
619 I I
10 244 | I
—]
: I I I I I I | I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
®m  Nunca ha leido libros m  Comprados Prestados por una biblioteca/sala de lectura

Prestados por un amigo o familiar m  Regalados " Fotocopiados



170

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Asitencia a bibliotecas y librerias

DISPONIBILIDAD Y ACCESO DE MATERIALES DE LECTURA

Total

10

] 66.4

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
76.1
9 |
| |
53.3 | |
.0 | |
| |
72.6 |
. |
| |
707 |

809

88.6
89.4
84.3
81.4
86.6

0%

20% 40%

M Ha asistido a una biblioteca

60%

" Ha asistido a una libreria

80%
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AUTOPERCEPCION COMO LECTORES

COMPRENSION DE LO QUE SE LEE

Distribuciéon por entendimiento de lo que se lee

27.1
___T—
26.1

| | | | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Todo “ Mucho ® Algo Poco ® Nada
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FACILIDAD DE LECTURA

Distribucion por facilidad/dificultad de lectura

|
10.0

11.9 27.0
——— b ]
2 5.8 I 35.7

Total

3

4

5

6

7 138 269

— e e ) —
8 198 I I 252
9 20.1
10 17.2 132
| I | l | | I | I |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy facil © Facil @ Ni facil ni dificil Dificil ® Muy dificil



173

PERFILES LECTORES

DISTRIBUCION DE DIFICULTADES PARA LEER

Distribucion por dificultades/limitaciones de lectura

I I [
| | l

Total 352 79 153 72 136
D— [—
1 12.9 127 6.9
2 230 11.6 17.7 M_IZ 235 .
| |
3 19.9 6.8 103
4 11.0
5 9.7
6
| |
7 0.6 45
8 78
9 om
10 54.9
| |

| | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® No tengo dificultades para leer © Leo muy despacio ® No entiendo todo lo que leo No tengo la suficiente concentracion

® No tengo paciencia para leer @ No me gusta leer No puedo ver bien @ Otra
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RAPIDEZ DE LECTURA

Distribucion por rapidez de lectura

Total 73
I
1 1 335
I
2 : 46.9

oo

4.7 39.0
—T__T__
15.3 40.1

9 126 366

10

| | | | | | I | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy rapido  © Réapido @ Ni rapido ni lento Llento  ® Muy lento
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CAPACIDAD DE LECTURA

Distribucién por capacidad de lectura

Total

. 35.1 68 0
1 51.3 3.1

2 . 475 10.6 2.1

3 ; : 23

10 : 19.2

I I I I | I | I | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muy buena  © Buena  ® Ni buena ni mala Mala ® Muy mala
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Distribucion de la poblacion por perfiles por variables sociodemograficas
Como se ha sefnalado, los perfiles lectores no se distribuyen de manera homogénea entre la po-

blacién, sino que varian de acuerdo con las distintas caracteristicas sociodemograficas. A continua-
Cion se presenta una serie de gréaficas en las que pueden apreciarse estas variaciones.

Distribuciéon de perfiles por sexo

Total

I
|
54.8 \
I
1 60.1 |
|
2 61.1 |
|
3 707 |
|
4 46.6 |
|
5 484 }
' |
6 50.2 ‘
| | l
7 50.2 |
|
8 51.1 |
|
9 55.0 |
| |
10 53.4 }
| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Hombre Muijer

Puede apreciarse que en la mayoria de los perfiles las diferencias entre hombres y mujeres no son muy
marcadas, con excepcion del perfil 7, de lectores preferenciales de revistas, que presenta una propor-
cién muy alta de mujeres, en tanto que en los perfiles 1y 2 la presencia femenina también es mayor.
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Distribucion de perfiles por edad

| | | | | | | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® 1214 15-17 ® 1822 2330 @ 3145 46-55 @56+

Para los jovenes de 12 a 14 anos la participacion es mayor en el perfil 7, de lectores preferenciales de
libros para la escuela, sequida del perfil 3, de lectores preferenciales de revistas.

Entre los jévenes de 15 a 17 anos la mayor presencia se da en el perfil 8 de lector escolar diversifi-
cado, seguido del 7 de lector preferencial de libros para la escuela.

Entre los de 18 a 22 afios la situacion es similar; la representacion es mayor para el perfil 8, de lector
escolar diversificado, seguido del 7, de lector preferencial de libros para la escuela.

Entre las edades de 18 a 22 afios la distribucion por conglomerado no esta tan concentrada como
en los perfiles anteriores, aunque la mayor presencia se da en el perfil 4, de lectores preferenciales de
periédicos, el 5, de publicaciones diversas, y el 6, preferencial de literatura.



178

ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA

Entre los entrevistados de 23 a 30 anos, a semejanza del perfil anterior nuevamente la distribucién
por conglomerado no estad tan concentrada, y la mayor presencia se da en el perfil 4, de lectores
preferenciales de periédicos, el 5, de publicaciones diversas, y el 6, preferencial de literatura, con una
presencia considerable también en el grupo 10, el de lectores frecuentes de publicaciones diversas.

Para las edades de 31 a 45 afnos la participacion es mayor en el perfil 3, preferencial de revistas, el
grupo 4, preferencial de periédicos, el 10, frecuente de publicaciones diversas, y el 5, de publicacio-
nes diversas.

Los entrevistados de 46 a 55 anos se concentran de manera notable en el perfil 9, de lector frecuente
de literatura, y el grupo 6, preferencial de literatura, y tiene también una presencia proporcional rela-

tivamente alta en el grupo 1, de poco lectores.

Entre quienes tienen mas de 55 afios se da una muy alta representacion en el grupo 1, de poco lec-
tores, y el 2, de lectores esporadicos, seqguida en menor medida de los grupos 9y 4.

Distribucion de perfiles por escolaridad

4 234

5

6

7

8

9 6.4 2. 25.1 11.6 37.2

| | | | | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Ninguna © Prim.inc. @ Prim. com. Sec.inc. ® Sec.com. @ Prep. inc. Prep. com. @ Univ. o mas
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Entre quienes no tienen escolaridad la participacion es sensiblemente mayor en el perfil 1, de poco
lectores, y el 2, de lectores esporadicos. La participacion proporcional en el resto de los conglomera-
dos es inferior a su participacion proporcional en el total de la poblacién nacional. Llama sin embargo
la atencién que entre el resto de los conglomerados el que alcanza una mayor representacion para
este grupo es el 9, de lector de literatura frecuente.

Entre quienes tienen educacion primaria incompleta la participacion también es sensiblemente mayor
en el perfil 1, de poco lectores, y el 2, de lectores esporadicos, seguida del grupo 6, de lectores prefe-
renciales de literatura.

Para los que tienen primaria completa, de nueva cuenta la participacién es mayor en el perfil 1, de
poco lectores, y el 2, de lectores esporadicos, en este caso seguida del grupo 3, preferencial de revis-
tas, y el 7, preferencial de libros para la escuela.

Los entrevistados con educacion secundaria incompleta tienen mas presencia en el perfil 7, de lecto-
res preferenciales de libros para la escuela, el 2, de lectores esporadicos, y el 5, de lectores de publi-
caciones diversas.

Entre quienes tienen educacién secundaria completa la mayor proporcién se encuentra en el perfil 8,
de lectores escolares diversificados, el 1, de poco lectores y el 7, de lectores preferenciales de libros
para la escuela.

Entre quienes tienen preparatoria incompleta los perfiles con mayor representacién son el 8, de lec-
tor escolar diversificado, el 3, de lector preferencial de revistas, el 6, preferencial de literatura, yel 7,
preferencial de libros para la escuela.

El nivel de preparatoria completa se caracteriza por una presencia muy alta en el perfil 4, preferencial
de periddicos, sequida de los perfiles 3, preferencial de revistas, 8, escolar diversificado, y 6, prefe-
rencial de literatura.

Para quienes tienen algun grado de educacién universitaria la participacion es muy alta en los perfiles
9, frecuente de literatura, y 10 frecuente de publicaciones diversas, sequida del 8, escolar diversifi-
cado y el 6, preferencial de literatura.
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Distribuciéon de perfiles por nivel socioeconémico

Total . 338
[

10

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Muybajo © Bajo  ® Medio bajo Medio  ® Medio alto/Alto

El estrato de nivel socioeconémico muy bajo tiene mayor participacion en el perfil 1, poco lector, y el 2,
lector esporadico.

Los entrevistados que pertenecen al nivel socioeconémico bajo tienen mayor presencia en el perfil
1, poco lector, sequido del perfil 4, de lectores preferenciales de periddicos, y el perfil 2, de lectores
esporadicos.

Entre quienes estan en el nivel socioecondmico medio bajo la mayor representaciéon se da en el perfil
3, preferencial de revistas, el 5, de publicaciones diversas, y el 7, preferencial de libros de escuela.

En el nivel socioeconémico medio las mayores proporciones se sitan en los perfiles 9, frecuente de lite-
ratura, 6, preferencial de literatura, 8, escolar diversificado y 10, frecuente de publicaciones diversas.

En los niveles medio alto y alto la mayor presencia se da en el perfil 10, frecuente de publicaciones
diversas, seguido del 9, frecuente de literatura, y el 8, escolar diversificado.
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Conclusiones

Como en muchos otros paises, en México la discusion publica en torno a la lectura se ha centrado en
el porcentaje promedio de libros leidos por afo. Esta encuesta responde a dicho interrogante, pero al
mismo tiempo advierte que focalizar la discusion solamente en una cifra promedio de lectura oculta
mucho mas de lo que revela; por una parte, porque el libro es sélo uno de los materiales impresos
gue leemos los mexicanos; por la otra, porque en una sociedad mayoritariamente alfabetizada, en
la que coexisten comportamientos lectores muy diversos, lo realmente importante es disponer de
informacion para comprender esa diversidad, tanto para definir politicas publicas como para analizar
a profundidad un tema que tiene implicaciones sociales, educativas, econémicas y culturales.

La encuesta muestra que hoy 81% de los mexicanos mayores de 12 afios cuenta con al menos unos
cuantos libros en sus hogares (casi una cuarta parte mas de los que reportan haber tenido libros en su casa
durante su infancia, 58%) y que gran parte de los mexicanos acostumbramos leer algun tipo de impreso.
También revela que las modalidades y la frecuencia de lectura no se distribuyen homogéneamente.

Las diferencias en el comportamiento lector de los mexicanos estan en mayor o menor medida rela-
cionadas con otros factores como la escolaridad, el nivel econémico, la edad y el género, asi como la
ubicacion geografica y el tamafo de la localidad en la que se habita, entre otros.

Uno de los que tienen mayor influencia es la educacion. Desde un punto de vista estadistico, a mayor
nivel educativo es mas probable encontrar un comportamiento lector frecuente y diverso. Es decir, es
mas probable encontrar en los niveles educativos altos a una persona que consulta y frecuenta dis-
tintas fuentes (libros, periddicos y revistas), tanto en formato impreso como en formato electrénico,
para cumplir propoésitos tanto recreativos como utilitarios. Pero la educacion escolar sélo hace mas
probable una conducta lectora asidua, no la asegura. En sentido inverso, la ausencia de educacion
formal no torna imposible que una persona tenga un comportamiento lector pleno. (A este respecto
es preciso resaltar que la ausencia de escolaridad es mas determinante que el nivel de ella; s6lo 1% del
perfil Lector frecuente de publicaciones diversas no tiene educacion formal, mientras que 4.8% de la
poblacién que tiene un grado de educacion universitaria o mas forma parte del perfil Poco lector).

Algo similar se podria decir de las demas variables consideradas: el nivel econémico, la ubicacién
geogréfica, el estrato poblacional, el género, la disponibilidad de libros en el hogar o las practicas de lec
tura en la infancia dentro y fuera de la familia. Todas ellas tienen relevancia en la conformacién de
una conducta lectora —particularmente las asociadas con la disponibilidad de libros y el estimulo a la
lectura en la infancia—, pero en ninguin caso se pueden traducir como una causalidad obligada, pues
la conducta lectora es un proceso multifactorial complejo. Por lo demas, es preciso recordar que las
diferentes variables analizadas de manera separada estan interrelacionadas en la realidad. Por poner
un ejemplo, la escolaridad se relaciona con la edad, entre otras razones porque a partir de los afios
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90 practicamente se alcanzé la universalidad en la cobertura de la educaciéon primaria. La escolaridad
también se relaciona con el nivel econémico, pues el abandono del sistema escolar se da con mayor
frecuencia en la poblacién con menores posibilidades econémicas.

Puesto que la formacién lectora es un proceso multifactorial, si se quiere ampliar el numero de lec-
tores y mejorar su capacidad en este campo, es necesario actuar desde diferentes ambitos, tanto
desde los directamente involucrados en la educacién y cultura como desde otros aparentemente mas
alejados, por ejemplo el de la salud, ya que una de las dificultades para la lectura mas mencionadas
fue justamente padecer de problemas de la vista.

Esta encuesta ofrece diversas herramientas para disefar y evaluar programas, sea para toda la po-
blacion o dirigidos especialmente a algunos segmentos de ella, pero sobre todo hace un llamado a
pensar en la formacién de lectores desde una perspectiva organica, multidisciplinaria y concertadora.

Al relacionar informacién sociodemografica y regional con informacién de la conducta lectora obje-
tiva y de la autopercepcion lectora, la encuesta puede y debe contribuir a establecer prioridades, de-
tectar problemas y oportunidades, no sélo para las personas con responsabilidad social en las tareas
educativas y culturales, sino también para editores, libreros y todos aquellos que quieren contribuir a
hacer de éste un pais de lectores.

Para comprender con mayor cabalidad las transformaciones de las culturas de la lectura en nuestro
pais es necesario realizar periédicamente otras encuestas similares y complementarlas con estudios
cualitativos. Es aconsejable que estas encuestas se lleven a cabo cada tres aflos, de manera que per-
mitan evaluar y ajustar los programas y politicas educativos y culturales, y que, en la medida de lo
posible, se repliquen a nivel estatal a fin de tener diagnoésticos mas precisos de los diferentes compor-
tamientos lectores regionales y subregionales.
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Diseilo muestral

Guillermo Javier Cuevas e lvan Nunez

Objetivo
Analizar las practicas y habitos de lectura de los mexicanos de 12 afios y mas.

Marco muestral
Se utilizé la informacion disponible en el Sistema para la Consulta de Informacion Censal correspon-
diente al ano 2000 (scINCE 2000), creada por el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Infor-
matica (INEGI).

Poblacion en estudio
Se considerd poblacion en estudio a todas las personas con 12 afios cumplidos 0 mas que habitaran
una vivienda particular al momento del levantamiento de la encuesta.

Regionalizacién
Se regionalizé al pais en seis regiones socioeconémicas y geograficas que contemplaron a factores
socioculturales que pueden tener impacto en las practicas de lectura de la poblacion en estudio (vé-
ase cuadro 1).

Cuadro 1 e Mapa de regiones de la Encuesta nacional de lectura

Noroeste Centro-Occidente
Baja California Aguascalientes
Baja California Sur Colima
Sinaloa Guanajuato
Sonora Jalisco
Chihuahua Michoacan
Nayarit
" Querétaro
San Luis Potosi
Noreste Zacatecas
Coahuila T
Durango
Nuevo Ledn
Tamaulipas
" U
Campeche

Chiapas
Quintana Roo
Tabasco
Veracruz
Yucatén
Guerrero
Oaxaca

Regionalizacién creada por el Area de Investigacion Aplicada y Opinién para la Encuesta Nacional de Lectura
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Estratos poblacionales

Se dividieron los municipios de México en seis
estratos poblacionales con el objetivo de obtener
una muestra mas representativa del pais, asi como
poder captar las diversas practicas de lectura
existentes y la infraestructura con la que se cuenta
de acuerdo con la mayor o menor densidad de
poblacion del lugar donde el entrevistado se de-
senvuelve la mayor parte del tiempo.

Al combinar ambas clasificaciones (las de los es-

Cuadro 2
Estratificacion del pais empleada por el INEG

Estrato Descripcion

1 Municipios con 2 500 hab. o menos
Municipios con 2 501 a 15 mil hab.
Municipios con 15 001 a 50 mil hab.
Municipios con 50 001 a 100 mil hab.
Municipios con 100 001 a 500 mil hab.
Municipios con mas de 500 mil hab.

O Ul AW N

Estratos creados por el Area de Investigacion Aplicada y Opinién
a partir de los reportados por el INEGI

tratos y las regiones) se obtienen 36 subregiones. Cada una contemplé a una regiéon dentro de cada
estrato, o bien a cada estrato dentro de cada regién (véase cuadro 3).

Cuadro 3 e Tabla de contingencia de estratos por regiones (nimero de municipios)

Regiones
Estratos Total
Sur Noroeste | Centro | Centro-occidente | Noreste | DF

1 | 2500 hab. o menos 298 40 21 4 19 0 382
2 | 2501-15 mil hab. 480 61 237 173 74 0 | 1025
3 | 15001-50 mil hab. 243 32 176 189 43 0 683
4 | 50 001-100 mil hab. 59 13 49 52 11 1 185
5 | 100 001-500 mil hab. | 33 15 27 32 20 9 136
6 | Mas de 500 mil hab. 3 6 6 7 4 6 32
Total 1116 167 516 457 171 16 | 2443

Al inicio del estudio se contemplé un levantamiento inicial de tres mil casos, divididos de tal forma
gue hubiera al menos 480 casos por estrato y al menos 500 casos por cada regiéon (véase cuadro 4).

Cuadro 4 e Distribucion de la muestra por regiéon y por estrato a nivel nacional (propuesta inicial)

Regiones
Estratos Total
Sur Noroeste | Centro | Centro-occidente | Noreste | DF

1 | 2500 hab. o menos 100 100 100 100 100 0 500
2 | 2501-15 mil hab. 100 100 100 100 100 0 500
3 | 15001-50 mil hab. 100 100 100 100 100 0 500
4 | 50 001-100 mil hab. 100 40 100 100 100 100 540
5 | 100 001-500 mil hab. | 60 80 40 40 60 200 | 480
6 | Mas de 500 mil hab. 40 80 60 60 40 200 | 480
Total 500 500 500 500 500 500 | 3000
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lajara y Monterrey, y en sus respectivas zonas conurbadas (véase cuadro 5).

Cuadro 5 e Municipios que conforman las zonas metropolitanas sobremuestreadas

Distrito Federal

Estado de México

Jalisco

Nuevo Ledn

Alvaro Obregon

Atizapan de Zaragoza

Guadalajara

Monterrey

Azcapotzalco Cuautitlan Izcalli Tlaguepaque General Escobedo
Benito Juarez Coacalco Tonala Santa Catarina
Coyoacan Cuautitlan Zapopan Apodaca
Cuajimalpa Chalco San Pedro Garza Garcia
Cuauhtémoc Chicoloapan Guadalupe
Gustavo A. Madero Chimalhuacan San Nicolas de los Garza
|ztacalco Ecatepec
|ztapalapa Huixquilucan
Magdalena Contreras, La Ixtapaluca
Miguel Hidalgo Paz, La
Milpa Alta Nicolas Romero
Tladhuac Naucalpan
Tlalpan Nezahualcéyot!
Venustiano Carranza Tecamac
Xochimilco Tlalnepantla
Tultitlan

Valle de Chalco

Si al listado de municipios del cuadro 5 se le afiade la informacion correspondiente a la poblacién de
cada uno de los municipios que integran a las zonas metropolitanas, se obtiene el siguiente cuadro:

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informética

Cuadro 6 e Estratos por zonas metropolitanas (nUmero de municipios)

Zonas metropolitanas

Estratos
Ciudad de México | Guadalajara y ZM Monterrey y ZM Total
4 | 50 001-100 mil hab. 3 0 0 3
5 100 001-500 mil hab. 21 2 5 28
6 | Mas de 500 mil hab. 10 2 2 14
Total 34 4 7 45

Basandose en la informacion anteriormente expuesta, se propuso una distribucion del nimero de

entrevistas uniforme para las tres ciudades (véase cuadro 7).
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Cuadro 7 e Distribucion de la muestra para las zonas metropolitanas

Zonas metropolitanas
Estratos Total
Ciudad de México | Guadalajara'y ZM Monterrey y ZM
4 | 50 001-100 mil hab. 40 0 0 40
5 | 100 001-500 mil hab. 160 180 180 520
6 | Mas de 500 mil hab. 160 180 180 520
Total 360 360 360 1080

Agregando las mil 80 entrevistas que se realizarian en las tres principales ciudades a las tres mil en-
trevistas que se realizarian a nivel nacional, se obtiene una distribucion de la muestra total de cuatro
mil 80 entrevistas que garantizan la aplicacion de al menos 500 cuestionarios por estrato poblacional
y 500 casos por region geografica (véase cuadro 8).

Cuadro 8 e Distribucion nacional proyectada de la muestra por region y por estrato

Regiones
Estratos Total
Centro-
Sur | Noroeste Centro occidente Noreste DF
1 2 500 hab. o menos 100 100 100 100 100 0 500
2 501-15 mil hab. 100 100 100 100 100 0 500
15 001-50 mil hab. 100 100 100 100 100 0 500
4 | 50001-100 mil hab. | 100| 40 100 100 100 128* 140 | 580
. 40 + 40 + 60+ 200 +
5 100 001-500 mil hab. | 60 80 80 120 180 220 180 240 80 280 |1 000
6 | Méas de 500 mil hab. | 40 80 0+ 1140 | 0+ 240 | 49*| 220 | 29| 280 |1 000
80 180 180 80
Total 500 500 660 860 860 700 4 080
En adelante se utilizara la siguiente notacion:
C;= numero de casos a levantar en la region i en el estrato j (véase cuadro 9).
Cuadro 9 e Caracterizacion de las regiones
i 1 2 3 4 5 6
Region i Sur Noroeste Centro Centro-occidente Noreste DF

2500 hab. | 2501a15 | 15001 a50 50001 a 100 100 001 a 500 | Mas de 500

Estrato |
strato) 0 menos mil hab. mil hab. mil hab. mil hab mil hab.
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Esquema de seleccion
Utilizando la notacién anterior, y con la distribucion muestral anteriormente expuesta (véase cuadro
8), se propuso el siguiente esquema de seleccion:

Unidades Primcarias de Muestreo (upm): fueron todos los municipios del pais. Para cada regién c; se
seleccionaronﬁ municipios (resulta claro que cada C;es multiplo de 20). En los casos donde coinci-
dieron las regiones nacionales con las de las entrevistas a las tres principales ciudades se tuvo el cui-
dado de tomar los municipios correspondientes a cada caso. En todos los casos la seleccion se realizéd
con probabilidad proporcional al niUmero de habitantes mayores de 12 afos (ppt).

Unidades Secundarias de Muestreo (usm): fueron todas las AGes's' urbanas? del pais. Una vez selec-
cionado un municipio, se seleccionaron cuatro AGEB's con probabilidad proporcional a su poblacion
mayor de 12 ahos de edad.

Unidades Terciarias de Muestreo (utm): fueron todas las manzanas de las AGEB's urbanas. Una vez
seleccionada una AGEB se seleccionaron aleatoriamente cinco manzanas con probabilidad uniforme y
con reemplazo (para evitar los casos de AGEB's con menos de cinco manzanas, o bien con manzanas
donde no hay poblacion).

Unidades Cuaternarias de Muestreo (ucm): fueron todas las viviendas de las AGEB's urbanas. Una vez
seleccionada una manzana se selecciond una vivienda de manera aleatoria.

Unidades Ultimas de Muestreo (uum): fueron todos los individuos mayores de 12 afos habitantes en
viviendas que se encuentran dentro de las AGEB's urbanas del pais. Una vez seleccionada una vivienda,
se selecciond aleatoriamente a un individuo mayor de 18 afnos, residente habitual de la vivienda, para
contestar el cuestionario de hogar. Por ultimo, se seleccioné aleatoriamente a un individuo mayor
de 12 afos, residente habitual de la vivienda, para contestar el cuestionario individual (con ello el
cuestionario de hogar pudo tener un informante distinto del informante del cuestionario individual
o pudo ser la misma persona).

Estimaciones de margenes de error
Si consideramos la siguiente formula para la determinacion del tamafio de muestra. ..

(z2 ) (p)(1-p)
o g PP . Deff

d? 1-TNR

' aGes: Area Geoestadistica Basica, determinada por el INEGI. A cada municipio le corresponden una o méas AGEB's y cada AGEB esta dentro
de un solo municipio.
2 Las AGEB's pueden ser rurales o urbanas. Las urbanas representan 76% de la poblacion nacional.
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donde...
n =tamafo de muestra considerando que la poblacion a estimar es infinita,

(Zﬁ%): numero con el que se obtiene una probabilidad de éxito superior al (1-0)*100%, suponiendo
un modelo de probabilidad normal estandar.

Lo anterior significa que (Zf%) es el nUmero que nos garantiza que nuestra muestra tenga una con-
fianza de al menos el (1-0)*100% o, en otras palabras, que de cada 100 muestras que se hagan, sélo
o* 100 seran desafortunadas.

Se usa un modelo de probabilidad estandar, de acuerdo con la Ley de los Grandes NUmeros.

p = proporcién que se desea estimar.

d? = error absoluto, determinado inicialmente de acuerdo con la precision deseada por el investigador.
TNR = tasa de no respuesta esperada.

Deff = efecto de disefio por utilizar un muestreo diferente del muestreo aleatorio simple.

Confianza y error de las estimaciones
Los margenes de error maximos del estudio, considerando un nivel de confianza de 90%, dada la
muestra obtenida, con efectos de disefio de 1.75 para estratos y regiones y 1.65 para ciudades y una
tasa de no respuesta no mayor de 5%, son los siguientes:

Margenes de error por dominio de estudio

Dominio de estudio | g, gat0%o | M9 € error e
Noroeste 500 +/-5.00
Noreste 843 +/-3.85
Centro-occidente 860 +/-3.80
Centro 600 +/-4.55
Sur 494 +/-5.00
DF 760 +/-4.05
De 1 a 2 500 hab. 499 +/-5.00
De 2 501 a 15 mil hab. 460 +/-5.20
De 15 001 a 50 mil hab. 478 +/-5.10
De 50 001 a 100 mil hab. 600 +/-4.55
De 100 001 a 500 mil hab. 1025 +/-3.50
De 500 001 hab. a mas 995 +/-3.54
Ciudad de México 920 +/-3.68
Guadalajara 380 +/-5.70
Monterrey 405 +/-5.54
Total 4 057 +/-1.75
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Calculo del ponderador
El ponderador otorga a cada cuestionario el peso correcto, de acuerdo con la probabilidad de selec-
cion del entrevistado, siguiendo como hipétesis que un entrevistado que tenga una menor probabili-
dad de ser entrevistado tendra un cuestionario que a su vez tendra un mayor peso que otros debido
a la dificultad de la seleccién.

Calculo de la probabilidad de seleccion del informante del cuestionario individual
(nacional)
De acuerdo con lo sefialado en el disefio muestral, la probabilidad de seleccionar al individuo 7, es...

P [individuo x]= P [individuo x |vivienda y]*
P [vivienda y |manzana z]*
P [manzana z |ageb hl*
P [ageb h|municipio []*
P [municipio /]

donde...

1
# personas entre12 y 29 afos en la vivienda y *

P [individuo x | vivienda y]=

1
# viviendas en la manzana z *

P [vivienda y |manzana z]=

5
# manzanas en la ageb b *

P [manzana z |ageb b=
P [ageb h]=P [X > 0], donde, X-Bin (4, p,)

P [municipio []=P [X > 0], donde, X-Bin (Cij,piJ)

20

donde c,;es el nimero casos que originalmente se plante6 levantar en la region iy el estrato j. A
Su vez, p, . es la probabilidad de seleccionar una vez a la AGEB, misma que se calcula dividiendo el
numero de personas mayores de 12 afos de edad de la AGEB 4 entre el total de individuos entre 12y
29 anos de edad del municipio Z

Por ultimo, debido a la ausencia de informacién referente al nUmero de viviendas en cada manzana'y
el nimero de manzanas en cada AGEB, se toma como estimador de ese numero al total de viviendas
particulares habitadas, informacién que si existe dentro del marco muestral utilizado.
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Calculo de la probabilidad de seleccion del informante del cuestionario individual
(zonas metropolitanas)
De acuerdo con lo sefialado en el disefo muestral, la probabilidad de seleccionar a un individuo 7 que
habita adentro de alguna zona metropolitana es...

P [individuo x]= P [individuo x |vivienda y]*
P [vivienda y|manzana z]*
P [manzana z|ageb h]*
P [ageb h|municipio [*
P [municipio /]

donde...

1
# personas entre12 y 29 afos en la vivienda y ’

P [individuo x |vivienda y]=

1

P [VIVIenda J |manzana z]— # viviendas en la manzana z *

5
# manzanas en la ageb h ’

P [manzana z|ageb h]=
P [ageb h]=P [X > 0], donde, X-Bin (4, p,)

P [municipio =P [X > 0], donde, X~Bin (%, ?,)
20

donde c, ;€ el nimero casos que originalmente se planted levantar en la zona metropolitana 7 y el
estrato poblaoonalj A su vez, p,;8s la probabilidad de seleccionar una vez a la AGEB, misma que se
calcula dividiendo el nimero de personas mayores de 12 anos de edad de la AGEB 4 entre el total de
individuos entre 12 y 29 afos de edad del municipio /.

Por ultimo, debido a la ausencia de informacion referente al nimero de viviendas en cada manzanay
el nimero de manzanas en cada AGEB, se toma como estimador de ese nlmero al total de viviendas
particulares habitadas, informacion que si existe dentro del marco muestral utilizado.

Calculo de la probabilidad de seleccion conjunta del individuo
Los informantes provenientes de las zonas metropolitanas pueden provenir de dos disefios muestrales
distintos® (el de la seleccion nacional y el de la seleccion para las zonas metropolitanas), mismos que,
al estar empatados desde la seleccion de las unidades secundarias de muestreo hasta la seleccion de

3 Aunque resultan similares, son dos disefios muestrales diferentes; el levantamiento se pudo haber realizado en forma simultanea
—tal y como ocurrié— o de manera separada.
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las unidades ultimas de muestreo, la probabilidad de seleccién de cada una de estas unidades permanece
sin cambios y Unicamente resulta diferente la probabilidad de seleccion de las unidades primarias
de muestreo, es decir la probabilidad de seleccidon de los municipios. Por ello, la probabilidad de
seleccion de un individuo de las zonas metropolitanas tiene que contemplar ambos disefios. Asi, si
denotamos por PZMx la probabilidad de seleccion del individuo x, de acuerdo con el disefio para las
zonas metropolitanas, y por PNALx la probabilidad de seleccién del individuo x, de acuerdo con el
diseno para el levantamiento nacional, y recordamos que todo informante del cuestionario individual
debe provenir de alguno de los disefios muestrales, o de los dos (asi como cualquier persona pudo
haber sido seleccionada para el estudio conforme al menos de uno de los dos disefos muestrales), se
obtiene la probabilidad de seleccion del individuo sin importar de cual disefio proviene, de acuerdo
con la siguiente férmula:
P [x] =(P NALx) (1 -P ZI\/Ix>+(1 -P NALx) <P ZMx>+<P NALx> (P ZMx> = Py P ™, (’D NALx> (P ZMx>

X

Con lo anterior es posible el calculo del ponderador para la informacion proveniente del cuestionario
individual, con lo que se obtiene su correspondiente factor de expansién al calcular el inverso de la
probabilidad de seleccion.

Postestratificacion
Consideremos a f\,a: 1/P [z] el factor de expansion para el cuestionario i con una caracteristica a,
donde a es el vector que indica caracteristicas propias del informante del cuestionario (por ejemplo,
a puede hacer referencia a un grupo de edad, a un sexo, a una regién geogréafica y a un estrato po-
blacional de manera simultanea).

Consideremos ademas, a r_, la poblacion total de los individuos con la caracteristica a, obtenida de
medios confiables, de acuerdo con nuestros criterios.
)

Ahora consideremos a £5= ;fﬂa la poblacién total expandida de todos los individuos que pertene-
cen a la caracteristica a, al utilizar los factores de expansion obtenidos de acuerdo con las seccio-
nes anteriores. Dicha poblacion, si difiere de r_, es inapropiada para la expansion de esa unidad de
muestreo a la poblacion real. Asi, en un esfuerzo para que la expansion de la base llegue a los resul-
tados reales (en algun punto del tiempo) que tenemos, se realiza un proceso de postestratificacion,
de acuerdo con la siguiente expresion: E

9,..= 1. (F:)

donde g, _ es el nuevo factor de expansion para el caso i que tiene las caracteristicas del vector a. Con
esta transformacién, los resultados expandidos claramente extrapolan a la poblacion deseada, tal y
como se demuestra a continuacion:

"a Ma r, r, i) r,
Gazzgi,a :Zfi,a (F):(F) fi,a:(F):Fa:ra
i=l i=l a a i
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ANEXO 2 ¢ CUESTIONARIO DE HOGAR

CONACULTA
" CULTURA DE LA LECTURA EN MEXICO: ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA"

AREA DE INVESTIGACION APLICADA Y OPINION e INSTITUTO DE INVESTIGACIONES JURIDICAS
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

CUESTIONARIO HOGAR

1. IDENTIFICACION GEOGRAFICA
Entidad Federativa
Municipio o Delegacién
Localidad

FOLIO AGEB MANZANA SEGMENTO VIVIENDA
(Si no tiene poner 99) (Orden de contacto)
2. DIRECCION DE LA VIVIENDA

Calle, avenida, callejon, carretera o camino
Numero exterior Numero interior

Colonia, fraccionamiento, barrio, unidad habitacional, callején, etc.

3. RESULTADO DE LA ENTREVISTA
NUmero de visita
del entrevistador 1 2 3 4
Fecha Dia Mes Dia Mes Dia Mes Dia Mes

Numero del
entrevistador
Hora de inicio
Hora de término
Duracion
Resultado*
*Codigos para resultado: 01 Entrevista completa 02 Entrevista incompleta 03 Entrevista aplazada

04 Ausentes temporales 05 Se negd a dar informacién 06 Informante inadecuado
07 Otro (esp.)

4. CODIFICACION Y CAPTURA
Supervisado por Codificado por Capturado por

Nombre
Fecha Dia Mes Dia Mes Dia Mes

| | | | | |

5. PRESENTACION

UNA VEZ EN PRESENCIA DE LA PERSONA, PRESENTARSE DE LA SIGUIENTE MANERA:

"Buenos (as) dias (tardes), mi nombre es , venimos de la UNAM, estamos haciendo una investigacion sobre
la cultura de las familias mexicanas. ¢Nos podrfa dedicar unos minutos de su tiempo? Su opinién es muy importante para
nosotros. Toda la informacién que usted nos proporcione es confidencial y sera utilizada con fines de investigacion.
iMuchas gracias!

Numero de renglon TRH:
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CARACTERISTICAS DE LA VIVIENDA

1. ¢Esta vivienda tiene un cuarto para cocinar?

Si (1
No (2)
NS (8)
NC 9)

2. En el cuarto donde cocinan
;también duermen?

Si

No

NS

NC

3. En esta vivienda tienen...

Agua entubada dentro

de la vivienda )
Agua entubada fuera

de la vivienda, pero

dentro del terreno (2)
Agua entubada de
llave publica (o hidrante) (3)

Agua entubada que
acarrea de otra vivienda
u otro lugar 4)
Agua de pipa (5)
Agua de un pozo, rio,
lago, arroyo u otra
Otro (esp.)

NS

NC

)

o~ o~~~
O — =

4. ;Esta vivienda tiene?

Excusado o sanitario (1
Retrete o fosa (2
Hoyo negro o pozo ciego (3
Ninguno (
Otro (esp.) (
NS (
NC (

gL WM

=¢P.3

5. ¢Este servicio lo usan solamente las personas

de esta vivienda?

Si (1)
No (2)
NS (8)
NC 9)

6. ¢Esta vivienda tiene drenaje o desagle de
aguas sucias?

A la red publica (1)
A una fosa séptica (2)
A una tuberia que va a dar

a una barranca o grieta (3)

A una tuberia que va a dar

a un rio, lago o mar 4)
No tiene drenaje (5)
Otro (esp.) (6)
NS (8)
NC )

7. ¢Hay luz eléctrica en esta vivienda?
Si )
No 2

(2)
NS (8)
NC 9) D

8. ¢Hay luz eléctrica en la calle?

Si (1)
No (2)
NS (8)
NC 9)

9. ¢El combustible que mas usan para cocinar es?

Gas (1)
Lena (2)
Carbon (3)
Petréleo (4)
Electricidad (5)
Otro (esp.) (6)
NS (8)
NC 9)

10. ¢Cual es la situacion de esta vivienda?

Rentada (1) = p.13
Prestada (2) e p.13
La cuidan (3) = p.13
Es invadida (4) = p.13
Son propietarios (5)
Otra (esp.) (6) = p.13
NS (8)
NC 9)
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11. ¢Esta vivienda es propiedad de alguna persona que vive aqui?

Si )
No (2)
NS (8)
NC (9)

BIENES PARA LA PRODUCCION CULTURAL

12. i Tiene en su casa? (Encuestador especificar nimero de articulos)

Bienes Si No Ns Nc
Radio o radiograbadora (1) (2) (8) 9)
Television (1) (2) (8) 9)
Television de paga (cable, satélite, etc.) (1) (2) (8) 9)
Antena parabdlica (1) (2) (8) 9)
Video casetera (1) (2) (8) ©)
Reproductor de DVD (1) ) (8) 9)
Grabadora (1) (2) (8) 9)
Walkman (1) (2) (8) 9)
Reproductor de discos compactos (1 (2) (8) 9)
Consola de juegos de video (1) (2) (8) (9)
Computadora (1) (2) (8) 9)
Internet (1) (2) (8) 9)
Camara fotogréfica (1) (2) (8) ©)
Camara de video (1) (2) (8) (9)
Enciclopedias (1) (2) (8) 9)
Discos compactos (1) (2) (8) 9)
Casetes (audio) (1) (2) (8) 9)
Videos (1) (2) (8) 9)
DVD’s (1) ) (8) ©)
Video juegos (1) (2) (8) 9)
Instrumentos musicales (1) (2) (8) 9)

INFRAESTRUCTURA DE LA VIVIENDA

13. ;De qué material es la mayor parte de las paredes o muros de esta vivienda?

Material de desecho (0
Adobe (0
Ldmina de carton (0
Piedra (04
Lamina de asbesto o metélica (0
Tabique, ladrillo, block (0
Carrizo, bambu o palma (0

Cantera, cemento o concreto
Embarro o bajareque

Plastico

Madera

No tiene paredes

NS

NC
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14. ;De qué material es la mayor parte de los

techos de esta vivienda?

Material de desecho (01)
Teja (02)
Lamina de carton (03)
Tabique, ladrillo, losa (04)
Ldmina de asbesto o metélica (05)
Concreto (06)
Carrizo, bambu o palma (07)
Plastico (08)
Tejamanil o madera (09)
Lona (10)
Madera (11)
No tiene techos (12)
NS (98)
NC (99) Dj

INTEGRANTES DEL HOGAR
NUMERO DE PERSONAS

18. ¢Cuantas personas viven normalmente en
esta vivienda contando a las nifas y los nifos
chiquitos y a las ancianas y ancianos? No olvide
contarse usted.
NS
NC

(Anotar el nimero)
(98)
(99)

GASTO COMUN

19. ¢Todas las personas que viven en esta vivien-
da comparten un mismo gasto para la comida?

15. ¢(De qué material es la mayor parte de los

pisos de esta vivienda?

Tierra (1)
Cemento o firme (2)
Ldmina de asbesto o metdlica  (3)
Mosaico (4)
Madera u otros recubrimientos  (5)
NS (8)
NC 9)

16. ¢Cuantos cuartos se usan para dormir sin

contar pasillos?

(Anotar el nimero)

NS
NC

17. Sin contar pasillos ni bafios,

(98)
(99)

jcuantos cuartos

tiene en total esta vivienda? Cuente la cocina

(Anotar el niumero)

NS
NC

(98)
(99)

Si (1) e P 21
No (2)
NS (8)
NC 9)

NUMERO DE HOGARES

20. Entonces, ;cuantos hogares o grupos de
personas tienen gasto separado para la comida,
contando el de usted?
(Anotar el nimero)

NS

NC

(98)
(99)

INGRESO FAMILIAR

21. iMe podria decir aproximadamente cual es
el ingreso total mensual del hogar? (Se deben
tomar en cuenta todos los ingresos monetarios
que reciba la familia, no sélo los derivados del
trabajo)

$

(Anotar monto)
NS (000998)
NC (000999)
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LISTA DE PERSONAS DEL HOGAR,
PARENTESCO, SEXO, EDAD, ESCOLARIDAD,
HABLA LENGUA INDIGENA

22. NOMBRE

Por favor, digame el nombre de las personas que
viven en su hogar, empezando por el jefe o la
jefa; digame también el nombre de los nifios
chiquitos y los ancianos (llenar la informacién en
el cuadro, en la columna 2 para cada uno de los
miembros mencionados).

25. PARENTESCO

23. SEXO
(NOMBRE) es mujer o es hombre (poner el c6-
digo correspondiente a sexo en la columna 3)

Hombre (1)
Mujer (2)
24. EDAD

¢ Cuantos anos cumplidos tiene (NOMBRE)?
(anotar el nimero de afnos en la columna 4)

¢ Qué es (NOMBRE) de la jefa o jefe del hogar? (En el cuadro poner el cédigo en la columna 5)

01. Jefe (a) 10. Sobrino (a) 19. Otro (especifique)
02. Esposo(a) o compafero(a) | 11. Primo (a) 20. Compadre / comadre
03. Hijo (a) 12. Suegro (a) 21. Ahijado (a)
04. Padre / madre 13. Tio (a) 22. Empleado(a)domestico
05. Abuelo (a 14. Hijo adoptivo(a) 23. No tiene parentesco
06. Hermano (a) 15. Padrastro o madrastra 98. No sabe
07. Cuhado (a) 16. Hijastro (a) o entenado (a) 99. No contestd
08. Yerno / nuera 17. Bisnieto (a)
09. Nieto (a) 18. Abuelo (a) politico

ESTADO CIVIL

26. Actualmente (NOMBRE) (Leer cada una de las opciones) (En el cuadro poner el cddigo en la

columna 6)

1. Vive con su pareja en union libre

6. Esta casada (0) sélo religiosamente

2. Esta separada (0)

7. Esta casada (o) civil y religiosamente

3. Esté divorciada (o)

8. Esta soltera (o)

4. Es viuda (o)

NS (98)

5. Esta casada (o) sélo por el civil

NC (99)
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ESCOLARIDAD HABLA LENGUA INDIGENA

30. ((NOMBRE) habla alguna lengua indigena?
27. ¢Hasta qué nivel y ano (o grado) aprobd  (llenar con el cédigo el espacio correspondiente
(pas6) (NOMBRE) en la escuela? (Anote con enla columna 10 H)

numero el nivel y el nimero de afios aprobados  Si, la habla (1)
en ese nivel, en los cuadros correspondientes de  No la habla, pero la entiende (2)
la columna 7) No la habla, ni la entiende (3)
No la habla, pero la escribe 4)
Cédigos para el nivel NS (8)
0. Ninguno NC ©)
1. Pr.eeSC(.)Iar o kinder LEE LENGUA INDIGENA
2. Primaria 31. ((NOMBRE) lee alguna lengua indigena?
3. Secundaria (Llenar con el cédigo el espacio correspondiente
4. Preparatoria o bachillerato en la columna 10 L)
5. Normal )
6. Carrera técnica o comercial SI,' a lee (1)
Si, en parte (2)
7. Profesional No |3 lee 3)
8. Maestria o doctorado NS (8)
9. Cursos del INEA NC 9)
10. Cursos de capacitacion
NS (98) HABLA LENGUA EXTRANJERA .
32. ((NOMBRE) habla alguna lengua extranjera?
NC (99) (Llenar con el cédigo el espacio correspondiente
en la columna 11 H)
TRABAJO

28. ;(NOMBRE) trabaja actualmente? (Llenar la  <; |3 habla (1)
respuesta en la columna 8 del cuadro) No la habla, pero la entiende  (2)
Si (1) No la habla, pero la escribe (3)
No (2) = p.30 No la habla, ni la entiende 4)
NS (8) NS (8)
NC ) NC )
LEE LENGUA EXTRANJERA
INGRESO

33. ;(NOMBRE) lee alguna lengua extranjera?
(Llenar con el cédigo el espacio correspondiente
en lacolumna 11 L)

29. ¢Cuanto gana o recibe (NOMBRE), por su
trabajo diario? (Anotar en pesos la cantidad reci-
bida por mes en la columna 9 del cuadro)

Si, la lee (1)
Si, en parte (2)
No la lee 3)
NS (8)
NC 9)
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Estado civil

Parentesco

Lengua extranjera

(1)

Edad

Lengua indigena

(10)

Sexo

Nombre

Ingreso

©)

Trabajo

NO

10
11
12
13
14
15

Escolaridad

Grado

Nivel
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CONACULTA
" CULTURA DE LA LECTURA EN MEXICO: ENCUESTA NACIONAL DE LECTURA"

AREA DE INVESTIGACION APLICADA Y OPINION e INSTITUTO DE INVESTIGACIONES JURIDICAS
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

CUESTIONARIO INDIVIDUAL

1. IDENTIFICACION GEOGRAFICA
Entidad Federativa
Municipio o Delegacion
Localidad

FOLIO AGEB MANZANA SEGMENTO VIVIENDA
(Si no tieneponer 99) (Orden de contacto)
2. DIRECCION DE LA VIVIENDA

Calle, avenida, callejon, carretera o camino
Numero exterior Numero interior

Colonia, fraccionamiento, barrio, unidad habitacional, callején, etc.

3. RESULTADO DE LA ENTREVISTA
Numero de visita
del entrevistador 1 2 3 4
Fecha Dia Mes Dia Mes Dia Mes Dia Mes

Numero del
entrevistador
Hora de inicio
Hora de término
Duracion
Resultado*
*Codigos para resultado: 01 Entrevista completa 02 Entrevista incompleta 03 Entrevista aplazada

04 Ausentes temporales 05 Se neg6 a dar informacién 06 Informante inadecuado
07 Otro (esp.)

4. CODIFICACION Y CAPTURA
Supervisado por Codificado por Capturado por

Nombre
Fecha Dia Mes Dia Mes Dia Mes

| | | | | |

5. PRESENTACION

UNA VEZ EN PRESENCIA DE LA PERSONA, PRESENTARSE DE LA SIGUIENTE MANERA:

"Buenos (as) dias (tardes), mi nombre es , venimos de la UNAM, estamos haciendo una investigacion sobre
la cultura de las familias mexicanas. ¢Nos podria dedicar unos minutos de su tiempo? Su opinién en muy importante para
nosotros. Toda la informaciéon que usted nos proporcione es confidencial y sera utilizada con fines de investigacion.
iMuchas gracias!

Nudmero de renglon TRH:
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CAPITAL CULTURAL

1. Para comenzar queremos ver como la gente
asocia unas palabras con otras. Por ejemplo, con
la palabra verano yo asocio playa, calor y agua.
¢ Podria decirme, por favor tres palabras que aso-
cie con LECTURA? (Atencion encuestador:
Anotar las respuestas literalmente y en el or-
den en que sean dichas).

1.

3.

No contesta (99)

3. i(Hasta qué ano y grado de la escuela estudié? (Encuestador: anotar cédigo

2. Y ahora, (podria decirme, por favor tres pa-
labras que asocie con LECTOR? (Atencién
encuestador: Anotar las respuestas literal-
mente y en el orden en que sean dichas.)

1.

3.
No contesta

(99)

correspondiente en Grado y numero de aios en la columna Aios)

Grado ARo NS NC
Su papa (98) (99)
Su abuelo paterno (98) (99)
Su abuela paterna (98) (99)
Su mama (98) (99)
Su abuelo materno (98) (99)
Su abuela materna (98) (99)
Codigos de grado de educacion 0. Sin instruccion 3. Bachillerato 6. Maestria

1. Primaria

2. Secundaria

4. Carrera Técnica
5. Licenciatura

7. Doctorado

4. ;Cual era o es la ocupacion principal de? (Encuestador: leer opciones y anotar cédigo

correspondiente)

Ocupacion NS NC

Su papa (98) (99)

Su abuelo paterno (98) (99)

Su abuela paterna (98) (99)

Su mama (98) (99)

Su abuelo materno (98) (99)

Su abuela materna (98) (99)
Cddigos de ocupacion
Profesionista 01) Técnico (02)
Trabajador de la educacién (03) Trabajador en actividades agricolas (04)
Trabajador en actividades de reparaciéon y mantenimiento  (05) Trabajador en actividades administrativas ~ (06)
Comerciante, empleado de comercio (07) Vendedor ambulante (08)
Trabajador en servicios domésticos (09) Otro trabajador en servicios (10)
Otro (esp.) 1) Insuficientemente especificadas (97)
NS (98)
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5. ¢Usted cree que ha tenido mas oportunidades o menos oportunidades que sus padres para...

(Encuestador: leer opciones)

Mas Igual (esp.) Menos NS
Educarse (1) (2) (3) (8)
Consegquir trabajo (1) (2) (3) (8)
Ahorrar dinero (1) (2) (3) (8)

EDUCACION DE LOS HIJOS, VALORES, CONFIANZA Y PERCEPCION DE PROBLEMAS

6. ¢Qué tan positivo o negativo es el efecto de la television en... (Encuestador: leer opciones)

. Ni positivo, ni ,
Positivo negativo (esp.) Negativo NC

La educacion de los hijos (1) (2) (3) 9)
Mantener informada a la familia (1) (2) (3) 9)
La diversion de la familia (1) (2) (3) 9)
La creacién de habitos de lectura (1) (2) (3) 9)
Tener entretenidos a los ninos (1) (2) (3) 9)
La cultura de la familia (1) (2) (3) 9)
7. En su tiempo libre, digame tres actividades que prefiere hacer (Encuestador: respuesta espon-
tanea; registre hasta tres respuestas en orden de mencion)

Ir al cine 1| Ver videos 19

Ir a conciertos 2 | Leer periédicos 20

Ir al teatro, danza o exposiciones 3 | Leer revistas 21

Ir a bibliotecas 4 | Leer libros 22

Ir a librerias 5 |Leer en Internet 23

Ir a bailar 6 | Escuchar musica 24

Fiestas 7 | Escuchar radio 25

Ferias 8 | Navegar en internet 26

Bares, billares o cantinas 9 | Salir con amigos 27
Videojuegos 10 |Ir a museos, exposiciones 28

Ir de compras 11 |Ir a parques o plazas 29

Ir a un estadio deportivo (como espectador) | 12 | Descansar 30

Practicar algun deporte 13 | Otra (esp.) 31

Ir de paseo al campo 14

Ir a la ciudad 15 1°

Reunién con amigos o familiares 16

Hacer manualidades u oficios en casa 17 2°

Ver television 18

30
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8. En una escala de 0 a 10, donde 0 es no confio nada y 10 es confio mucho, ;qué tanta confianza
tiene usted en... (Encuestador: leer opciones una por una y anotar grado de confianza).

La policia NS (98) NC (99)
Los maestros NS (98) NC (99)
Los perioddicos NS (98) NC (99)
El presidente de la Republica NS (98) NC (99)
La Iglesia NS (98) NC (99)
La SEP NS (98) NC (99)
La Suprema Corte de Justicia de la Nacién NS (98) NC (99)
Las encuestas NS (98) NC (99)
Las organizaciones no gubernamentales NS (98) NC (99)
Los sindicatos NS (98) NC (99)
La radio NS (98) NC (99)
Los diputado federales NS (98) NC (99)
El Instituto Federal Electoral NS (98) NC (99)
Los partidos politicos NS (98) NC (99)
La familia NS (98) NC (99)
La Comision Nacional de Derechos Humanos NS (98) NC (99)
Las universidades publicas NS (98) NC (99)
Los tribunales de justicia NS (98) NC (99)
El ejército NS (98) NC (99)
La televisiéon NS (98) NC (99)

9. ¢ Cual considera que es el principal problema que enfrentan hoy las personas de su edad?
(Encuestador: capture literalmente y no resuma las respuestas)

NS (98) NC (99)

10. ¢Cual considera que es el principal problema que enfrentan hoy las personas para leer?
(Encuestador: capture literalmente y no resuma las respuestas)

NS (98) NC (99)
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11. ¢Cuando usted era nifio sus padres...
(Encuestador: leer opciones)

Si No NS NC
Lo estimulaban a leer libros que no fueran de la escuela (1) (2) (8) (9)
Lo llevaban a visitar museos o sitios de cultura (1) (2) (8) 9)
Lo llevaban a algun evento de tipo cultural (1) (2) (8) 9)

12. En una escala del 0 al 10, como en la escuela, donde cero significa “muy malo” y 10 “muy
bueno”, en términos generales, ;cémo califica al sistema educativo en nuestro pais? (Encuestador:
anotar calificacién)

COMPARACION CON LA EDUCACION DE TUS PADRES

13. Por lo que usted ha visto, ¢sus padres obtuvieron una educacién mejor o peor que la que usted
tiene hoy?

Mejor (1)
Igual de bien (esp.) (2)
Igual de mal (esp.) (3)
Peor (4)
NS (8)
NC 9)

14. Por lo que usted ha visto, icree que sus hijos obtendran una educacion mejor o peor que la
que usted tiene hoy? (Entrevistador: si el entrevistado no tiene hijos marcara el codigo 0 “No
aplica)

No aplica (
Mejor (
Igual de bien (esp.) (
Igual de mal (esp.) (3
(
(
(

—_

N
S N N N N N N

Peor
NS
NC

o0

]
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TIPO DE MATERIALES Y FRECUENCIA DE LECTURA

15. Como parte de su trabajo, ;con qué frecuencia tiene que leer... (Encuestador: leer opciones)

No trabaja (0) = p.16
Diiggé\ga;ias Una Vez aLIJgnuan(a)s Ocasional- Nunca
la semana |2 la semana veces al mes| Mente
Instrucciones para operar maquinaria (1) (2) 3) 4) (5)
Folletos e instructivos (1 (2) (3) (4) (5)
Informes, memorandos, oficios o cartas (1 (2) (3) 4) (5)
Informacién general (1) (2) (3) 4) (5)

16. Usted ¢lee algun tipo de periodico?

Si (1)

No (2) = p.18
NS (8) o p.18
NC (9) e p.18

17. De las siguientes publicaciones,

icuales acostumbra leer?, ¢y con qué frecuencia lee...

oo | o]
Periddicos nacionales (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Semanarios (1 | ) (1) (2) (3) 4) (5)
Periddicos financieros M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Periodicos deportivos (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Perioddicos culturales (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Peri¢dicos regionales/locales/de barrio | (1) | (2) (1) (2) (3) 4) (5)
Periodicos gratuitos (1 | ) (1) (2) (3) 4) (5)
Publicaciones religiosas M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Publicaciones institucionales (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Extranjeros (M | @ (1) (2) (3) (4) (5)
Otra (esp.) (1 | @ (1) (2) (3) (4) (5)
;Cual?
18. Usted ¢lee alguna revista?
Si (1
No (2) =& p.20
NS (8) e p.20
NC (9) e p.20
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19. De las siguientes revistas, ;cuales acostumbra leer?... ;y con qué frecuencia lo hace?
(Encuestador: registre todas las respuestas que le den)

Di?/reigévsa;ias Unavez a gt}::s?/g]cl-es Ocasional- | Nunca
Si - No la semana | 1@ 5emana e mente
Politicas semanales (M | @ (1) (2) (3) (4) (5)
Politicas mensuales (1 | (2) (1 (2) (3) 4) (5)
Automoviles/Motos (1 | () (1 (2) (3) 4) (5)
Cultura/Arte/Literatura (M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Deportes (M | @ (1) (2) (3) (4) (5)
Eréticas (1 | @) (1) (2) (3) (4) (5)
Femeninas (moda, decoracién, culinarias) | (1) | (2) (1) (2) (3) (4) (5)
Romance/Novelas (M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Informacion televisiva (1 | 2 (M (2) (3) 4) (5)
Econdmica (1 | ) (1) (2) (3) (4) (5)
Agropecuarias (M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Informética M [ @ (1) (2) 3) (4) (5)
Musica (M [ @ (1) (2) 3) (4) (5)
Espectéculos M [ @ (1) (2) (3) (4) (5)
Naturaleza (1 | @) (1) (2) (3) (4) (5)
Esotéricas (M | @) (1) (2) 3) (4) (5)
Religiosas M | @) ) (2) (3) (4) (5)
Animales (1M | ) (1) (2) (3) (4) (5)
Salud M [ @ (1) (2) 3) (4) (5)
Pasatiempos y crucigramas (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Sobre jovenes (M 1 @ (1) (2) 3) 4) (5)
Vida social/Alta sociedad (1 | () (1) (2) (3) 4) (5)
Video/Cine/Fotografia (M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Historia (M [ @ (1) (2) 3) (4) (5)
Profesionales/Técnicas (1 | () (1 (2) (3) 4) (5)
Cientificas (1 | @) (1) (2) (3) (4) (5)
Revistas extranjeras M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Otra (esp) (M 1 @ (1) (2) 3) (4) (5)
¢ Cual?

20. Usted, (lee algun tipo de historietas?

Si (1)

No (2) e p.22
NS (8) o p.22
NC (9) = p.22
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21. ;Qué tipo de historietas acostumbra leer?, ;y con qué frecuencia lo hace?

Diario/varias Una vez a Una o al- Ocasional- | Nunca
Si No lasemana | 12 semana SO 5 mente
Cémicas (1 1@ (1) (2) 3) 4) (5)
Aventuras M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Eroticas (1 1@ (1) (2) 3) 4) (5)
Otras (esp.) (M 1@ (1) ) 3) 4) (5)
23. Ya me dijo que no lee libros, pero ¢ha leido

22. Usted, (lee libros? libros en algin momento de su vida?

Si (1) Si (1)

No (2) = p.24 No (2) e p.34

NS (8) o p.24 NS (8) o p. 34

NC (9) e p.24 NC (9) e p.34

24. De las siguientes tipos de libros, ¢ cuales acostumbra o acostumbraba leer?, ;y con qué frecuencia

lo hace o lo hacia?

Diario/varias Una vez a Una o al- Ocasional- | Nunca
veces a gunas veces
Si No la semana | 12 semana = s mente
Literatura en general (m | @ (1) (2) (3) (4) (5)
Para la escuela (M | @ (1) (2) 3) 4) (5)
Para el trabajo (1 |(@2) (1) (2) (3) 4) (5)
Otros (esp) (M @ (1) (2) 3) (4) (5)
¢Cual?
25. ;Me podria decir qué tipo (o genero) de li- | Sociales (14)
bros lee o lefa? (Encuestador: respuesta es- | Religion (15)
pontanea; registre hasta tres respuestas en | Superacién personal (16)
orden de mencion) De todo tipo (esp) (17)
Otro (esp.) (18)
Biografia 1 ¢Cual?
Cientificos/técnicos 2 No sabe (98)
Cocina 3 No contesta (99)
Cuento 4

Ul

Enciclopedias
Guias y manuales
Historia

Libros para nifios

9))

Libros para jovenes
Textos escolares
Novela

Poesia

Politica

W N = O = — =~ — — — ~—

_

26. {Me podria decir cuél fue el ultimo libro que
leyd? (Encuestador: anote la respuesta textual)

Titulo

Autor

Tema
No recuerda
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27. ;Me podria decir cudl es su libro favorito?
(Encuestador: anote la respuesta textual)

No sabe
No contesta

28. ;Y me podria decir cual es su autor favorito?
(Encuestador: anote la respuesta textual)

No sabe
No contesta

29. ¢Los libros que ha leido han sido en su mayor
parte...? (Encuestador: leer opciones)

Comprados )

Prestados por una biblio- ‘\

teca o sala de lectura (2)

Prestados por un

amigo o familiar (3) e p. 31
Regalados 4) '
Fotocopiados (5)

No sabe (8)

No contesta 9) J

30. (Encuestador: si respondié 1 en la
pregunta anterior) ;En dénde acostumbra
principalmente comprarlos? (Leer opciones
y acepte hasta tres respuestas)

Libreria (M
Escuela (2)
Puesto de periédicos 3) 1°

Vendedor ambulante

(casa por casa) 4) 2°
Tienda de autoservicio  (5)

Feria del libro (6) 3°
Libreria de viejo (7)
Tianguis (8)

Otro (esp.) (9)

NS (98)

NC (99)

31. ¢Cual es el principal motivo que influye en
usted para leer un libro? (Encuestador: respuesta
espontanea; registre hasta tres respuestas en or-
den de mencién)

Porque le atrae el tema (1)
Porque le atrae el titulo (2)
Porque conoce al autor 3) 1°
Porque se lo recomendd un

amigo o familiar 4) 2
Para hacer una tarea escolar (5)

Por motivos del trabajo (6) 3°
Por comentarios en prensa,

radio o television (7)

Por anuncios en los medios  (8)
Porque me gusta leer (esp.) (9)
Otra (esp.) (10)
NC (99)

32. Podria decirme, ;cuantos libros leyo. ..

32.1. En el Ultimo mes

NS (98)
NC (99)

NS (98)
NC (99)

NS (98)
NC (99)

32.4. En el Ultimo ano

NS (98)
NC (99)
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33. ;Usted lee libros en otro idioma/lengua que
no sea el espafol?

Si (1)
¢En cudl o cuales idiomas o lenguas lee?

Creacion de un habitus de lectura
Procesos de socializaciéon

34. iA que edad aprendio a leer?

(Anotar la edad)

Si, algo (esp.) (2)

¢En cual o cuales idiomas o lenguas lee? No recuerdo (97)

No (4)

NS (8)

NC 9)

35. ;Cuando usted era nifio...?

Siempre | Algunas veces Nunca No sabe | No contesta

Lefa solo (1) (2) (3) (8) 9)
Le lefa su padre (M (2) (3) =& p.37 (8) 9)
Le lefa su madre ) (2) (3) =& p.37 (8) (9)
Le lefan otros familiares ) (2) (3) =& p.37 (8) (9)
Le leian sus profesores (1) (2) (3) = p.37 (8) 9)

36. ¢En qué ocasiones sus padres o familiares leian para usted? (Encuestador: anotar respuesta

textual, no resumir respuesta)

No recuerda
No contesta

(97)
(99)

37. Después que usted aprendié a leer, isus
padres o familiares acostumbraban regalarle li-

bros?

Si, muchas veces )
Si, algunas veces (2)
Si, pocas veces (3)
No, nunca (4)

Sus padres no saben
0 no sabian leer (esp.) (5)
No recuerda (6)

38. ;Usted acostumbra leer para otras personas?

Si (1)
Si, a veces (esp) (2)
No (3) = p.40
No sabe (8) =& p.40
No contesta (9) =& p. 40
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39. ¢Para quién lee principalmente?

Hijos (1)
Amigos (2)
Padres (3)
Colegas (4)
Familiares (5)
i Quiénes?

Otros (esp.) (6)
i Quiénes?

No sabe (8)
No contesta (9)

40. Cuando usted era nifio, ;quiénes lo anima-
ban mas para que leyera?:

Sus padres (1)
Otros familiares (2)
Sus maestros (3)
Sus amigos 4)
Mi propia iniciativa (5)
Otras personas (esp.) (6)
i Quiénes?

Nadie en particular (esp.)(7)
No sabe (8)
No contesta 9)

41. Cuando usted era adolescente, ¢quiénes lo
animaban mas para que leyera?:

Sus padres (1)
Otros familiares (2)
Sus maestros (3)
Sus amigos 4)
Mi propia iniciativa (5)

(6)

Otras personas (esp.) 6
i Quiénes?

Nadie en particular (esp.) (7)
No sabe (8)
No contesta (9)

42. Actualmente, iquiénes lo animan mas para
leer?

—_
~

Sus padres (
Otros familiares (
Sus maestros (3)

>

Sus amigos 4)
Mi propia iniciativa (5)
Otras personas (esp.) (6)
;Quiénes?

Nadie en particular (esp.) (7)
No sabe (8)
No contesta (9)

43. iCuando usted era niflo, en su casa habia
libros?

Si (1)

No (2) =& p.45
No recuerda (3) =& p.45
No contesta (9) e p.45

44. Aproximadamente, ; Cuantos libros habia?

Uno (1)
¢Cual era?

No recuerda (97)
No contesta (99)
Mas de 1 menos de 10 (2)
Més de 10 menos de 50 (3)
Mas de 50 menos de 100 4)
Mas de 100 menos de 500  (5)
Més de 500 (6)
No sabe (8)

45. Actualmente, ;Tiene usted libros en su
casa’?

Si (1)
No (2)
No sabe (3)
No contesta (4)

46. ;Tiene libros de texto gratuito en su casa?
(Encuestador: hay 8 libros de texto gratuito
por cada grado)

Si (1)

¢ Cuantos?

NS (98) NC (99)
No (2)

No sabe (8)

No contesta (9)
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47. iTiene libros de texto no gratuitos en su casa?
(Encuestador: el numero de libros depende de la escuela)

Si (1)

¢ Cuantos?

NS (98) NC (99)
No (2) =& p.49
No sabe (8) e p.49
No contesta (9) =& p.49

48. Generalmente ;dénde compra o consigue los libros de textos que no son gratuitos?

Si No No sabe No contesta
Librerfas (1 ) (8) (9)
Feria del libro (1) (2) (8) 9)
Tienda de usados (1 (2) (8) 9)
Supermercados (1) 2) (8) (9)
Vendedores ambulantes (1) (2) (8) 9)
Kioscos (1) (2) (8) 9)
Internet (1) (2) (8) 9)
Iglesia, centros religiosos (1) (2) (8) 9)
Vendedores puerta a puerta (1) (2) (8) (9)
Escuela (1) (2) (8) 9)
Prestados por familiares o amigos (1) (2) (8) (9)
Prestados por una biblioteca (1) (2) (8) 9)

49. Sin tomar en cuenta los libros de textos es- | 51. La mayoria de los libros que hay en su casa
colares (sean gratuitos o no), ¢tiene otros libros | son... (Encuestador: leer opciones)
en su casa’?

De la escuela (M

Si (1) ¢Cuantos? Profesionales o técnicos (2)
NS (98) NC (99) Religiosos (3)

No (2) ¢ p. 52 Literatura (4)
No sabe (8) ¢ p. 52 Intereses diversos (5)
No contesta (9) ¢ p. 52 Otros (esp.) (6)
No sabe (8)

50. ¢Y de los libros que hay en la casa donde | No contesta 9)

usted vive, cuantos son de usted? (Biblioteca per-
sonal)

No sabe (9998)
No contesta (9999)
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APTITUDES, CAPACIDADES, FRECUENCIAS
Y LIMITACIONES PARA LA LECTURA

56. ¢Cuales son sus principales dificultades/limi-
taciones para leer?

52. ¢Qué tanto entiende lo que lee?, usted diria
que entiende...

No tiene dificultades para leer (esp.)
Leo muy despacio
No entiendo todo lo que leo

Todo (1) No tengo la suficiente concentracion
Mucho (2) No tengo paciencia para leer

Algo (esp.) (3) No me gusta leer

Poco 4) No puedo ver bien

Nada (5) Otra (esp.)

NS (8) NS

NC 9) NC

53.Y ¢qué tan facil o dificil es para usted leer?
usted dirfa que es... FORMAS DE MANEJARSE CON LOS LIBROS Y

LAS IDEAS ASOCIADAS A LA LECTURA

Muy facil (M

Facil (2) 57. ;Usted normalmente acostumbra?

Ni facil ni dificil (esp.)  (3) (Encuestador: leer opciones y acepte

Dificil 4) hasta tres respuestas)

Muy dificil (5)

NS (8) Leer los libros a la mitad (1)

NC (9) Leer los libros completos (2)
Leer los libros saltando paginas (3)

54.Y ;qué tan rapido o lento lee usted? usted | Leer mas de un libro al mismo tiempo  (4)

diria que es... Leer los mismos libros mas de unavez  (5)
Comeprar libros y leerlos (6)

Muy Réapido (1) Comeprar libros y después no leerlos (7)

Rapido (2) Sacar fotocopias de libros (8)

Ni rapido ni lento (esp)  (3) Pedir libros prestados (9)

Lento 4) Comeprar libros usados (10)

Muy lento (5) Leer con la TV prendida (11)

NS (8) Leer oyendo musica (12)

NC (9) No sabe (98)
No contesta (99)

55. Entonces, jen general que tan buena o mala

dirfa usted que es su capacidad para leer? 1°
Muy buena 1) e p.57 2°
Buena 2

Ni buena ni mala (esp.) 3°

Mala

Muy mala
NS

NC
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58. ¢ Para usted qué es preferible?

(Encuestador: leer opciones y acepte todas las respuesta dadas)

Si Si, a veces (esp) No NS NC
Comprar libros nuevos (1) (2) (3) (8) 9)
Comprar libros usados (1) (2) (3) (8) (9)
Sacar fotocopias de libros (1) (2) (3) (8) 9)
Pedir libros prestados ) (2) (3) (8) 9)
No comprar libros y bajarlos de Internet ) (2) (3) (8) (9)

CUANDO SE LEE

59. ;En qué momento del dia acostumbra usted
leer mas?

En la manana (1
En la tarde (2
En la noche 3
En todos (esp.) 4
En ninguno (esp.) (
No sabe (
No contesta (

— N — ~— — ~— ~—

5
8
9

60. Durante la semana, ;cuando lee méas?

61. ¢Cuantas horas lee a la semana?

No sabe (98) No contesta (99)

62. Durante el afio, ;cudl es la temporada en la
que lee mas?

NS
NC

DONDE SE LEE

Los dias de semana (1) 63. Usted, ;acostumbra leer en su casa?
Los fines de semana (2)
Todos los dias (esp.) (3) Si (1)
En ningun dia (esp.) (4) No (2) = p.65
No sabe (8) No sabe (8) = p.65
No contesta (9) No contesta (9) =& p.65
64. ;En qué lugares de su casa acostumbra leer? (Encuestador: leer opciones)
Si No NS NC

En el cuarto (1) (2) (8) 9)

En la sala (1) (2) (8) 9)

En la cocina (1) (2) (8) 9)

En el bafio (1) (2) (8) 9)

En el patio, jardin, fondo, y/o balcon (1) (2) (8) 9)

En la azotea (1) (2) (8) 9)

En todos los anteriores (esp.) (1) (2) (8) 9)
Otro lugar (esp.) (1) (2) (8) 9)
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65. Fuera de su casa, ¢acostumbra usted leer en algunos de los siguientes lugares? (Encuestador:
leer opciones y acepte todas las respuesta dadas)

No acostumbro leer fuera de casa (0) = p. 67

Si No NS NC
En la escuela (1) (2) (8) 9)
En una biblioteca (1) (2) (8) 9)
En el lugar de trabajo u oficina (1) (2) (8) 9)
En el metro (1) (2) (8) 9)
En un camion (1) (2) (8) 9)
En parques o plazas (1) (2) (8) 9
En un café internet (1) (2) (8) 9)
En un café o lugar de comidas (1) (2) (8) 9)
En una libreria (1) (2) (8) 9)
En iglesias o lugares religiosos (1) (2) (8) 9)
En la espera de un consultorio o de un tramite ) (2) (8) (9)
En otro lugar, especifique (1) (2) (8) 9)

66.Y de todos los lugares donde lee fuera de la casa (Encuestador: esta pregunta hace referencia
a la pregunta anterior), en donde acostumbra leer mas (Encuestador: leer opciones y acepte
todas las respuesta dadas)

Si No NS NC
En la escuela (1) (2) (8) 9)
En una biblioteca (1) (2) (8) 9)
En el lugar de trabajo u oficina (1) (2) (8) 9)
En el metro (1) (2) (8) 9)
En un camién (1) (2) (8) 9)
En parques o plazas (1) (2) (8) 9)
En un café internet (1) (2) (8) 9)
En un café o lugar de comidas (1) (2) (8) 9)
En una libreria (1) (2) (8) 9)
En iglesias o lugares religiosos (1) (2) (8) 9)
En la espera de un consultorio o de un tramite (1) (2) (8) (9)
En otro lugar, especifique (1) (2) (8) 9)
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67. iUsted cree que ahora lee mas o lee menos que | 69. En general, ;qué tanto le gusta leer?
antes?

Me gusta mucho leer (1)
Leo mas (1) =& p.69 Me gusta leer (2)
Leo igual (esp.) (2) = p.69 Me gusta poco leer (3)
Leo menos (3) No me gusta leer 4)
No sabe (8) Otra (esp.) (5)
No contesta (9) No sabe (8)

No contesta 9)
68. ¢ A que edad cree usted que leia mas?

USOS SOCIALES DE LA LECTURA
Delos6alos 11 anos (1)
De los 12 alos 14 anos  (2) 70. ¢Cual es la principal razén por la que usted lee?
Delos 15 alos 17 anos  (3)
De los 18 alos 22 anos  (4) Para estudiar, para la escuela (1)
De los 23 a los 25 anos  (5) Para informarse (2)
De los 26 a los 29 anos  (6) Para actualizaciéon
De los 30 a los 34 anos  (7) o perfeccionamiento profesional  (3)
De los 35 a los 39 anos  (8) Para divertirse (4)
De los 40 a los 44 anos  (9) Por que le gusta (5)
De los 45 a los 49 anos  (10) Por motivos religiosos (6)
De los 50 a los 54 anos  (11) Por crecimiento personal (7)
De los 55 a los 59 anos  (12) Para ser culto (8)
De los 60 a los 64 anos  (13) Para tener de qué platicar (9)
De los 65 afios 0 mas (14) Otro (esp.) (10)
No sabe (98) Nunca leo (esp.) 11)
No contesta (99) No sabe (98)

No contesta (99)

71. ¢Cuales son las principales razones por la que usted no lee o no leeria? (Encuestador: acepte hasta
tres respuestas)

Porque ni yo ni mi familia tenemos educacién como para leer

Porgue no veo bien

Porque no me gusta leer 1
Por falta de tiempo 2
Porque prefiero otras actividades recreativas 3
Porque es dificil y da pereza 4
Porque los libros o las revistas cuestan mucho dinero 5
Porque no se que leer 6 10
Porque lo que tengo cerca para leer no me interesa 7
Porgque no tengo un lugar apropiado para hacerlo 8 2°
Porque me obligan a hacerlo 9
Porque no hay material de lectura en mi lengua materna 10 3°
11
12
13

Otra (esp.)
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72. En su opinién, ¢para qué sirve la lectura? (Encuestador: lea opciones y registre hasta dos
respuestas en orden de mencién)

Aprender (1)
Divertirse 2) 1.
Mejorar en el trabajo (3)

Ser culto 4) 2.
Otra (esp.) (7)
¢Cual?

NS (8)
NC 9)

73. En su opinion, (Leer actividad) ;sirve mas: para entretenerse, informarse o aprender?

Actividad Entretenerse Informarse Aprender NS NC
Leer periédicos (1) 2) 3) (8) 9)
Oir radio (1) (2) 3) (8) 9)
Ver television (1) 2) 3) (8) 9)
Usar Internet (1) (2) 3) (8) 9)

74. De la siguiente lista que le voy a leer, ;qué tipo de libros compré usted durante el Gltimo mes?

No compré libros (esp.) (3) =& p.75
Si mencion No mencién NS NC
Libros diversos/literatura (1 (2) (8) 9)
Libros escolares ) (2) (8) 9)
Libros para el trabajo (1 (2) (8) 9)
Revistas (1 (2) (8) 9)
Periédicos ) (2) (8) 9

75. De la siguiente lista que le voy a leer, ;qué tipo de libros compré usted durante los Ultimos tres

meses?

No compré libros (esp.)

(3) = p.76

Si mencion

No mencién

Libros diversos/literatura

(1)

0

Libros escolares

(¢9)

Libros para el trabajo

Revistas

()

Periodicos

(1)
(1)
(1)
(1)

N |~ | N |~ |~
ARG AR RS

~ |l |||
(90) o0
~ |~ |~ | ~— | <—

/\/\/\/\/\Z
LiLLeLelen
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No lee libros (esp.) (3) e p.77
Si No NS NC
Comprados (1) (2) (8) 9)
Fotocopiados (1 (2) (8) 9)
Regalados ) (2) (8) 9)
Prestados por bibliotecas (1 (2) (8) 9)
Prestados por la escuela (1 (2) (8) 9)
Prestados por familiares (1 (2) (8) 9)
Prestados por amigos (1) (2) (8) (9)
De Internet (1 (2) (8) (9)
77. ¢Las revistas que usted lee son...
No lee revistas (3) = p.78
Si No NS NC
Comprados (1) (2) (8) (9)
Fotocopiados (1 (2) (8) (9)
Regalados (1) (2) (8) (9)
Prestados por bibliotecas ) (2) (8) (9)
Prestados por la escuela (1 (2) (8) 9)
Prestados por familiares (1 (2) (8) 9)
Prestados por amigos (1) (2) (8) 9)
De internet (1 (2) (8) 9)
78. iLos periédicos que usted lee son...
No lee periédicos (3) = p.79
Si No NS NC
Comprados (1 (2) (8) (9)
Fotocopiados (1) (2) (8) 9)
Regalados (1) (2) (8) 9)
Prestados por bibliotecas ) (2) (8) (9)
Prestados por la escuela (1) (2) (8) 9)
Prestados por familiares (1 (2) (8) (9)
Prestados por amigos (1 (2) (8) 9)
De internet (1 (2) (8) (9)
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USO DE COMPUTADORA E INTERNET

79. ¢Usa usted la computadora?

Si (1)

No (2) *p.90
NS (8) = p.90
NC (9) e p.90

80. ;Con qué frecuencia la usa?

Diario (M
Varias veces a la semana (2)
Una vez a la semana (3)
De una a tres veces al mes 4)
Con menor frecuencia (5)
NS (8)
NC 9)

81. ¢Cuantas horas la usa aproximadamente al
dia?

Horas Minutos

NS (98)
NC (99)

82. ¢En qué lugares la utiliza principalmente?
(Encuestador: respuesta espontanea; regis-
tre hasta tres respuestas en orden de men-
cion)

Trabajo (1)
Escuela 2) 1.
Casa 3)
Café Internet 4) 2
Otro (esp.) (5)
NS 8) 3.
NC 9)

83. ¢Para qué la utiliza? (Encuestador: respues-
ta espontanea; registre hasta tres respuestas
en orden de mencién)

Trabajar (1)
Hacer tarea (2) 1.
Estudiar 3)
Distraccion 4) 2
Informarse (5)
Otro (esp) (6) 3.
¢Cual?

84. iUsted utiliza el Internet?

Si (1)

No (2) = p.90
NS (8) =& p.90
NC (9) e p.90

85. ¢Con qué frecuencia?

—

Todos los dias (1)
Varias veces a la semana (2)
Una vez a la semana (3)
De una a tres veces al mes 4)
Con menor frecuencia (5)
NS (8)
NC 9)

86. Aproximadamente, ;cuantas horas al dia lo
usa?

Horas Minutos
NS (98)
NC (99)
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87. ¢Cual es el principal uso que da al internet? (Encuestador: respuesta espontanea; registre
hasta tres respuestas en orden de mencién)

Correo electronico (M
Para trabajar 2) 1.
Para estudiar (3)
“Chatear” 4 2.
Juegos (5)

Oir musica 6) 3.
Informarse sobre actividades (7)
Compras (8)
Leer periédicos o revistas (9)
Otro (esp.) (10)
NS (98)
NC (99)

88. i Con qué frecuencia usa el internet para... (Encuestador: leer opciones)

Diaria | Semanal | Ocasional | Nunca NS NC
Enviar o recibir mensajes (1) (2) (3) (5) (8) 9)
Chatear (1) (2) 3) (5) (8) 9)
Buscar informacion (1) (2) (3) (5) (8) 9)
Comprar productos (M (2) (3) (5) (8) 9)
Realizar llamadas telefénicas (1) (2) (3) (5) (8) 9)
Ver videos (1) (2) 3) (5) (8) 9)
Hacer tramites (bancarios, etc.) (1) (2) (3) (5) (8) (9)
Buscar trabajo (1) (2) 3) (5) (8) 9)
Leer el periédico (1) (2) 3) (5) (8) 9)

89. ¢En qué lugares usa internet? (Encuestador: | ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES
respuesta espontanea; registre hasta tres re- | BIBLIOTECAS

spuestas en orden de mencién)
90. ¢Alguna vez usted ha ido a una biblioteca

Trabajo (1) publica?

Escuela 2) 1.

Casa (3) Si (1) = p.92
Café Internet 4) 2 No (2)

Otro (esp.) (5) No recuerda (8)

NS (8) 3. NC 9)

NC 9)
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91. ¢Cuales son las razones principales por las que no asiste? (Encuestador: respuesta espon-
tanea; registre hasta tres respuestas en orden de mencion)

No tiene tiempo (1) ‘\ 10

No le gusta leer (2) E—
No encuentra los libros que le interesan  (3) 20

No sabe donde estén, no las conoce (4) -
Estan muy lejos (5) 30 — T
Prefiere conseguir libros por otros medios (6) ¢ p. 97 E—
No tienen buen servicio o instalaciones (7)

El horario no le conviene (8)

Problemas de salud o discapacidad (9)

Otra (esp.) (10)

NS (98) J

NC (99)

92. ¢Cuando fue la ultima vez que asistié a una | 93. ;A qué tipo de biblioteca fue? (Encuesta-
biblioteca publica? (Encuestador: si responde | dor: leer opciones de 1 a 4)
ayer o menos de siete dias: entonces son 0

semanas. “En la primaria”, “En la secunda- | Escolar (1)

ria” o en un largo periodo de tiempo: pida | Publica (2)

que estime o calcule aproximadamente hace | Especializada 3)

cuantos afnos) Universitaria (4)
Otra (esp.) (5)

Hace semanas NS (8)
NC )

Hace meses

Hace anos

NR (98) NC (99)

94. Cuando va o iba a la biblioteca por lo general busca o buscaba... (Atencién encuestador: pre-
guntar a los que hace menos de dos afios fueron a una biblioteca)

Si No No sabe No contesta
Libros (1) 2) (8) 9)
Periddicos (1) (2) (8) 9)
Revistas (1 (2) (8) (9)
Consulta internet (1) (2) (8) 9)
Peliculas (1) (2) (8) 9)
MUsica (1) (2) (8) 9)
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95. ¢Cuando usted va o iba a las bibliotecas lo hace o hacia para...

Si No NS NC
Leer para investigar (1) (2) (8) 9)
Leer para estudiar ) (2) (8) 9)
Leer por placer (1) (2) (8) 9)
Participar en conferencias, cursos, talleres ) (2) (8) (9)
Participar en conciertos, exposiciones, etc. ) (2) (8) (9)
Ver peliculas ) (2) (8) 9)
Oir musica ) (2) (8) 9)
96. ¢Usted diria que en las bibliotecas publicas... (Encuestador: leer opciones)
' _ Disponibles A veces . NO. NS NC
Los materiales estan siempre (esp.) disponibles
disponibles o nunca estan disponibles
° ° (1) @) 3) ® | ©
En buen Regular En mal NS NC
Los materiales estan en buen estado (esp.) estado
estado o en mal estado
(1) ) 3) (8) 9)
. Regular .
. - Suficientes Insuficientes NS NC
Los libros que hay son suficientes (esp.)
o insuficientes
(1) ) 3) (8) 9)
. Buena Regular Mala NS NC
La atencion es buena o es mala (esp.)
(1) (2) (3) (8) 9)
. . Rapida Feouian Lenta NS NC
La atencion es rapida o lenta (esp.)
(1) (2) (3) (8) 9)
, _ , Suficiente Regular Insuficiente NS NC
La informacién que se brinda es (esp.)
suficiente o insuficiente
(1) (2) (3) (8) 9)
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97. ¢Alguna vez usted ha ido a una libreria?

LECTURA

99. En general, jcuantas veces al mes va usted a
alguna libreria?

Si (1)

No (2) =& p. 100
No recuerda (8) = p. 100
NC (9) e p. 100

98. ¢Cuando fue la Ultima vez que asistié a una
libreria? (Encuestador: si responde ayer o me-
nos de siete dias: entonces son 0 semanas.

Ninguna (0)
NS (98)
NC (99)

100. ¢Aproximadamente cuantos libros ha com-
prado durante este afio?

“En la primaria”, “En la secundaria” o en un
largo periodo de tiempo: pida que estime
o calcule aproximadamente hace cuantos

Ninguno (0)
No Recuerda (9997)
NC (9999)

101. Aproximadamente, ;cuanto ha gastado en
libros en el ultimo ano?

afos)

Hace semanas

Hace meses

Hace anos

NR (98) NC (99)

102. ;Del presupuesto familiar, aproximadamente,
para...?

Nada (0)
No Recuerda (9997)
NC (9999)

cuanto dinero destina usted o su familia al mes

Porcentaje NS NC
Alimentacion (8) (9)
Vestido (8) (9)
Educacion (8) (9)
Salud (8) 9)
Vivienda (8) 9)
Recreacion (8) (9)
Libros (8) (9)
Revistas (8) 9)
Periddicos (8) 9)
Internet (8) 9)
Musica (8) 9)
Peliculas, DVD's, etc. (8) 9)

103. {Se retine con otras personas de manera periédica o participa en algun grupo para leer o co-

mentar libros, periddicos o revistas? (Encuestador:

Si (1)

No (2) e p. 105
No sabe (8) = p. 105
No contesta (9) e p. 105

leer opciones)
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104. ;i Qué tipo de grupo es?

Club de amigos de la biblioteca (1) Circulo de estudio (6)

Club del libro (2) Taller (7)

Circulo de lectores (3) Otra (esp.) (8)

Club de lectura 4) No sabe (98)

Se reline con familiares, No contesta (99)

amigos o companeros

de forma periddica (5)

105. ¢En los ultimos tres meses estuvo o ha estado suscrito a...

Si No No sabe | No contesta

Alguna revista (1) (2) (8) 9)
Algun periédico (1) (2) (8) 9)
Algun boletin (1) (2) (8) 9
Algunos fasciculos de libros (1) (2) (8) 9)
Algun fasciculo o tomo de enciclopedia (M (2) (8) (9)
Otra publicacién ) (2) (8) 9)

¢Cual?

Encuestador: Si el entrevistado no ha estado suscrito a ninguna de las publicaciones ante-
riores TERMINAR LA ENTREVISTA.
iiGRACIAS!!

106. Usted mencion6 que ha estado suscrito a (mencionar publicaciones de la pregunta an-
terior). De ellas, ;¢ hay alguna publicacién a la que ya no esté suscrito actualmente?

Si (1)

No (2) =& Gracias
No sabe (8) =& Gracias
No contesta (9) =& Gracias

Falta de dinero

(1)
No llega a tiempo (2)
Precio excesivo (3)
Ya no me atrae su contenido  (4)
Desaparecio la publicacion (5)
Cambio de periodicidad (6)
Otra (esp.) (7)
¢Cual?
No sabe (8)

No contesta (9)
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Metodologia para el calculo del promedio de libros leidos al afio

Guillermo Javier Cuevas

El presente documento tiene como finalidad explicar la férmula que se siguié para el calculo del pro-
medio de libros leidos por persona al ano, a partir de los datos de la Encuesta nacional de lectura.

Para poder realizar esta estimacion en la encuesta se realizaron cuatro preguntas:
® p32.1 ;Cuantos libros leyd en el Ultimo mes?
® p32.2 ;Cuantos libros leyé en los ultimos tres meses?
e p32.3 ;Cuantos libros leyé en los ultimos seis meses?
® p32.4 ;Cuantos libros leyo en el ultimo afo?

Objetivo
Con la base de datos de la Encuesta nacional de lectura se desea estimar el promedio de libros leidos
por los mexicanos. Para hacer dicha estimacién se eligié seqguir criterios conservadores a fin de no
sobreestimar el promedio nacional. Para ello se disen6 la siguiente férmula a partir de las respuestas
obtenidas en las cuatro preguntas arriba mencionadas.

Férmula general

minimo { p32.1%12, p32.2*4, p32.3*2, p32.4}  Si es diferente de 0, 6

minimo { p32.2%4, p32.3*2, p32.4} Si es diferente de 0, 6

LL= minimo { p32.3%2, p32.4} Si es diferente de 0, 6
p32.4 Si es diferente de 0, 6
0 En otro caso.

Donde LL se refiere a los libros leidos por persona al afio. Dicha féormula es general y se aplico a todos
los casos. Tiene como intencién subestimar el nimero de libros leidos por persona al afio, consideran-
do la regularidad que deberia observarse entre cada una de las cuatro preguntas consideradas. Igual-
mente, contempla el caso en el que no se haya lefdo en los ultimos meses, pero si en el Ultimo ano.

Los criterios aplicados para generar dicha variable, de tal manera que estuviera validada a través de
este grupo de preguntas de manera conjunta, se describen a continuacion:

1. Siel nimero de libros leidos en el tltimo mes fue menor o igual a cinco, pero las preguntas
p32.2, p32.3 y p32.4 tenian en captura los cédigos 98 6 99, se siguid el supuesto de que el
numero de libros leidos en el Ultimo mes era el mismo que el nimero de libros leidos en los
ultimos tres meses, en los Ultimos seis meses y en el Ultimo ano. Por ello se transformo a las tres
variables para que tomaran el valor de la variable p32.1.

! Los cédigos 98 y 99 corresponden a las categorias “No sabe” y “No contesta”.
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Si el numero de libros leidos en los ultimos tres meses fue menor o igual a cinco, pero las pre-
guntas p32.3y p32.4 tenian en captura los cédigos 98 ¢ 99, se siguié el supuesto de que el
numero de libros leidos en los Gltimos tres meses era el mismo que el numero de libros leidos
en los ultimos seis meses y en el Gltimo afo. Por ello se transformé a las dos variables para que
tomaran el valor de la variable p32.2.

Si'los codigos asumidos en las variables p32.3 y p32.4 tomaban los valores 98 6 99, y el nUmero
de libros leidos en los ultimos tres meses era igual al numero de libros leidos en el ltimo mes,
se siguio el supuesto de que el nimero de libros leidos en los Ultimos seis meses y en el Gltimo
afo era igual al nimero de libros leidos en los Ultimos tres meses. Por ello se transformo a las
dos variables para que tomaran el valor de la variable p32.2.

El numero de libros leidos debe aumentar o mantenerse igual conforme pasa el tiempo; asf,
por ejemplo, el nimero de libros leidos por una persona en el Ultimo mes debe ser menor o
igual al numero de libros leidos en los ultimos tres meses. Cuando en la base se encontré que
p32.4 era menor que p32.3, o bien que p32.3 era menor que p32.2, o bien que p32.2 era
menor que p32.1, se transformo la variable correspondiente para que asumiera el valor de la
pregunta anterior. Por ejemplo, si en la base aparecia que el numero de libros leidos en el ul-
timo mes era de cinco (p32.1), y, para el mismo caso, el nimero de libros leidos en los ultimos
tres meses era de tres (p32.2), se transformaé la variable p32.2 para que, en ese caso, asumiera
el valor de cinco.

Si el numero de libros leidos en el ultimo mes era el mismo que el nimero de libros leidos en
los ultimos tres meses y el mismo que el numero de libros leidos en los Gltimos seis meses, pero
el numero de libros leidos en el ultimo afio era superior al doble del numero de libros leidos
en los ultimos seis meses, se transformo la variable p32.4 para que asumiera el valor de dos
veces p32.3 (asumiendo que existia alguna inconsistencia en la base). Por ejemplo, si en la base
aparecia, para algun caso, que el nimero de libros leidos en el Ultimo mes era de cinco (p32.1),
gue el nimero de libros leidos en los Ultimos tres meses era de cinco (p32.2), y que el niUmero
de libros lefdos en los Ultimos seis meses era de cinco (p32.3), pero el numero de libros leidos
en el Ultimo afio era de 20 (p32.4), se transformo la variable p32.4 para que, en ese caso,
asumiera el valor de 10.

Si alguna de las variables tenia el codigo 98 ¢ 99, pero su variable precedente tenia un valor
inferior a 10, se transformé dicha variable para que asumiera el valor de la variable precedente.
Por ejemplo, si en la base aparecia, para algun caso, que el numero de libros leidos en los ulti-
mos tres meses (p32.2) tenia los codigos 98 6 99, pero el nimero de libros leidos en el Gltimo
mes (p32.1) era de cuatro, se transformo la variable p32.2 para que, en ese caso, asumiera el
valor de cuatro.
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Si alguna de las variables tenia el cédigo 98 ¢ 99, pero su variable precedente tenia un valor
mayor o igual a 10, se transformé dicha variable para que asumiera el valor de la variable pre-
cedente, multiplicado por el factor en que el tiempo aumentdé. Por ejemplo, si en la base apa-
recia, para algun caso, que el numero de libros leidos en los Ultimos tres meses (p32.2) tenia los
coédigos 98 6 99, pero el numero de libros leidos en el Ultimo mes (p32.1) era de 14, se trans-
formo la variable p32.2 para que, en ese caso, asumiera el valor de 42 (es decir, se multiplicd
por tres, debido a que los Ultimos tres meses representa tres veces el tiempo transcurrido en el
ultimo mes). En este caso, como en el anterior, se sigue el supuesto de que era dificil recordar
un periodo mas grande de tiempo cuando se han leido al menos 10 libros en algun periodo
especifico; en cambio, si se han leido menos de 10 libros, se consideré que existia alguna in-
consistencia en la base.

Si alguna variable tenia asignados los cédigos 98 ¢ 99, pero su variable consecuente no tenia
esos codigos asignados, se transformé a la variable para que tomara el valor de cero. Por ejem-
plo, si la variable p32.1 tenia asignado, para algun caso, el cédigo 99, pero la variable p32.2
tenia asignado el valor de dos, se transformé la variable p32.1 para que asumiera el valor de
cero. Este paso no afecta a la férmula general y Unicamente se utiliza para eliminar comple-
tamente a los cédigos 98 y 99 cuando en alguna de las cuatro variables no aparece asignado
ninguno de esos dos codigos.

Si la variable p32.2 tenia asignado el codigo 96,2 se transformo la variable para que asumiera
el valor de tres veces el valor de la variable p32.1.3

Si la variable p32.3 tenia asignado el cédigo 96, o bien, asumia un valor mayor o igual a 40,
se transforma la variable para que asumiera el valor de dos veces el valor de la variable p32.2.
Aqui se sigue el supuesto de que una persona que dice haber leido 40 libros 0 mas en los ul-
timos seis meses en realidad no recuerda con precisién dicho nimero, por lo que resulta mas
consistente duplicar el valor del numero de libros leidos en los Ultimos tres meses.

Si la variable p32.4 tenia asignado el cédigo 96, o bien, asumia un valor mayor o igual a 30,
se transforma la variable para que asumiera el valor de dos veces el valor de la variable p32.3.
Aqui se sigue el supuesto de que una persona que dice haber leido 30 libros 0 mas en el tltimo
ano en realidad no recuerda con precision dicho nimero, por lo que resulta mas consistente
duplicar el valor del numero de libros lefdos en los Ultimos seis meses.

Después de haber sequido los 11 pasos anteriormente descritos (en estricto orden), se procedio al cal-
culo del promedio de libros leidos por persona en el Ultimo afo. El lector notara que dicho promedio
tiende a subestimar el promedio real, con lo que la cifra obtenida resulta conservadora.

2 El codigo 96 corresponde a la categoria “96 libros o mas”.
3 La variable p32.1 no tuvo asignado en ningun caso el cédigo 96.
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Metodologia para el procesamiento
de las preguntas de léxico

Fernando Castanos e Julia Isabel Flores

|. Obtencion de los indices de disponibilidad léxica

1. El objetivo inicial del procesamiento de las preguntas de asociacion libre, p1y p2 en el cues-
tionario individual para las palabras lectura y lector, es obtener un vector de dos posiciones
con las frecuencias de mencién en primero y en segundo lugar. Ejemplo: “lector” (5, 16).

La palabra persona aparecioé cinco veces en primer lugar y 16 veces en segundo lugar.

7.  El objetivo final es obtener un indice de disponibilidad que se calcula con base en dichas
frecuencias.

3. Es necesario someter las respuestas a un proceso de normalizacién que incluye su captura
en minusculas y sin acentos. Se consideran como variantes de la misma palabra y se cuentan
como la misma palabra:

a) Las formas escritas con distinta ortografia o distinta tipografia (incluyendo mayusculas y
minusculas) que representan la misma palabra. Ejemplo: democracia=democrasia.

b) Las variaciones de género y nimero que corresponden a una misma raiz, siempre y cuando
se conserve la clase de palabras (sustantivo o adjetivo). Ejemplo: nuevo=nueva=nuevos (nove-
dad no se considera variante de la misma palabra, puesto que es sustantivo y las anteriores
son adjetivos).

) En el caso de verbos, se consideran como la misma palabra todas las variantes de modo,
tiempo y persona que correspondan a la misma raiz. Ejemplo: renovar=renové=renovaron.
d) En el caso de que la respuesta sea una frase, registrar el nucleo de la misma. Eliminar
articulos, preposiciones, conjunciones. Ejemplo: “para progresar”; registrar “progresar”.

4. Sihay frases u oraciones muy complejas, emplear un cédigo que indique que no se pudo re-
gistrar. Ejemplo: “la nueva situacion que empieza”.

Una vez que se normalizé la ortografia, las palabras fueron agrupadas por familias |éxicas y se obtu-
vieron sus frecuencias. Se ponderaron las cifras por medio de un procedimiento estadistico que otorga
una mayor ponderacién a las menciones en la primera posicion que a las menciones en segunda o
tercera posicion.
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Para construirlo se reelaboré la formula de Lopez Chavez y Strassburger (1987)" modificada por Fer-
nando Castafios? para obtener un “indice de disponibilidad” que, en principio, puede variar entre 0
y 1. Para proporcionar una idea del significado del indice pueden considerarse algunos ejemplos: si
un descriptor no fuera seleccionado por ningun encuestado, tendria un indice de O; si fuera la pri-
mera opcion de todos los encuestados tendria un indice de 1; si fuera la segunda opcién de todos los
encuestados tendria un indice de 0.42; y si fuera la primera opcioén de la mitad de los encuestados su
indice serfa de 0.5; pero si fuera seleccionado por 25% de los encuestados como primera opcion vy el
25% como segunda opcién, tendria un indice de 0.36.

5 _

i o _C(I-|) .

La férmula utilizada es: D:Ze <"'>;’
i=1

...en donde D significa “disponibilidad”. El indice i es el numero de la posicién en que ocurre la
respuesta analizada (la palabra asociada o el descriptor elegido). El indice n es la maxima posiciéon
alcanzada; en nuestro caso este numero es igual a 3. El coeficiente ¢ es un factor de dispersion; Lopez
Chavez y Strassburger recomiendan igualarlo a 2.3. El numerador fi es la frecuencia absoluta de la
respuesta analizada. / es el nimero de informantes que respondieron la pregunta.

! Véase Lopez Chavez, Juan y Strassburger, Carlos, 1987. “Otro célculo del indice de disponibilidad Iéxica”, ponencia presentada en el
coloquio Linguistica computacional, organizado por la Asociacion Mexicana de Linguistica Aplicada y El Colegio de México.

2 Véase Una reelaboracion del indice de disponibilidad Iéxica. Castafos, Fernando, “Comunicacién, sujetos, lenguaje”, en Los mexicanos
de los noventa: una encuesta nacional de actitudes y valores, México, lISUNAM, 1996.
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Metodoldgia para la elaboracion de los perfiles lectores

Guillermo Javier Cuevas

|. Introduccion

El analisis de conglomerados es una herramienta estadistica que permite el agrupamiento de casos
con caracteristicas similares para producir una clasificacion de los mismos (Everitt, 1993).

Los costos asociados a la conformacién de una base de datos se ven recompensados en la medida en
que se le extrae la mayor cantidad de informacion valiosa. Este es el objetivo de la mineria de datos.
Una de las herramientas de mayor uso adentro de la mineria de datos para extraer patrones subya-
centes en los datos es el andlisis de conglomerados (Chiu, 2001).

A partir de la base de datos de la Encuesta nacional de lectura (enl), ademas de poder producir los
datos descriptivos usuales, puede permitir la clasificacién de diversos tipos de comportamiento de la
gente encuestada. Con esas bases, se decidié construir una clasificacion de los tipos de lectores en
Meéxico utilizando como herramienta al andlisis de conglomerados y como software a SPSS v13.

La ENL esta conformada por un poco mas de 400 variables y 4 057 casos. Seleccionar las variables
gue pueden tener subyacente la informacion de los tipos de lectores es muy importante, trabajo que
estuvo a cargo de expertos en el tema. A su vez, el acelerado avance tecnolédgico, aunado a la recie-
nte creacion de esta rama de la estadistica, ha traido como consecuencia el desarrollo de diferentes
técnicas de conglomeramiento (Keim, 1999). En el caso de la construcciéon de la tipologia de lectores
se decidio el uso de la técnica de conglomeramiento en dos fases, creada por Zhang (1996) y perfec-
cionada por Chiu (2001).

Los temas tratados en este anexo son:

J Variables seleccionadas y variables resumen.
o El conglomeramiento en dos fases.

o Cumplimiento de los supuestos.

J Determinacion del numero de grupos.

J Referencias.

Il. Variables seleccionadas y variables resumen

Las variables de la ENL seleccionadas para la construccion de la tipologia de lectores son las compren-
didas por las preguntas 7, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 70, 79, 84 y 85. Las preguntas y sus
codigos de respuesta son los siguientes:
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7. En su tiempo libre, digame tres actividades que prefiere hacer

Ir al cine 1 Hacer manualidades u oficios en casa 17
Ir a conciertos 2 Ver television 18
Ir al teatro, danza o exposiciones 3 Ver videos 19
Ir a bibliotecas 4 Leer periédicos 20
Ir a librerias 5 Leer revistas 21
Ir a bailar 6 Leer libros 22
Fiestas 7 Leer en internet 23
Ferias 8 Escuchar musica 24
Bares, billares o cantinas 9 Escuchar radio 25
Videojuegos 10 Navegar en internet 26
Ir de compras 11 Salir con amigos 27
Ir a un estadio deportivo (como espectador) | 12 Ir @ museos, exposiciones 28
Practicar algun deporte 13 Ir a parques o plazas 29
Ir de paseo al campo 14 Descansar 30
Ir a la ciudad 15 Otra (esp.) 31
Reunién con amigos o familiares 16
16. Usted ¢lee algun tipo de periddico?
Si (1) No (2) (8) NC 9)
17. De las siguientes publicaciones, ¢cuales acostumbra leer?... ;y con qué frecuencia lee...
Diario-varias Una vez a Una o al- Ocasional- | Nun
i s, | isemans Sunsvees O tene
Periodicos nacionales (1 | () (1) (2) (3) (4) (5)
Semanarios M | @) (1) (2) (3) 4) (5)
Periddicos financieros (1M | () (1) (2) (3) (4) (5)
Periodicos deportivos M | @) (1) (2) (3) 4) (5)
Periodicos culturales (1 | () (1) (2) (3) (4) (5)
Periddicos regionales/locales/de barrio | (1) | (2) (1) (2) (3) (4) (5)
Periodicos gratuitos M | @ (1) (2) (3) (4) (5)
Publicaciones religiosas M | @ (1) (2) (3) 4) (5)
Publicaciones institucionales M | @) (1) (2) (3) 4) (5)
Extranjeros M [ @ (1) (2) (3) (4) (5)
Otra (esp.) (1 1@ (1) (2) 3) 4) (5)
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18. ¢Usted lee alguna revista?

Si (1 No (2) NS (8) NC 9)

19. De las siguientes revistas, ;cuales acostumbra leer?... ;y con qué frecuencia lo hace?

Diario/varias Una vez a Una o al- Ocasional-
Si - No asemana | 2 semana S0 CEE mente
Politicas semanales (1 | () (1) (2) (3) (4)
Politicas mensuales (1 | ) (1) (2) (3) (4)
Automoviles/Motos M | @ (1) (2) (3) 4)
Cultura/Arte/Literatura (1 | () (1) (2) (3) (4)
Deportes M [ @ (1) (2) 3) (4)
Eroticas (M 1 @ (1) (2) 3) 4)
Femeninas (moda, decoracion, culinarias) | (1) | (2) (1) (2) (3) 4)
Romance/Novelas (1 | () (1) (2) (3) (4)
Informacion televisiva (1 | () (1) (2) (3) (4)
Econémica (1 | () (1) (2) 3) 4)
Agropecuarias M | @ (1) 2) 3) (4)
Informética (1 | ) (1) (2) 3) (4)
MUsica M [ @ (1) (2) 3) 4)
Espectaculos (M [ @ (1) (2) 3) 4)
Naturaleza (1 | ) (1) (2) 3) (4)
Esotéricas (1 | ) (1) (2) 3) (4)
Religiosas URE%) (1) (2) 3) 4)
Animales (1 | @) (1) 2) 3) 4)
Salud (M [ @ (1) 2) 3) 4)
Pasatiempos y crucigramas (1 | () (1) (2) (3) (4)
Sobre jovenes M | @ (1) (2) (3) (4)
Vida social/Alta sociedad (1 | () (1) (2) (3) (4)
Video/Cine/Fotografia (1 | () (1) (2) (3) (4)
Historia (1 | () (1) (2) (3) (4)
Profesionales/Técnicas M | @ (1) (2) (3) (4)
Cientificas (1) | ) (1) 2) 3) 4)
Revistas extranjeras (1 | () (1) (2) (3) (4)
Otra (esp) (M 1 @ (1) (2) 3) (4)
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20. ¢Usted lee algun tipo de historietas?
Si (1) No (2) NS (8) NC 9)

21. ;Qué tipo de historietas acostumbra leer?... ;y con qué frecuencia lo hace?

, Diz?/rei)(c)é\gaarias Una vez a ngJJr?:sc\)/:cl_es Ocasional- | Nunca
Si No la semana la semana al mes mente

Coémicas (M | Q@) (1) (2) (3) (4) (5)
Aventuras M 1@ (1) (2) (3) 4) (5)
Erdticas (M | @) (1) (2) (3) (4) (5)
Otras (esp.) (M 1@ (1) (2) 3) (4) (5)
22. ;Usted lee libros?

Si (1 No (2) NS (8) NC (9)

23. Ya me dijo que no lee libros, pero ¢ha leido libros en algin momento de su vida?
Si (1) No (2) NS (8) NC 9)

24. De los siguientes tipos de libros, ¢ cuales acostumbra o acostumbraba leer?...;y con qué frecuen-
cia lo hace o lo hacia?

Diario/varias Una vez a Una o al- Ocasional- | N

Si No asomana | 2 5emana |55 mente | T
Literatura en general (M @ (1) (2) (3) 4) (5)
Para la escuela (Mm @ (1) (2) (3) (4) (5)
Para el trabajo M | @ (1) 2) (3) (4) (5)
Otros (esp) M 1@ (1) (2) 3) (4) (5)
70. ¢Cual es la principal razéon por la que usted lee?
Para estudiar, para la escuela (1) Por crecimiento personal (7)
Para informarse (2) Para ser culto (8)
Para actualizacion/perfeccionamiento Para tener de qué platicar 9)
profesional (3) Otro (esp.) (10)
Para divertirse (4) Nunca leo (esp.) 1)
Por que le gusta (5) No sabe (98)
Por motivos religiosos (6) No contesta (99)
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79. ¢Usa usted la computadora?

Si

(1 No (2) NS (8) NC 9)

84.iUsted utiliza el internet?

Si

(1) No (2) NS (8) NC 9)

85. ¢Con qué frecuencia?

Todos los dias (1)
Varias veces a la semana (2)
Una vez a la semana (3)
De una a tres veces al mes 4)
Con menor frecuencia (5)
NS (8)
NC 9)

Con las respuestas a dichas preguntas se construyeron ocho variables resumen que se describen a continuacion:

Lectura de libros de literatura en general. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no leer
libros (pregunta 22), o bien que mencionaron no haber leido libros de literatura en general (o de
algun otro tipo), o bien haberlo hecho con una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 24).

o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros de literatura en general (o de algun otro tipo)
con una frecuencia de una o algunas veces al mes (pregunta 24).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
libros (pregunta 22) y si haber leido libros de literatura en general (o de algun otro tipo) con una
frecuencia de una vez a la semana (pregunta 24).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron si leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros de literatura en general (o de algun
otro tipo) con una frecuencia de diario o varias veces a la semana (pregunta 24).

Lectura de libros para la escuela. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no
leer libros (pregunta 22) o bien que mencionaron no haber leido libros para la escuela, o bien
haberlo hecho con una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 24).
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o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros para la escuela con una frecuencia de una o
algunas veces al mes (pregunta 24).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
libros (pregunta 22) y si haber leido libros para la escuela con una frecuencia de una vez a la
semana (pregunta 24).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron sf leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros para la escuela con una frecuencia de
diario o varias veces a la semana (pregunta 24).

Lectura de libros para el trabajo. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no
leer libros (pregunta 22), o bien que mencionaron no haber leido libros para el trabajo, o bien
haberlo hecho con una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 24).

o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros para el trabajo con una frecuencia de una o
algunas veces al mes (pregunta 24).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
libros (pregunta 22) y si haber leido libros para el trabajo con una frecuencia de una vez a la
semana (pregunta 24).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron sf leer libros (pregunta 22) y si haber leido libros para el trabajo con una frecuencia de
diario o varias veces a la semana (pregunta 24).

Lectura de revistas. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no leer
revistas (pregunta 18), o bien que mencionaron haber leido revistas, pero en todos los casos con
una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 19).

o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer revistas (pregunta 18); en al menos un tipo de revista haberlo hecho con una frecuencia
de una o alguna veces al mes y en ningun caso con una frecuencia mayor (pregunta 19).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
revistas (pregunta 18); en al menos un tipo de revista haberlo hecho con una frecuencia de una
vez a la semana y en ningun caso con una frecuencia mayor (pregunta 19).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron si leer revistas (pregunta 18) y, en al menos un tipo de revista, haberlo hecho con una
frecuencia diaria o varias veces a la semana (pregunta 19).

Lectura de periédicos. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no leer
periodicos (pregunta 16), o bien que mencionaron haber leido periédicos, pero en todos los
casos con una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 17).
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o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer periédicos (pregunta 16); en al menos un tipo de periddico haberlo hecho con una frecuen-
cia de una o alguna veces al mes y en ningln caso con una frecuencia mayor (pregunta 17).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
periédicos (pregunta 16); en al menos un tipo de periédico haberlo hecho con una frecuencia
de una vez a la semana y en ninglin caso con una frecuencia mayor (pregunta 17).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron si leer periédicos (pregunta 16) y, en al menos un tipo de periddico, haberlo hecho con
una frecuencia diaria o varias veces a la semana (pregunta 17).

Lectura de historietas. Tiene cuatro categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no leer
historietas (pregunta 20), o bien que mencionaron haber leido historietas, pero en todos los
casos con una frecuencia ocasional o nunca (pregunta 21).

o Una o algunas veces al mes. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si leer historietas (pregunta 20); en al menos un tipo de historieta haberlo hecho con una frecuen-
cia de una o alguna veces al mes y en ninguin caso con una frecuencia mayor (pregunta 21).

o Unavez alasemana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si leer
historietas (pregunta 20); en al menos un tipo de historieta haberlo hecho con una frecuencia
de una vez a la semana y en ninguin caso con una frecuencia mayor (pregunta 21).

o Diario o varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas men-
cionaron si leer historietas (pregunta 20) y, en al menos un tipo de historieta, haberlo hecho con
una frecuencia diaria o varias veces a la semana (pregunta 21).

Uso de internet. Tiene tres categorias que son:

o Nunca o casi nunca. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron no usar
la computadora (pregunta 79), no utilizar el internet (pregunta 84), o bien si haberlo hecho,
pero frecuencia de una vez a la semana, de una a tres veces al mes o menor (pregunta 85).

0 Varias veces a la semana. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron
si usar la computadora (pregunta 79), si utilizar el internet (pregunta 84) y hacerlo con una fre-
cuencia de varias veces a la semana (pregunta 85).

o Todos los dias. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron si usar la
computadora (pregunta 79), si utilizar el internet (pregunta 84) y hacerlo con una frecuencia de
todos los dias (pregunta 85).

Finalidad de la lectura. Tiene tres categorias que son:

o No lee. Aqui aparecen todos los casos de las personas que dijeron nunca leer (pregunta 70).
o Lector utilitario. Aqui aparecen todos los casos donde las personas que dijeron tener como
principal razén para leer la escuela, para estudiar, para informarse, para actualizaciéon y/o perfec-
cionamiento profesional y por motivos religiosos (pregunta 70). Ademas, aparecen las personas
que dijeron tener como principal razén para leer el divertirse, porque les gusta, por crecimiento
personal, para ser culto, para tener de qué platicar u otra razén (pregunta 70) y que no men-
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cionaron leer periddicos, revistas, libros o internet como una de las tres actividades preferidas
para hacer en su tiempo libre (pregunta 7).

0 Lector de placer. Aqui aparecen todos los casos donde las personas mencionaron leer
periddicos, revistas, libros o en internet como una de sus tres actividades preferidas (pregunta 7)
y ademas dijeron leer para divertirse, porque les gusta, por crecimiento personal, para ser cultos,
para tener de qué platicar u otra opcién (pregunta 70).

IIl. El conglomeramiento en dos fases

En esta seccion se da una breve descripcion del algoritmo utilizado para la técnica del analisis de
conglomerado en dos fases, utilizado por SPSS y que fue el utilizado en la ENL para la construccién
de la tipologia de lectores.

El algoritmo puede ser resumido en cuatro pasos que a continuacion se presentan:’
|. A partir del total (m) de puntos d-dimensionales se selecciona a todos aquellos que tienen al
menos B puntos a una distancia menor a T. Si el total de puntos que cumplen con esa propiedad
son n, entonces se dice que se generd un arbol con n ramas y m-n hojas.

Il. Sise desea, se condensa el arbol de | en un arbol con un menor nimero de ramas o nodos,
tratando en este caso ya nada mas con las ramas (se aplica principalmente si existe una gran
cantidad de datos atipicos).

lll. Se realiza un conglomeramiento jerarquico con los nodos obtenidos de | o II. Para ello se
utiliza una medida de distancia conocida como distancia logaritmica verosimil, misma que es
definida en términos de la funcién logaritmica verosimil.? La cantidad de conglomerados a partir
de los cuales se trabaja puede ser definida por el usuario. No obstante, ésta herramienta de con-
glomeramiento tiene dos modalidades de acuerdo con las cuales se puede determinar automati-
camente la cantidad de conglomerados. Las dos herramientas son: el criterio de informacion
bayesiano y el criterio de informacion de Akaike (spss, 2004), siendo este Ultimo una solucién al
problema de sobreestimacién del primero (Chiu, 2001).

IV. Se obtienen los centroides de los conglomerados obtenidos en Ill y a partir de ellos se busca
a los puntos mas cercanos a ellos, hasta que todos los puntos son asignados a uno y sélo un
centroide que se convierte en uno de los casos del conglomerado.

' Zhang (1996) y Chiu (2001).
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’ La funcion log verosivgl se define como:
J J
= ZZlnp{xi |5'_r-) =ZIC, : (1] . donde
j=liz], =1
—{Jg- s =l,...,NJ-} es el conjunto de datos X -dim del j -ésimo cluster, T
-p {x| Hj} s la _flncidn de densidad de probabilidad de x.
—8; es el vector de pardmetros del modelo.
Sin pérdida de generalidad, se puede reescribir como:
X = {xm,..‘,xﬁx‘,xm ,,,,, xﬂx:.)
Y SUPORZAMOS qUE Xy ~ N{ﬁﬂ,ajk)  Xpg, ~ MidGnomial (‘3'.:&1 ,,,,, ‘i‘;u*)
2
indgpendientzs enire si. Utilizando f, &, los estimaderes mdximn verosimiles de
H, O, y & denotamos por Ny, el nienero de datos en C; del k-ésimo atributo
categorico de la ! - ésima categoria, utilizamos c} "= %’:’-ei estimador maxmo verosinal

de ¢ g, entonces, el estimador maxmo verosinal de (1) es:

fc, =Z;T 5 {Enc, +fsc, ) donde,

S AT

4 Xy Kg I s
1 z¢, =—N§Eﬂ=N§§qmlnqm.

Ahora consideremos a C’U. 1y Como la unidn de los clusters C; y C,, de un total de
J Clusters, compuesto de elementos de C; y de C,. Entonces, el nueve estimador es:
- J . -
lwo = 2 e, +i,, Ahora consideremos a:
Tni.

I =l = o o —‘f{f_‘}, donde,
Xy ] - Ky =

& =-N, {Zaln (5}1}+ZE‘£} ¥ su estimador es:
k=1 kel

_ X1 4. X

Eoani Z—In(cfk+ﬁk)+z E V. donde,
k1 2 pu}

v=s,j, b, >0, unescalar.

Enifonces, la distan cia log aritwica verosingl entre dos clusiers C'J YiCd ( _,r',s}, es

d (jv's.) = Ej +EJ - E{;J)
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IV. Cumplimiento de los supuestos

Los supuestos asumidos por esta herramienta estadistica son:
e |as variables categdricas siguen una distribucion multinomial.
e |as variables a utilizar son independientes.

El supuesto del seguimiento de la distribucién multinomial se cumple en el caso de todas las variables
resumen utilizadas, utilizando los estimadores maximo verosimiles establecidos en el apartado ante-
rior (véanse cuadros 1 al 8).

Cuadro 1 e Lectura de libros de literatura en general*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.762117
Una o algunas veces al mes 0.081832
Una vez a la semana 0.080815
Diario o varias veces a la semana 0.075236

Cuadro 2 e Lectura de libros para la escuela*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.794360
Una o algunas veces al mes 0.027436
Una vez a la semana 0.041328
Diario o varias veces a la semana 0.136876

Cuadro 3 e Lectura de libros para el trabajo*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.930896
Una o algunas veces al mes 0.022491
Una vez a la semana 0.021850
Diario o varias veces a la semana 0.024764

Cuadro 4 e Lectura de revistas*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.639053
Una o algunas veces al mes 0.097495
Una vez a la semana 0.167433

Diario o varias veces a la semana 0.096020
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Cuadro 5 e Lectura de periédicos*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.617658
Una o algunas veces al mes 0.054926
Una vez a la semana 0.123934
Diario o varias veces a la semana 0.203481

Cuadro 6 e Lectura de historietas*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.913920
Una o algunas veces al mes 0.033579
Una vez a la semana 0.034282
Diario o varias veces a la semana 0.018219

Cuadro 7 e Uso de internet*

Categoria Probabilidad
Nunca o casi nunca 0.840748
Una vez a la semana 0.104017
Diario o varias veces a la semana 0.055235

Cuadro 8 e Finalidad de la lectura*

Categoria Probabilidad
No lee 0.140768
Utilitaria 0.796163
Placer 0.063069

*Fuente: ENL, 2005. Variables resumen construida de acuerdo con el apartado 2 de este anexo.

Respecto al supuesto de independencia, éste es utilizado tanto para el calculo de la distancia loga-
ritmica verosimil, misma que es utilizada tanto en el proceso de preconglomeramiento como para el
calculo del analisis de conglomerados jerarquico utilizado al final del proceso.

En el caso de las variables resumen utilizadas para la construccion de la tipologia de lectores se ha
descubierto que, utilizando coeficientes de correlacion de Kendall (por ser variables ordinales), tienen
correlaciones significativamente positivas, si bien en ningun caso dicha correlacion supera 0.3.

Si bien el supuesto de independencia es ideal, se ha descubierto que este método es bastante
robusto con variables correlacionadas (Chiu, 2001; spss, 2004). Adicionalmente, este método fue
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originalmente concebido para poder obviar esta hipétesis, ya que en muchos de los casos (como
el que nos compete) la existencia de correlaciones es precisamente lo que se busca (Zhang, 1996).
Por otro lado, la violacion del supuesto de independencia conlleva a ponderar de mayor manera a
las variables con la mayor correlacion, disminuyendo el peso de las variables que son mas cercanas
a la (o cumplen con el principio de) independencia. Si por ejemplo existen tres variables altamente
correlacionadas y otra que no lo est4, el efecto del conglomeramiento seria similar a utilizar una
variable que tiene un peso tres veces mayor que la otra variable (Aldenderfer, 1984). Esto ultimo
porque el proceso de conglomeramiento jerarquico es muy sensible a la escala (Everitt, 1993).

Debido a que las variables resumen utilizadas son ordinales y dependientes y de que los ejercicios
realizados para demostrar la robustez del procedimiento siempre han supuesto que las variables
categodricas son independientes (Chiu, 2001), no se tienen armas reales para determinar la validez
del procedimiento con variables categoricas (ordinales) correlacionadas. Por ello se realizé un proce-
dimiento de simulacién con la base de datos de la ent, obteniendo de 150 a 200 centroides (que
son la base del procedimiento) y se les calculdé nuevamente las correlaciones, observandose que la
cantidad de correlaciones significativas disminuia de 28 (es decir, el total de correlaciones bivariadas)
a un rango de entre 2 y 6, con lo que se aduce que, al momento de realizar el conglomeramiento
jerarquico, el procedimiento se enfrentd a caracteristicas cercanas a las ideales de acuerdo con los
supuestos asumidos (véase Grafico 1).

Grafico 1 e Porcentaje de correlaciones significativas de acuerdo con el nimero de centroides*
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V. Determinacién del nimero de grupos

Si bien el numero de conglomerados a utilizar puede ser determinado automaticamente por la téc-
nica de conglomeramiento en dos fases, misma que utiliza técnicas para evitar la sobreestimacion
de la cantidad de grupos, en ejercicios recientes de simulacion se ha descubierto que dichas técnicas
tienden a subestimar la cantidad de grupos. En un ejercicio donde existian 72 grupos claros, el mé-
todo de determinacion del nimero de grupos implementado por el conglomeramiento en dos fases
encontrd Unicamente cuatro grupos [Peter, 2003].

Por ello, pese a que el procedimiento arrojaba sélo dos conglomerados, se decidié utilizar un total
de 10 grupos, los cuales, de acuerdo con los expertos en la materia, determinaban de la manera mas

precisa posible la cantidad de tipos de lectores que existen en el pais (véase Cuadro 9).

Cuadro 9 e Tipologia de los lectores*

Grupo Titulo del grupo
1. Poco lector
2. Lector esporadico
3. Lector preferencial de revistas
4. Lector preferencial de periddicos
5. Lector de publicaciones diversas
6. Lector preferencial de literatura
7. Lector preferencial de libros para la escuela
8. Lector escolar diversificado
9. Lector frecuente de literatura
10. Lector frecuente de publicaciones diversas

*Fuente: ENL, 2005. Tipologia construida a partir de las ocho variables resumen construidas de acuerdo con el apartado 2 del presente
anexo, después de seguir el procedimiento de conglomeramiento en dos fases.
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